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Introducci6 al SEM / SEA Internacional
Una bona definicié és a la nostra enciclopédia lliure:

Search engine marketing a

From Wikipedia, the free encyclopedia

Search engine marketing (SEM) is a form of Internet marketing that involves the promotion of websites by increasing their visibility in search engine T —

results pages (SERPs) primarily through paid advertising.”: SEM may incorporate search engine optimization (SEQ), which adjusts or rewrites website Internet marketing
content and site architecture to achieve a higher ranking in search engine results pages to enhance pay per click (PPC) |i51iﬂg5.[2] Search engine optimization
Local search engine optimisation
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Affiliate marketing
In 2007, U.S. advertisers spent US $24.6 billion on search engine marketing.! In Q2 2015, Google (73.7%) and the Yahoo/Bing (26.3%) partnership R‘izztnzee'sargﬁ:
accounted for almost 100% of U.S. search engine spend.[‘” As of 2006, SEM was growing much faster than traditional advertising and even other ‘
channels of online marketing *! Managing search campaigns is either done directly with the SEM vendor or through an SEM tool provider. It may also be
self-serve or through an advertising agency. As of Qctober 2016, Google leads the global search engine market with a market share of 89.3%. Bing
comes second with & market share of 4.36%, Yahoo comes third with a market share of 3.2%. and Chinese search engine Baidu is fourth globally with a
share of about 0.68%.[%]

Mobile advertising

Search Engine marketing is also a method of business analytics, which is mainly aimed to provide useful information for organizations to find business opportunity and generate profits. SEM can help
organizations 1o optimize their marketing and gather more audience and create more customers [

https://en.wikipedia.org/wiki/Search_engine_marketing
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Aproximadamente 60.800.000 resultados (0,66 segundos)

Anuncios - Compa™ productos

L] Videos

)

OFERTA
®

gratis cuentos preescolar ingles espariol cortos dormir terror v

Audiolibros infantiles educativos - Cuento narrado para nifios .

En un resultat

Libros Infantiles -20% dto con &l Cuento

7 may 2020
Personalizad... Codigo FB20-...  Personalizad...
d POCAHONTAS (AUDIOLIBRO) - CUENTOS INFANTILES . 23,39 € 2152€ 27€ | 20.00¢€
e re ce rca Wonderbly My Magic Story - micuento.com
YouTube - Apploide Educa B831)
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10 CUENTOS INFANTILES: MAS DE1 F

(SERP)... que
és SEM / SEA?

IFEIZ OFERTA —

EERGLJU?;": :
k- i

R k@ YouTube - Rose Egg Q
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Anuncio - hitps:/fwww audible es/ Libro infantil jFeliz -20% dto con el
YouTube - Apploide Educa Audiocuentos para nifios - personalizado...  Cumpleafios! ...  Codigo FB20-...
27 nov 2016 Disfriitalos en Audible 29,99 € 29,00€ 21,52€ 27¢
Ya estan aqui los audiocuentos para nifios. jLos Librio IMumablue My Magic Story -
- Ver todo Futbolisimos, Diario de Greg y muchos mas! Los (665)
mejores libros infantiles en Audible de Amazon Corre o
a por tu prueba gratis de 30 dias De Redbrain De Google De Google

hitps:#www.mundoprimaria.com » audiocuentos-infanti... -

AUDIOCUENTOS Infantiles para ninos - Mundo f

Sumérgete en un mundo de fantasia con los audiocuentos infantiles «
Disfruta de las mil y una historias de los audiocuentos. jEntra yal
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Suscribete Gratis
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audiolibros para nifios X S Q, .
o : a
o Otras preguntas de los usuarios
ﬂQUé S0n |05 aud|D||er5 para n|ﬁ05? B ntips:ielestudiantedigital.com » audi..

Audiocuentos infantiles para

) . . i escuchar en familia ;Gratis! - El
¢Queé es un audiocuento ejemplos? Estudiante Digital

1 El Soldadito De PlomoCuentos Para 15111
2 LaBella DurmienteCuentos Para Nifios  8:31

acuales SDn |DS audlo‘:uentos? 3 Los Tres OsitosCuentos Para Nifios 1211

E n u n re S u I ta t 4 Caperucita RojaCuentos Para Nifios 15:15
') ¢ Donde puedo escuchar cuentos? verarias mas

ﬂ https:{lcuentosparadormir. com » aud

d e re Ce rca Audiocuentos - Cuentos infantiles

https://elestudiantedigital.com » audiocuentos-infantiles « Tilo  Valor Educalivo Audio links
L N . . . . Elgrén lio... Gratitudyvalen?ia Espaljo\Lati. .
(SE RP) q ue Audiocuentos infantiles para escuchar en familia jGra e Anorcomwonsoy - csvaroina.
[ N N ] arbol m... Buenos modales y ed... EspariolLati...
El Soldadito De PlomoCuentos Para Nifios Ver 3¢ filas mas

1
és S E M / S E A? 2 La Bella DurmienteCuentos Para Nifios S
e J Los Tres OsitosCuentos Para Ninos Avidiclihrne nars nifine Minainnae
4 Caperucita RojaCuentos Para Nifnos
') Ver 37 filas mas

),; emilia @ silvia schujer @ cuentos infantiles % tesoro escondido v
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J Q Todo @ Maps (@ Imagenes (@ Noticias ¢ Shopping i Mas Herramientas

Museos/arte/Barcelona

Museu Museu d'Art Sala Parés CosmoCaixa La Pedrera- Casa Vicens Museu Galeria Joan Mayoral
Nacional d'Art Contemporani Barcelona Casa Mila Gaudi Picasso de Gaspar
de Catalunya de Barcelona Barcelona

En unresultat
Anuncio - https://www.singulart.com/ ~ Anuncios - Cor
d e re ce rca Galeria de Arte Online - Descubra Obras Originales

Comprar Arte Online: Los mejores artistas contemporaneos. Envio Gratis. Encuentre su obra
de arte preferida. Gratis Retoure. Kundenservice 24/7. Originale Kunstwerke. Personalisierte

B Auswahl. Sichere Lieferung. Sichere Zahlung. Tipos: Abstracto, Pop Art, Pinturas al leo.
PR, q u e Area De Fotografias - Obras Sobre Papel - Seccién De Dibujos - Pinturas Contemporaneas
Gemalde ab 1000€ - hasta 5000,00 € - Anerkannte Kiinstler - Mas v
es ?

Bl nttps//subastareal.es : blog s 10-gal ..

10 galerias de arte que debes visitar
en Barcelona - Subasta Real

Galeria Angels Barcelona. Los
amantes del arte experimental
encontraran su lugar en las calles
barcelonesas en El Raval, a
escasos cincuenta metros del .

Art Barcelona() © = .
Asociacion de Galerias,. @ZARA i Salera Sepda

- Art Gallery o hitps:fhwww_barcelonaart net » galeri
° N .
J Villa del Arte Gal[erue; Galerias de Barcelona - Galerias,
® Barcelona (C/ Tapineria) Ferias, Museos, Exposiciones de ...

L/ESQUERRA 2 ® Zoo Barcelona ARTE AURORA GALERIA. > Ver (i s
DE L'EIXAMPLE ® = méas. ARTEVISTAS GALLERY. >

LA NOVA la Par ' Vermés . Ver més. ATELIER

ESQUERRA DE * = a.a o o A" Gallery Barcelona SALAD'ART > Ver més.
L'EIXAMPLE - Artevistas Barcelona Espal Blanc/gB.E.5.
o [ ] £
EL RAVAL Datos del mapa @2021 Google, Inst. Geogr. Nacional
hitps://salapares.com
Valoracién ~ Horario ~

A Los horarios o los servicios pueden variar

. R Art Gallery Barcelona - Artevistas
C m Institut Catala de | 2 o :
.5 kK (196) - Galeria de arte
~ 4 Empreses Cultu o
Passatge del Credit, 4
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Introduccio a Google Ads

Google Launches AdWords

In 2000, Google launched a keyword-targeted advertising program called AdWords,
revolutionizing the online advertising industry. AdWords made search engine
marketing (SEM) effective. AdWords showed ads on Google.com that were related
to a person's specific search (Image 1-2). And Google disallowed pop-up and pop-
under ads of any kind.

More: SEM is also called search advertising or search marketing.

More: The success of AdWords allows Google to provide many free senvices (including its top-ranked s=arch
service). To see (and try out) the full range of free Google services, go to www.google.com/foptions/.

Web Images WVideo HMews Maps Desktop Moma more s

Google [ehocolates Saaah E‘fmm—
Web Results 1 - 10 of abaut 29,200,000 for checolates [definition] (0,19 secands)
Chocolate Gift Sponsoned Links Spanzored Links
www HarsheyGiis com  Find HERSHEY'S Gifts For Bvery Occasion. Gifls Starting From
sis v ! FID® Official Site
Chocolate Gifts
Chocolate at 1900FLOWERS Same Day Delivery. Save Onling!
180Mowers.com  Shop 1-800 FLOWERS for Valentings Rosas, Flowers, Chocolates & wvew FTD.com
IWiore!
Sweel Sensations
Chocalate Valentine gifis from

Chocolate and Truffle Gifts from Godiva: Home
Choecolate Recipes and Shopping online presented by Godiva Chocolstier.
v godiva.camn - 3Tk - Cached - Similar pages - Mot this

IMaster Chacolatier Joseph Schmidt
wiw_josaphschmidtconfections.com

Chocolate Gifts
Gourmel Chocolates, Candies & more
Find Gift= for Every Greasionl

Chocolate, Chocolate Gifts, Gourmet Chocolate. Chocolate Trufles ..
Buy Chocolate HERE! Gifts, Trufles. and Boxes of Chocalate - Handmade and &rtisan

Specialties. viviw_RedE nvelope.com

wvrve chocolate comyd - 19k - Cached - Similar pagss - Mata this

Image 1-2: Google AdWords ads shown on Google.com. Ads are marked with the words “Sponsored Links.'
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Google AdWords ahora es Google Ads

Google AdWords paso a llamarse Google Ads el 24 de julio del 2018. La nueva marca, Google Ads, incluye todos los
tipos de campafia disponibles, como las de busqueda, display y video.

Google Ads

Qué ha cambiado

El 24 de julio del 2018, la nueva marca Google Ads, asi como el nombre y el logotipo nuevos, empezaran a
reflejarse en la interfaz del producto, el Centro de Ayuda, los documentos de facturacion y otros sitios. La URL que
utilizas para acceder a tu cuenta ha cambiado de adwords.google.com a ads.google.com. Asimismo, la del Centro
de Ayuda ha pasado de ser support.google.com/adwords a suppart.google.com/google-ads.
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magos para comuniones X § Q

2 Todo [ Videos [E) Noticias [ Imagenes & Shopping : Mas Herramientas

Aproximadamente 2.290.000 resultados (0,55 segundos)

Anuncio - https://www.tumago.com/magos/comuniones -

Magos Para Comuniones - Contrata tu Mago a Domicilio
¢ Quieres contratar un espectaculo de magia para la comunion? Mas de 15 afios

trayendo Magia. jContrata ahora un Mago para tu Comunion! Entretenimiento

para adultos v nifine _:l lameannel Praciinuastn Eynrace Niversidn (Garantizada 15
9 Calle Peru
(o) g|e espectaculos para empresas X .!, Q
Anuncio - ht
Magos in' Q Todo =) Noticias EJ Imagenes [*] Videos {? Shopping : Mas Herramientas
La mejor opc Aproximadamente 74.300.000 resultados (0,66 segundos)
realmente mé
Muchas risas Anuncio - https://www.espectalium.com/ ~
Magos infanti Agencia de Espectaculos - Contratacion de Espectaculos

Agencia oficial de espectaculos: humor, musica, baile, infantiles y mucho mas. Consdltanos.
Todo el pais. Respuesta inmediata. Presupuestos sin compromiso. LIamanos. Consulta nuestra
web. Asesoramiento gratuito. Presupuesto en 24h.

https://www.espectalium.com » agencia-de-espectaculos ~

Institut Catala de les Agencia de Espectaculos para Eventos y Fiestas - Espectalium

Empreses Cultural . Acencia de espectaculos bara eventos. teatros v fiestas. Contratar una de las meiores
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CADIZ

MELIA

SANCTI PETRI

mejor precio online garantizado

Display

Reach customers across 3 million Este sitio web utiliza cookies, tanto propias como de terceros, para recopilar informacion estadistica sobre su navegacion y mostrarle publicidad relacionada con
sites and apps with engaging sus preferencias, generada a partir de sus pautas de navegacion. Si continua navegando, consideramos que acepta su uso. Mas informacion

creative

Redes Sociales n Hemeroteca Edicion impresa Hoy en el periddico

ren fe

® e Actualizado: 19:01 h. martes, 24 de septiembre de 2013 = =
; Ao gt pouses s
u’ 0% B u lu eS Edicion en Castellano Informacidn y Reservas
L]
-

902 555 902 y 902 090 117
www.irenes turisticosdelujo.com

A Portada Galicia Deportes Economia Opinion Politica Vida digital Television Ocio y Cultura Gente Emprende El SEReRVOckone S 1888

OOICLA SPEEDTEST

B 5y Crimen en Santiago  Juan Carlos | Elecciones en Alemania Novagalicia Banco  Pescanova  Incendios en Galicia

Melocoton amarillo,
categoria 1°
Kilo

CRIMEN EN SANTIAGO

Publicidad

‘\" Compra Primeras marcas desde tu ‘
#I\> tableta.Descarga la app de Privalia

citinta 1o ar }'\ Aa J11inta a o1 Medtia g0 audanwnales
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= E3Youlube™ como adiestrar un perro Q

- Volvo Cars e
W volvocars.com/es/stayhome... SEEEILD

Siguiente REPRODUCCION AUTOMATICA .
COMO EDUCAR A TU MASCOTA : H
PASO A PASO - PARTE 1/2 : Video
Aldo Favian
565.95

Reach viewers on YouTube and get

conversions

a tienda

B Ad nto Canino Malinois
ﬁ T

Ensefia a tu perro ano tirarde la :
correa durante el paseo !

A - - — - a Las PRIMERAS ORDENES que  :
e - o e B s !i ;! E‘:ﬂ“slg'l%f? DEBES ENSENAR a un PERRO ... *

Cognican Adiestramiento
565 alizaciones *
Hace 103

Descubre lo que tu perro intenta
decirte 7

Badabun @

6.5

Tutorial de adiestramiento:
“ Como ensenar atu perro a ven...

Mediterranean Natura

visualizaciones *

Hace 2 afios

Adestramento Rottweiler Mike -
° Més

Como ADIESTRAR a tu PERRO para que te OBEDEZCA SIEMPRE (Técnica de Adiestramiento Canino)
caonectado

2.4 M visualizaciones *

237.714 visualizaciones - 18 nov. 2018 iy 11952 @1 253 A COMPARTIR =4 GUARDAR

ADIESTRAMIENTO CANINE-SERVICE @
é 550.000 suscriptores SUSCRIBIRSE

Hoy revisamos una técnica de adiestramiento que os servird para entrenar a VUEsIro perro y que
meinre s canacidad de escucharns v consentir ale ns ohederea facilmente en infinidad de

Hace 7 afos

Ensefiar a un Perro a no Morder
@ (&) - Consejos para...
DOS adies

304.98

tramiento

alizaciones *

Hace 10 meses

Servei
m Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥, Departament de Cultura IC [~ 4 Empreses Culturals @® Empresarial



Shopping

Showcase your products to
shoppers as they explore what to
buy

Generalitat de Catalunya

¥, Departament de Cultura

c2C

Introduccio a Google Ads

GO gle zapatos comodos mujer !, Q
Q Todo { Shopping &) Imagenes & Noticias Q Maps i Mas Configuracion Herramientas
Aproximadamente 3.190.000 resultados (0,47 segundos)
Ver zapatos comodos mujer Anuncios

_

Clarks Zapatos Martinelli Selena Rebajas Uniglo Mujer Zapatos 0354 blanco ®
Oxford Clarks ... mujer Zapatos Plano... de taco bajo y...

49,98 € 65,97 € 29,90 € 32,42 € 69,00 €

clarks.eu Martinelli Uniglo Spain LightinTheBox Alpargatas Vigu..
Fkhkok (4) Envio gratuito Envio gratuito

De Kelkoo De Google De Google De Google De Google

Anuncio - www.calzadoscomodos.com/ * 913 69 47 64

Zapatos Comodos Catalogo | Envios en 24 Horas

Visite el Mayor Catalogo de Zapatos Comodos para Hombre: vestir y sport. Calzados
Coémodos El Ferrocarril. Gran catalogo de calzado cémodo. Tenemos tiendas fisicas. Calzado
pies delicados. Zapato Comodo desde 1870. Marcas: Alviflex, Drucker, Calzamedi.

Zapatos Comodos de Sefiora - Zapatos pies delicados - Zapatos Comodos Caballero

Anuncio - www.hispanitas.com/ v 965 64 94 82

Mujer actual, urbana y moderna. Zapatos cémodos y que...

%Kk Valoracion de hispanitas.com: 4,8 - 424 resefias

Nueva Coleccion Hispanitas Primavera Verano 2020. Te Encantara. jEntra Ahora y Descubrelal
Haz tu pedido en Hispanitas y pruébate los Zapatos en Casa. jEnvio y Devolucién Gratis! Pago
Seguro. Disefios Exclusivos. Elegancia. Disefio y Comodidad.

@ Carreterta de la Vila, 90, Viladecans - Abierto hoy - 9:00-21:00 =

Anuncio - www.marfranc.com/calce ¥

Qutlet Calce | marfranc.com

Encuentra en MARFRANC los mejores zapatos para hombres.
MNuestras Marcas - Nuestras Tiendas - Mi Cuenta
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TODO SHOPPING IMAGEMES

Anuncios - Ver zapatos comodos mujer

Plano Bata Zapato de salén Formal Dey

{
N

N

Clarks Zapatillas 0354 blanco

Clarks - Un Rio La...

55,00 € 69,00 €

clarks.eu Alpargatas Viguera
(8) Envio gratuito

De Kelkoo De Google
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Performance Max

Reach audiences across all of

9 n ’ * M 9 Google with a single campaign. See
E & how it works

Shopping YouTube Display Search Discover Gmail Maps

Google Maps

— ® — e R

LR AR =

=
B
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Local

Increase customer foot traffic to your
physical store

App Smart
Drive downloads and grow Reach customers with a one-stop
engagement for your app solution built for small businesses

Discovery

Run ads on YouTube, Gmail, Discover,
and more

4 )

=
l/
& IR %

Las campanas locales van a pasar a ser campanas
Maximo rendimiento

Las campaiias locales van a pasar a ser campaiias Maximo rendimiento. Estas campafias te ofrecen -
las mismas ventajas de optimizacion, como visitas a tienda, clics de llamada e indicaciones, para
ayudarte a alcanzar tus objetivos offline. Mds informacién

Crear una campana Maximo rendimiento
Continuar con campanas locales
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Subtipo de Disponible con los
camparfa Descripciéon tipos de campafa

Remarketing

Solo llamada

Los anuncios de texto, de imagen o
de video se muestran a los usuarios
gue ya han visitado su sitio web
cuando navegan por otros sitios como
la Red de Display de Google.

Los clics en los anuncios de solo
llamada inician una llamada a su
empresa, por lo que la URL visible no
envia a los clientes a la pagina de
destino de su sitio web. Muestran el
namero de teléfono de la empresa en
el titulo del anuncio.

Introduccio a Google Ads

HOW REMARKETING WORKS”
By ) o il
L &

Build remarketing %, d

Solo para la Red ks for any of your
, bpages §
de Busqueda s

Red de Display
Red de Busqueda
YouTube

your most§

product

When peogle visit these pages on ywr site,
eyl be ded 4o your remarketing hsts

L‘TLJL-Td;’E

N
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Analisi i estrategies abans de crear una campanya

Que?
promocionem

Llibre

Concert
Performance
Projecte
Exposicio
Esdeveniment
Servei
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Analisi i estrategies abans de crear una campanya

| - SEARCH IDEAS (10 BROWSE

& Whothey are

Activewear

People who actively consider buying sports or exercise

ing T ing. T activities, ) . i
clothing for running, Yoga and other Types of activities. Marital Status & What their interests and habits are
They often come to YouTube to watch reviews of

activewsar or get exercise tips.
Education Affinity audiences

Homeownership Status (] Banking & Finance

Parental Status SEARCH IDEAS (10 BROWSE

(] Beauty & Weliness

(] Food &Dining

| - (] Home& Garden
N AUBIERCE 185 G=T . F
D E M O G RA F I C ‘ i [] Lifestyles & Hobbies
L
= i H Media & Entertainment
-Ssexe Cooking Enthusiasts Outdoor enthusiasts LSS
P b ke, b
Eancosiy Fropmasm i 1 ] Mewe 8 Doliticg
_edat iy e Ml it People who enjoy outdoor activities like hiking, I
il ol el -- camping, hunting, fishing and mountain biking. They J0OWSE

Irwsers mvciing s el enjoy spending weekends outdoors and going on

- Altres holiday to places that allow them to pursue their o planning

passions, They tend to read publications about outdoor
o ToarTates chasneis Gooking Enihuctacts ans Fhafr to De wasasing activities, and research and compars prices for goods

- I nte reSSOS [ P T M i e = :I . and services retated to their outdoor interests. They ~

often come to YouTube to watch reviews for trails or

learn more about their outdoor hobbies.

‘Cooding Enthu st are re rearching or planeing to pusc b thess products snd wreices I i} Search Browse

[r—— Svra— [C]  Arts & Crafts Supplies

Q_ trail running

. e St W oty B

O

Lok v Enbrabiitss are dlow Bety L0 b part of Lhawe audberens

- B ey = [I— D
i | JE— 0
Affinity segments
N el B gl 1 Comouters & Perioherals D Ouidoor Enthusiasts
. O
\ Servei
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Racnuethall Enthiisiasts
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Quan?

Generalitat de Catalunya
¥, Departament de Cultura

(o} E}-E:EE]

PERIODO DE VENTAS

Centros comerciales, sitios

de comerdo electrénico,
tiendas especializadas
EPIFANIA/REYES
Centros comerciales,
supermercados,
confiterias

SAN VALENTIN
Tiendas de regalos,
floristerias, bou tiques,
centros comerciales,
confiterias
CARNAVAL

Centros comerciales,
supermercados,
confiterias

SEMANA DE LA MODA
Boutiques, tiendas de
moda de lujo, sitios de
comercio electrénico

DiA DEL PADRE
Centros comerciales,
supermercados, tiendas
de regalos, tiendas de
tarjetas

THay

OAYIN

ic2C

PASCUA/SEMANA SANTA

Centros comerciales,
supermercados, tiendas
de tarjetas, confiterias

COPA DEL REY FINAL
(FUTBOL)

Tiendas de deportes,
supermercados

DiA DE LA MADRE
Centros comerciales,
supermercados, tiendas
de regalos, tiendas de
tarjetas, floristerias

DiA INTERNACIONAL DEL

TRABAJO
Supermercados

GRAN PREMIO DE
ESPANA (FORMULA 1)
Tiendas de deportes,
supermercados
TEMPORADA DE BODAS
Caterings, floristerias,
tiendas de novia,
imprentas

FESTIVAL DE MAYO
Centros comerciales,
supermercados, tiendas.
de tarjetas, confiterias

VACACIONES

Centros comerciales,
supermercados, tiendas
espedializadas, sitios

de comercio electrénico
TEMPORADA DE BODAS
Caterings, floristerias,
tiendas de novia,
imprentas

onnfl

0Ll509V

JHENIIL43S

Institut Catala de les
Empreses Culturals

VACACIONES

Centros comerciales,
supermercados, tiendas
especializadas, sitios

de comerdio electrénico
TEMPORADA DE BODAS
Caterings, floristerias,
tiendas de novia,
imprentas

VACACIONES

Centros comerciales,
supermercados, tiendas
espedializadas, sitios

de comerdio electrénico
ASUNCION DE NUESTRA
SENORA

Centros comerciales,
supermercados,
confiterias

INICIO DE LA LIGA
(FUTBOL)

Tiendas de deportes,
supermercados

TEMPORADA DE BODAS
Caterings, floristerias,
tiendas de nowia,
imprentas

INICIO DE LA LIGA ACB
(BALONCESTO)
Tiendas de deportes,
supermercados
INICIO DE LA
CHAMPION'S LEAGUE
(FUTBOL)

Tiendas de deportes,
supermercados
SEMAMA DE LA MODA
Boutiques, tiendas de
moda de lujo, sitios de
comercio electronico

Servei
@ Desenvolupament
@® Empresarial

NHEANLO

JHAWIIAON

ELEIE [n]f]

HALLOWEEN

Centros comerciales,
supermercados, tiendas
de disfraces, sitios

de comerdo electrénico
DiA DE LA HISPANIDAD
Centros comerciales,
supermercados, tiendas
de tarjetas, confiterias

COMPRAS DE NAVIDAD

Centros comerciales, sitios

de comercio electronico,
supermercados, tiendas
especializadas

DiA DETODOS LOS
SANTOS

Centros comerciales, sitios

de comercio electronico,
supermercados, tiendas
especializadas

PERIODO DE VENTAS

Centros comerciales, sitios

de comercio electronico,
tiendas especializadas

COMPRAS DE NAVIDAD

Centros comerciales, sitios

de comerdio electronico,
supermercados, tiendas
especializadas
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Quin és el millor

Analisi i estrategies abans de crear una campanya

moment per fer les
campanyes?

Lunes

Martes

Miércoles

Jueves

Viernes

Sabado

Domingo
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Estructura d’'una campanya

AN Generalitat de Catalunya
I} Departament de Cultura

IC 2

L
~

Campaign “Fruit”
.. l
Ad group “Apples”

PRESSUPOST DIARI
TERRITORI

/

Ad gmup“Dranges

/.

www_Fruitstore.co.uk/Apples

Fancy an Apple? Juicy Oranges
Shop our premium selection of Full of lavour, full of sun. Order
delicious red & green apples! healthy oranges nowl

www_Fruitstore_ co.uk/Oranges

Institut Catala de les
Empreses Culturals

Servei
@ Desenvolupament
@ Empresarial
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Keyword list:
Juicy oranges
buy oranges online
order oranges




Terminologia basica

-Campanya: un conjunt de grups d'anuncis (anuncis, paraules clau i ofertes) que comparteixen un pressupost, una
orientacio per ubicacio i altres configuracions. El vostre compte d'Google Ads pot tenir una o més campanyes en
publicacio.

-Grup d'anuncis: un conjunt de paraules clau, d'anuncis i d'ofertes que és una part clau de la manera com s'organitza el
vostre compte. Cada campanya publicitaria esta formada per un o més grups d’anuncis.

-CPC: el cost per clic.

-Impressions: el nombre de vegades que es mostra un anunci.

-CTR: percentatge, que es calcula dividint el nombre de clics entre el nombre d'impressions (%).

-Oferta de CPM maxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat maxima que voleu pagar per 1.000
impressions (vegades que es mostren els vostres anuncis).

-Oferta de CPC maxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat maxima que voleu pagar per un clic a
I'anunci.

-URL visible: I'adreca de la pagina web que apareix al vostre anunci, que normalment es mostra en text de color verd.
-URL final: I'adrega URL de la pagina del vostre lloc web on voleu que s'enviin els usuaris un cop facin clic al vostre
anunci.

-ROAS: Retorn de la inversid publicitaria

Servei

m Generalitat de Catalunya iC Institut Catala de les @ Desenvolupament
[ 4

¥, Departament de Cultura

Empreses Culturals @® Empresarial
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PUNTS CLAU de les campanyes de:

Search

Reach customers interested in your
product or service with text ads

Servei
MR Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de cerca (search)

Les teves propies paraules i el teu entorn Google Instant

Aquestes son les paraules que apareixen a Google quan
o Llistat d'empreses: Categories, subcategories, comencem a escriure una recerca.

productes

A, galeria de arte|

Q, galeria de arte - Bisqueda de Google

o Llista subjectiva: com cercarien els usuaris?;
Com es busquen les empreses competidores?

A, galeria de arte barcelona
Q. galeria de arte online

A, galeria de arte madrid

o Llista de paraules clau del competidor:  galeria de arte libre

S, galeria de arte contemporaneo barcelona

Cerques relacionades

. ; . - y
o % | 3 galeria de arte barcelona - #§ barcelona art galleries - Go cleria de arte barcelona - ¢ / = Artevistas - ATE 0 T TR
33 galeria de arte barcel *q barcel rt gall G ¥, galeria de arte barcel av 5

evistas.com/b2c/ [ Galeria Artevistas - Arte contemporaneo en Barcelona |

1gle Analytics | Si... -" Looking to grow yo... IO Inicio @ jornades.tic.cat/filea.. (] Clientes-Zamora E— Adobe -

. Searches related to barcelona art galleries
orTGVIStGS|gG”ery barcelona art galleries modern parcelona contemporary art galleries

guide to barcelona museums in barcelona
inicio conocer la galeria nuestros artistas exposiciones las obras nuestras noticias cémo adquirir una obra  contactar spanish ari barcelona museum of contemporary art barcelona
F A EXPOSICION EN CURSO ==riseEri spanish art galleries miro museum barcelona
LSl G| B
Blsquedas relacionadas con galerias de arte barcelona
exposiciones de arte en barcelona  artistas arte barcelona
i subastas de arte barcelona tiendas virtuales arte barcelona
. Servel galerias de arte barcelona espafia taller arte barcelona
1 Generalitat de Catalunya m Institut Catala de les o Desen\l0|upament galerias virtuales arte barcelona fotografia barcelona
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de cerca (search)

4 Google Ads Planificador de palabras clave

Keyword planner de Google

Descubre nuevas palabras clave X
EMPEZAR CON PALABRAS CLAVE EMPEZAR CON UN SITIO WEB s
Introduce productos o servicios relacionados estrechamente con tu empresa No uses términos demasiado generales o especificos. Por ejemplo, &s E
. o i mejor usar "comida a domicilio” que "comida’ si tienes una empresa
Q Frueba con "comida a domicilio” o "botas de cuero que entrega comida a domicilio
% Espafiol (predeterminadc) @ Espafia M informacion ibre nuevas palabras clave Consulta el volumen de busquedas
1as para palabras clave que pueden y las previsiones
1 llegar a_ mas usuarios interesados en Consulta el volumen de blsquedas y el historial
0 0 serviclo de métricas de rendimiento futuro
Introduce un dominio que quieras usar como filtro
G hitpsi/ Si usas tu sitio web, se excluirdn servicios, productos o
marcas que no ofrezcas
https://ads.google.com/intl/es_es/home/tools/keyword-planner/
. . . . . Puja por la parte superior Puja por la parte superior
Palabra clave (por relevancia) Promedio de bisquedas mensuales Cambio po;::?l:zlsgg I:g;edse fendencia de fres Competitividad Cuota de 'mpres'::;'sﬁ ;g de la pagina (intervalo de la pagina (intervalo
bajo) alto)
oras clave proporcionadas
trail running shoes 390 W_\/ +84 %  Enascenso Alta - 0,09 £ 038 £
trail running shoes for women 40 M_ +200% | Enascenso Alta - 016 € 0,99 €
trail shoes 170 V\_/\/ +91%  Enascenso Alta - 010€ 036€
running shoes 1300~ VT - +30%  Enascenso Alta - 012€ 0,60 €

IV Departament de Cultura (U w\# Empreses Culturals @ Empresarial
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Campanyes de cerca (search) :

Altres eines de paraules clau
= @ kwrinder L LI L &
http://www.kwfinder.com e R seguros para motos

https://neilpatel.com/es/ubersuggest/ = | Hes eTmmhsia o - - ' bl ekl

i)
. [ ] Filter Related keywords Autocomplete Questions 170
http://www.semrush.com/ .
5
(m] - Keywords Trend < Search s CPC $PPC KD I I l I I l I
0
| o sequros para motos 110 10,15 € 65 [ 54 ] 54/100 Apr19 Jun*19 Aug 19 Oct'19 Dec'19
Ml HARD 110
[m] seguro moto 1,200 1049 € 9% Q Keyword Difficulty Search Volume Monthly Searches
(Mt
(=] sequro de moto 910 10,05 € 90 Q
i SERP overview © Just now
{aramoto 40 828 € 88 qQ
AT 1 URL DA PA cF 13 Links FB LPS
idor seguros moto 340 698 € 83 Q
e rs u es ”H‘H“”‘ 1 ) rastreator.com/seguros-de-moto... 7 39 38 22 4 4 E
seguro moto 290 T71E 83 Q
i, 2 @ mapfre.es/seguros/particulares/.. 74 39 0 28 2k 386 =
Jiclomotor an TRAE a2 o
;Quieres mas trafico? Ubersuggest te ensefia a ganar el juego SEC. ® ® s 3 [ s2 ]
i dor de se w—m SErrirusH LT - Ol
simplemente ingrese una palabra clave o un dominio para empezar g {TRewiilvrs feaerch cometao-ealenones - - . ) 61 |
noto barato
40 41 963 137 =
o125 (& Informe principal q comerclo-estaronss - Informa prine pal ds SCMrush pgra =l cominlo (para 18 bass d2 datos o
Ingrese una palabra clave o un dominio = Espafiol / Espafia v BUSCAR = 39 8 s
lemotobarati = Cirqémleo
= - 43 55 145 3k 70
B ws | ok | oA | Re | DE | R T | Bk | M &
o seguru motocicleta
S Puhllcddad —

LrWC LUPDATL Intorme principal | rafice
B ausens: =@ - PR

Ranking &1 11Eh 69420 == |"ahiz [puscador) == |rdhco (4ds)
N Wincules de refrocesc e
Toarcu (bascadon arF
# Falabras Clave Precio de rdhcs [buscadary L
e +
%% Insrumentos Trafoc (Ads) A o
Procin de edflen “Ade 7

Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de cerca (search)

Funcionament de la subhasta; procés Subhasta

Procés que té lloc amb cada cerca de Google per decidir si es publicaran anuncis per a la cerca en gliestié i, en
cas afirmatiu, guins anuncis seran i en quin ordre es mostraran a la pagina.

* Cada vegada que un anunci és apte per mostrar-se en resposta a una cerca, passa per una subhasta
d'anuncis. La subhasta determina si es publica i la posicié en qué es mostra a la pagina.

* Aixi és com funciona la subhasta:

1. Quan algu fa una cerca, el sistema de Google Ads troba tots els anuncis que contenen paraules clau
coincidents amb aquesta cerca.

2. Entre aquests anuncis, el sistema descarta els que no son aptes, com ara els anuncis orientats a un altre
o | — pais o els que s’han rebutjat a consequéncia d'una infraccié de les politiques.

Google

. 3. De la resta d'anuncis, només se'n mostren els que tenen un ranquing prou alt. El ranquing de 'anunci és una
combinacio de la vostra oferta, de |la qualitat de I'anunci, dels llindars de ranguing de I'anunci, del context de
—t | | — — la cerca de l'usuari i de l'efecte previst de les extensions i altres formats d'anunci.

. & o
AR
v

* Heu de tenir present que, encara que la competéncia faci una oferta més alta que la vostra, podeu obtenir una
posicid més alta, a un preu inferior, si feu servir paraules clau i anuncis molt rellevants.
* Com que el procés de subhasta es repeteix per a totes les cerques a Google, cada subhasta pot obtenir

¥ Generalitat de Catalunya . Institut Catala d resultats diferents, segons la competéncia que hi hagi en el moment concret. Per tant, és normal que vegeu
/ Departament de Cultura IC v Empreses Cul fluctuacions en la posicié de I'anunci a la pagina i en el fet que es mostri o no.

»

1 {10
m -
Iyl
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Campanyes de cerca (search)

Formula; sobre la base que compleixin el llindar minim d‘anuncis o classificacio:

Puja/Bid Extensions

AdRank % CPC wax| X Quality Score s + Impact Format

Per determinar el ranquing d'anunci, combinem la qualitat de |'anunci en el moment de la
subhasta (que inclou la ratio de clics d'entrada esperada, la rellevancia de I'anunci i
I'experiencia a la pagina de destinacio), I'oferta de CPC maxim, els llindars de ranquing
d'anunci, la competitivitat d'una subhasta, el context de la cerca de l'usuari i I'impacte previst
de les extensions i d'altres formats d'anunci. Per estimar aquest impacte, tenim en compte
factors com ara la rellevancia, les ratios de clics d'entrada esperades i la notorietat de les
extensions o dels formats a la pagina de resultats de cerca. A continuacio, utilitzem el ranquing
d'anunci de cada anunciant per decidir on es publicara I'anunci i quins tipus d'extensions i

altres formats d'anunci s'hi mostraran (o si I'anunci o el format d'anunci s'arribaran a mostrar).

Servei
MR Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de cerca (search)

Cost per clic (CPC) real: definicio

El cost per clic real (CPC real) és I'import final que se us cobra per un clic. Sovint se us cobra
menys (de vegades molt menys) que 'oferta de cost per clic maxim (CPC maxim), que és el
maxim que normalment se us cobrara per un clic.

El CPC real sol ser inferior al CPC maxim, perqué amb la subhasta de Google Ads, nomeés
pagueu el minim necessari per arribar als llindars de ranquing d'anunci i superar el ranquing del
competidor que teniu just a sota. En cas que no n'hi tingueu cap (per exemple, si cap altre
competidor no ha arribat als seus llindars de ranquing d'anunci), nomes pagareu el preu de

reserva.
\ Servei
MR Generalitat de Catalunya m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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PUNTS CLAU de les campanyes de:

Display

Run different kinds of ads across the

web
\ Servei
MR Generalitat de Catalunya m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de Display

Exfhanged ’ﬁﬂ M/
S M iie iyt {7

7 (PO, /
sy })r W 7 oy’ 44 ﬁ/,nm/ “'/

Dlsplay Network: Definition

i A.group of more than-2 million websites, videos, and apps
where your Ads Ads can-appear.

Display Network sites reach over 90% of Internet users
worldwide*. With-thée Display Network, you canuse targeting to
show'your Ads in particular contexts (like “outdoor lifestyles™ or
“chn.com”), to particular audiences (like “young moms” or

. “people shopping for a new sedan’), In particular locations, and

i
magie
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Concepte

Campanyes de Display

Google Ads

AN Generalitat de Catalunya
¥, Departament de Cultura

Google AdSense

Péagina principal

Conoce a nuestros
clientes de AdSense.

IcC 2

Ventajas Cémo funciona

Casos de éxito Recursos Empezar

B Moy 0.
NIy
WReerg

L2

L el

e ——

g

———

FU0x2

Tun MCW TP REID AR LELEBE  FremrelE-biLcay

Wiy ”
)
Vo E®)2212) cm :

°

Convierte tu
aficidn en
beneficios.

3 forma gratuita y sencilla de

AdSense es L

obtener ingresos poniendo anuncios en tu sitio

web

REGISTRATE AHORA

Institut Catala de les
Empreses Culturals

Servei
@ Desenvolupament

@® Empresarial
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Campanyes de Display

La clau és la segmentacio

Generalitat de Catalunya
¥, Departament de Cultura

Content
Where they are

Local flarists. Same day delivery
Freshest flowers from $10.99
sy wy g reengardengifts .com

B gl P Place ads on
I ey gt your site

Use web content to reach your
audience at the point of relevancy

Servei

" m Institut Catala de les @ Desenvolupament
IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Audience
Who they are

Interests Demographics

geographic

Target audience based on online
behavior using cookie data



Campanyes de Display

Knowledge /
Brand Response

Orientacio estrategica

Consider Direct Response
Buy
\ svei
MM Generalitat de Catalunya m Institut Catala de les @ | /esenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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La clau és la segmentacio

LOWER

Conversion Rate

HIGHER

Campanyes de Display

Direct Response
Keyword Contextual
& Remarketing

Topics
Categories

Placement
Targeting

Channels
Targeting

LOWER Cost per Conversion
Servei

AN Generalitat de Catalunya iC Institut Catala de les @ Desenvolupament
[ 4

¥, Departament de Cultura

Empreses Culturals @® Empresarial
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Audiences

Demographic

Brand Response
Topics, Placement,
Audiences & demographic

HIGHER



Anuncis en tots el formats

Tamanios y formatos compatibles

Tipos de archivo

Formatos de imagen GIF, JPG y PNG
Formatos de HTML5S ZIP con archivos HTML y archivos opcionales CSS, JS, GIF, PNG, JPG, JPEG o SVG
Tamafio maximo 150 kB

Dimensiones del anuncio

Cuadrado y rectangulo Skyscraper horizontal

200 = 200 Cuadrado pequefo 468 x 60 Banner

240 x 400 Rectangulo vertical 728x90 Skyscraper horizontal

250 % 250 Cuadrado 930 x 180 Banner superior

250 = 360 Pantalla panoramica triple 970 x 90 Skyscraper horizontal grande
300 x 250 Rectangulo integrado 970 x 250 Billboard

336 % 280 Rectangulo grande 980 x 120 Panoramica

580 = 400 Tablero

Skyscraper Movil

120 x 600 Skyscraper 300 x 50 Banner para méviles

160 x 600 Skyscraper ancho 320x 50 Banner para moviles

300 x 600 Media pagina 320 x 100 Banner para méviles grande

300x% 1050 Vertical

Generalitat de Catalunya " m
¥, Departament de Cultura IC [ 4

Campanyes de Display

MNuevo anuncio adaptable de display

) Llega a mas usuarios

Los anuncios adaptables de display te e
permiten aumentar la cobertura y te _
ahorran el tiempo que dedicas a crear
diferentes versiones de tus anuncios.

o
ol D\

(

MAS INFORMACION  CERRAR

URL final @

Imagenes y logotipos

Afiade 2 0 mas imagenes de alta calidad (se necesitan 1 cuadrada y
1 horizontal) Mas informacion

+ IMAGENES Y LOGOTIPOS

Videos
Opcional (hasta 5)

+ VIDEOS

Titulne fhaeta BY (&)

Institut Catala de les @ Desenvolupament
Empreses Culturals @® Empresarial
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Eficacia del anuncio @ Dejar comentarios A

Afiade una URL final < 2

Imagenes

Titulos Verideas

Incompleto Descripciones Ver ideas

Vista previa

SITIOS WEB Y APLICACIONES PROPIEDADES DE GOOGLE

Formatos de anuncio principales « < > 1]

Ejemplo de enuncio de imagen {300=250)

1l
o



PUNTS CLAU de les campanyes de:

Video

Reach and engage viewers on
YouTube and across the web

Servei
MR Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de Video

£| Direct Response Audiences
=y = Ve S§ Keyword Contextl_.lal Demographic
De nou, la segmentacio i el format és la clau rap

Topics
Categories

C

Conversion Rate

nnels
[ Targeting Brand Response
F Topics, Placement,
Audiences & demographic

LOWER Cost per Conversion HIGHER

HIGHER

Los formatos de anuncio de video disponibles son los siguientes: 3 YouTube
o L
= Anuncios in-stream saltables.
= Anuncios in-stream no saltables. [
= Anuncios video discovery. E e =
= Anuncios bumper. = O

« Anuncios out-stream.

= Anuncios masthead. ] q
T TETTE "
- T o

|
I

M} Generalitat de Catalunya " m Institut Catald wo . =————wem. . ...rrrorre
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També els D"

complements
al video

icio

R DE YOU
usica
:portes
1egos
sliculas
Jticias

1directo

deos del momento

TUBE

deo en 360°

tplorar ¢

AN Generalitat de Catalunya
¥, Departament de Cultura

You)™

ic2C

magos para fiestas

magos para fiestas

Promociona tu sitio web
Liega a mas ciienles con AdWords Empieza a anunciarte ya con Google.

googl ds

Filtros v

Institut Catala de les
Empreses Culturals

Servei
. Desenvolupament Justin Bieber - Sorry (PURPOSE : The Movement)
@® Empresarial

Campanyes de Video

Unos 79.300 resultados

Magos infantiles a domicilio para fiestas de cumplearios nifios
Animaciones infantiles Aeiou

Hace 1 afio - 2.592 visualizaciones

Magos infantiles a domicilio para fiestas de cumpleanios con nifios en
http://animacionesaeiou.es/ La mejor magia infantil para ..

ROBIN VENTURA MAGO PARA le‘]OS, COLEGIOS, MAGIA PARA
FIESTAS INFANTILES Y COMUNIONES

Robin Ventura

Hace 1 afio - 7.547 visualizaciones

Robin ventura mage para nifios, magia para fiestas infantiles, colegios y comuniones
Video con momentos del show con

mago mas gracioso para ninos . cumplearios v fiestas
_ima ,Resefia- Yo"

mier

g A Medin Markt - Superventss Medis Marki!
3

i Wncn 2T | AR

| L T

8 s Badia VEVD

[N
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Subir

Tu anuncio
en mas de dos millones
de paginas online.

Google AdWords

Anuncio




PUNTS CLAU de les campanyes de:

Shopping

Promote your products with
Shopping ads

Servei
MR Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de Shopping

Només per e-commerce

~ . .
90 gle libros de magia 4 B
Todo Imagenes Videos Maps Libros Mas v Herramientas de bdsqueda
Aproximadamente 597.000 resultados (0,55 segundos)
Web de Paginas Libros de Magia Resultados de Google Shopping para Enlaces Patrocinados
www.librosdemagia.com/ ¥ libros
Paginas libros de magia tu libreria online para comprar tus libros de magia de la
manera mas facil y rapida. Podras elegir entre mas de 20 materias. Visitanos y ...
Catélogo de Libros - Contacto - Somos
Catélogo de libros Web de Paginas Libros de Magia
W.Ilbrosd.emagIa.C’or.nlcat.ango/IIbros .v , . . . Magia Negra La magia Los Mejores Magia Natural
Catélogo de libros en Pé4ginas libros de magia tu libreria online para comprar tus libros (Crecimiento ... Trucos De ...
de magia de la manera mas facil y rapida. Podras elegir entre mas de 20 ... 2280 € 13.30 € 9.99 € 11.40 €
Amazon.es Amazon.es Casadellibro.c... Amazon.es
Catalogo de Ebooks Gratuitos Web de Paginas Libros de Magia
www.librosdemagia.com/catalogo/ebooks-gratuitos ~
Catélogo de Ebooks Gratuitos en Paginas libros de magia tu libreria online para Shopping
comprar tus libros de magia de la manera mas facil y rapida. Podras elegir ...
Imagenes de libros de magia Denunciar imagenes
e, (Lo T s IR peverver.ovommenel | |
\ Servei
M Generalitat de Catalunya IC Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes de Shopping

Primer, aconseguir apareixer a GMC

Google for Retail

Informacion
general

Ventajas de

Soluciones - Recursos
Google

Merchant Center

Google Merchant Center te ayuda a incluir la informacion
de tus productos y tu tienda en Google para ponerlos a
disposicion de los compradores. Esto quiere decir que
cuando los clientes hagan una busqueda en una
propiedad de Google, veran tus productos y tiendas. En el
EEE y en Suiza, puedes usar Merchant Center con
cualquier servicio de comparacién de precios (C5S) con el
que trabajes. En esta pagina encontraras la lista de
partners de CSS.

Generalitat de Catalunya
¥, Departament de Cultura

c2C

L\
i

/-

Servei
Institut Catala de les @ Desenvolupament
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https://www.google.com/retail/solutions/merchant-center/

Campanyes de Shopping

El feed de dades és la clau

Product groups Products Settings Ads Key ds Dii ions
Columns - =
MCicks + vs  None « Daily ~ View Change History
Edit ~
| TProduct group 7 Max. GPC 7 CTR 7 Impr. 7 Clicks 7 Avg.CPC 7 Gost 7
All products 0 4+ 0 $0.00 $0.00
Subdivide All products by: Causg—p 1-1af1
Brand
Catagory & Item ID o =
Condition
Animals Product type f values added
Apparel & Accessonies Custom label 0
Arts & Entertainment Custom [abel 1
Custom label 2
Baby & Toddler
Custom label 3
Business & Industnal Custom label 4
Cameras & Optics
Electronics 163
Food, Beverages & Tobacco 122
Fumiture 89 .
Hardware 59
Some products may be miscategorzed. Leam more
r S cancel el
\ Generalitat de Catalur, = e2nvolupament
Y Departament de Cultura |\ ¥ Empreses Culturals @ Empresarial
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+ Product group 7|

« All products ]
+ bikes (]
v mens o
cruisers o

road o
triathlon (.

Everything else in'mens” ||

womens a

Everything €lse in ‘bikes’ =

ciothing 3

parts (]

Everything else in ‘All products’ [

pogle Confidential and Proprietary

Max. CPC 7

$1.35

$2.00

$2.15

$1.25

$1.50

$1.156

$1.00

$1.10

$0.65

Benchmark




PUNTS CLAU de les campanyes de:

Performance Max

Reach audiences across all of
Google with a single campaign. See
how it works

Servei
MR Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
¥ Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes Performance Max

Varies ubicacions

Xarxa de Display de Google
Red de Busqueda de Google

TN
Clothing Store A \
Go gle m Ill .illl .IIII llll'.l
clathing near me rt ' Cubwdepisin " Inviire shopsing Pllan and Simple
YouTube

N Wl

Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
Departament de Cultura IC [ 4 Empreses Culturals @® Empresarial
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Campanyes Performance Max

Vinculacio amb My Business o Ubicacions afiliades

Teatros

(s Lo
i
A Teatro Borras

@ Antic Teatre

Museu Picas
de Barcelona

Datos del mapa @2021 Google, Inst. Geoor. Macional

Antic Teatre

4.4 (2,5 mil1
Teatro - Carrer de Verdaguer |
nnovadoras funciones de arte
gscenicas

Calli..
5

Teatro Borras

4.2 (3,4 mil)

Teatro - PI. d'Urguinacna, 9
Mondlogos v comedia en sala con
cafe-bar

Mas sitios »

Com funcionen

Les extensions d'ubicacio afiliada us poden ajudar a guanyar nous clients a la Xarxa de Cerca de la seglent

manera.:

1. Algu cerca un producte a Google.

2. Es mostra el vostre anunci amb |'extensio d'ubicacio afiliada

3. La persona veu la botiga mes propera on es ven el vostre producte, ja sigui a traves d'una adreca o d'un

mapa

4. Des del mobil, la persona pot fer-hi un toc i obtenir les indicacions per arribar a la botiga

5. La persona va a la botiga | compra el producte.

Servei

Generalitat de Catalunya
¥, Departament de Cultura

c2C

Institut Catala de les
Empreses Culturals

@ Desenvolupament
@® Empresarial

44



Configurar el seguiment de conversions :

About conversion tracking

Conversion tracking is a free tool that shows you what happens after a customer interacts with your ads --
whether they purchased a product, signed up for your newsletter, called your business, or downloaded your
app. When a customer completes an action that you've defined as valuable, these customer actions are called
conversions.

An action that's counted
when someone interacts
with your ad or free
product listing (for
example, clicks a text ad or
views a video ad) and then
takes an action that you've

defined as valuable to your
business, such as an
online purchase or a call to
your business from a
mobile phone.

How conversion tracking works

Conversion tracking starts with you creating a conversion action in your Google Ads account. A conversion

action is a specific customer activity that is valuable to your business. You can use conversion tracking to track
the following kinds of actions:

* Website actions: Purchases, sign-ups, and other actions that customers complete on your website. Learn
more about how Google Ads tracks website conversions.

Servei

C m Institut Catala de les @ Desenvolupament
w

N Generalitat de Catalunya
Empreses Culturals @ Empresarial

Departament de Cultura
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Configurar el seguiment de conversions

* Se recomienda configurar todas las
.ConverSIoneS en [GA4] y ‘Uego Selecciona el tipo de conversiones de las que quieras realizar el seguimiento. @
importarlas a Google Ads

Conversiones en el sitio web: L.
Aplicacién

+ Ventas online
« Clics en enlaces E
= Paginas vistas

= Registros
Reqgistra las acciones en tu
aplicacion

Selecciona lo que quieres importar:
O Google Analytics (Universal Analytics) (3)

O Propiedades Google Analytics 4 (2

O Analiticas de aplicaciones de terceros

O Salesforce

O Otras fuentes de datos o CRMs

Servei

MR Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les @ Desenvolupament
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Llamadas telefénicas Importar
Registra las llamadas desde tus Importa datos de Google Analytics u
anuncios o tu sitio web otra fuente

Estas opciones te permiten importar conversiones de
otra fuente a Google Ads

Puedes importar las conversiones de una cuenta
vinculada o seleccionar "Otras fuentes de datos o

CRMs" para subirlas mediante un archivo o la API.

Mas informacidn



Exemple de metriques i resultats d'una campanya

m e Keyword Status (7 Max. +Clicks Impr. CTR Avg. Cost iz Avag. Conv.{1- Cost/conv. (1- Conv. rate (1-
CPC (7 7 z 7 CPC Puos. per-click) per-click) (= per-click) (=
? ? 7
Total - all 6,425 3,530,494 018%  €0.36 €2,344.06 4.6 a3 €25.20 1.45%
keywords

[l @ adwords L1 Campaign £0.50 1,980 376,050 0.53% €047 €921.79 6.1 26 €25.61 1.82%
paused

[l @ cursos google L1 Campaign €0 .4C Ta7 70798 1.07% €017 €£12918 28 4 £32.30 0.53%
paused

[l @ cursoadwords G Campaiagn £0.80 611 3,175 7.47% €045 £€276.30 3.8 12 €23.02 1.96%
paused

[l @ - cursos adwords (1 Campaign €0.80 491 7011 7.00% €042 €208.37 a7 14 €14 38 2 85%
paused

[l @ cursogoogle L Campaian €0 4 364 36,863 0.99% €035 €128.77 3.9 4 €32.19 1.10%
paused

& @ seminario google G Campaign £0.4C 123 4 651 2.64% €0.29 €35 92 27 B €598 4 B8%
paused

[l @ Sseminario L1 Campaign €0.60 119 1,735 G.86% £€0.21 €36.68 a7 2 £18.24 1.68%
adwords paused

[l @ [adwords] L1 Campaign S 102 100,258 0.10% €0.47 €47 .83 7 1 €47.83 0.98%
paused

[l @ seminarios (A Campaign £0.4C aa 2370 414% €0.35 £33 85 44 A €677 5.10%
adwords paused

[l @ seminarios L1 Campaign €0 .4( 283 2334 3.56% €0.32 €26.54 3 1 £26.54 1.20%
FalaTatall=] nancsar

Servei
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AN Generalitat de Catalunya
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ic2C

Institut Catala de les
Empreses Culturals

The first use of :-)
happened in 1982.

Now say :-) to your friends!

Graciles!

Servei
@ Desenvolupament
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Victor de Francisco
Director de REEXPORTA.
vdf@reexporta.com

Google
Partner

Since 2004
BARCELONA — ALICANTE
902 104 184

ﬁ Siguenos en Linkedin

MM Generalitat de Catalunya " m Institut Catala de les
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Victor de Francisco
Managing Director at REEXPORTA. Think
About Export, s.l.



http://www.linkedin.com/company/reexporta
http://www.linkedin.com/company/reexporta
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