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INTERNET UPDATE
(Tot el que ha passat a internet al 2022 i 
el que passarà al 2023)





Què veurem avui?

● Els canvis en el disseny web
● Els canvis en SEO
● Els continguts generats per IAs
● Un món sense cookies
● Els canvis en Google Analytics
● Els canvis en la publicitat
● Canvis en les xarxes socials
● Com està el tema del Metavers



CANVIS EN
 EL DISSENY 

WEB



Prioritat: transmissió de la proposta de valor



Colors vius



El 20



Lletres grosses i transparents + vídeo en lloc d’slider



Prioritat als dispositius mòvils



Objectes en 3D i efecte collage



Les micro interaccions
https://i2.wp.com/2jtxpm2qf3zl3yfj4aen54wd-wpeng
ine.netdna-ssl.com/wp-content/uploads/2020/08/10.
-Micro-Interactions.webp?resize=640%2C232&ssl=1



Recursos animats (Lottie)

https://lottiefiles.com/search?q=scro
ll%20down&category=animations 



Cursors personalitzats



Generadors d’imatges per IA

https://dream.ai/create 

https://labs.openai.com/ → 
DALL·E



Què és un “Prompt”?

a professional digital painting about fantasy [descriu aqui el que vols crear] 

reality, gorgeous digital painting, cool colors, captivating, trending in artstation

Components d’un prompt:

➜Tipus de contingut

➜Descripció i Composició (pla general, zenital, retrat, paisatge, etc.)

➜Estil



Marketplace de prompts
https://promptbase.com/ 



Vídeo per ampliar la informació
https://youtu.be/ZMWwwgEYjek 



SEO
 UPDATE

 2022



Canvis en l’algoritme

Setembre 2022: product review update (només per 
pàgines que fan reviews)

Setembre 2022: Core algorithm update → ha tret les 
pàgines que ell considera duplicades en continguts 
locals “local spam”.



Ha desindexat el “Local spam”



Introdueix el concepte de “cerques per vector”

És una evolució del 
“Topic cluster”

→ reforça la 
importància dels 
sinònims i els 
continguts 
relacionats.



Topic Clusters

Per crear el cluster → veure sugerencies d’autocompletar a les cerques i Asnwerthepublic.com 



Comprovació extra

•Anar a Google Docs 🡪 
copiar un text en un Doc 🡪 
Eines 🡪 Explorar

•Allà ens diu sobre què parla 
el text. Fa servir aquesta 
info pel SEO… no només té 
en compte les paraules del 
lloc web, també el seu 
significat.

botó, “explorar”



Març 2020 - EAT → segueix igual

➜E-A-T (Expertise, authoritativeness, trustworthiness)

➜És una continuación del canvi d’agost 2019 en les 

pàgines YMYL (Medical Update)

➜Vol webs segures, amb experts com a fonts del 

contingut i deixant molt clar qui és l’autor.



Què cal fer?

1. No publicar res de forma anònima: signar tots els articles 
del blog.

2. Crear una fitxa d’autor i incorporar-la al principi o al final 
del blog.

3. Linkejar altres articles que hàgim escrit i que 
complementin la informació.

4. Linkejar fonts fiables fora del nostre lloc web (però que no 
competeixin amb nosaltres i no fent servir les paraules 
clau nostres per linkejar-los)



Indica qui és l’autor dels posts



Setembre 2019 – New Nofollow

➜ L’1 de març 2020 el “Nofollow” havia de deixar de funcionar.
➜ Els nous atributs: 
● rel=”ugc” 🡪 user generated content
● rel=”sponsored” 🡪 links pagats
➜ Com afecta:
● Els comentaris amb enllaços afectaran el SEO
● Els enllaços de les xarxes socials serviran per SEO → Ja veu els de Twitter, 

Wikipedia, Linkedin, Pinterest
● No sabem què passarà amb el contingut dels diaris→ ElPunt sí



Què hem de fer?
Estar atents al Google Search Console per veure si veiem aparèixer els 
links de les xarxes socials.



CONTINGUTS
• Ben indexats
• Accessibles
• Amb versions per mòbil o responsive.
• Descàrrega ràpida → Core web vitals
• Continguts originals
• Continguts segurs

PARAULES CLAU
• Densitat en una pàgina
• Densitat en tot el lloc web
• Punts de prominència (Title, URL, H1, H2, 
etc.)

• Anclatges de tercers
•                    Neural Matching - Topic 
clusters

LINK BUILDING
• Enllaços de confiança → EAT
• Enllaços de llocs web importants
• Enllaços de llocs web relacionats

SEMÀNTICA
• Marcatge de dades
• Dades estructurades

SEO
SEMÀNTICA

• Marcatge de dades
• Dades estructurades



SEO en eCommerce/Catàleg

La home → SEO per la marca o nom d’empresa

Les pàgines de categoria → SEO per genèrics de la 

categoria.

Les pàgines de producte → SEO pel nom del producte

El blog → SEO per les preguntes sobre els productes o 

les categories



Google Analytics us dirà per a què es posiciona cada 
pàginaGA → Adquisició → Search Console → landing pages → entreu a una 

de les pàgines, allà diu les paraules que porten el trànsit cap a cada 
pàgina (al GA4 encara no ho diu)



Sobre les dates dels posts

El contingut més recent es posiciona millor. 

→ Per tant, cal anar actualitzant els posts i optimitzant-los.

→ La data l’hem d’actualitzar… o es pot treure la data 

sencera.

Més info aquí: 

https://www.searchenginejournal.com/ranking-factors/fr

esh-content/  



SEO per eCommerce → bibliografia

Keyword research: 

https://www.searchenginejournal.com/ecommerce-guide/per

form-keyword-research/ 

SEO en página de producte: 

https://www.searchenginejournal.com/ecommerce-product-

page-seo-dos-donts/386068/ 

SEO en pàgina de categoria: 

https://ahrefs.com/blog/seo-ecommerce-category-pages/ 



Els rich snippets / resultats zero

https://searchengineland.com/google-featured-s
nippets-optimization-guidelines-389951 → Mirar, 
ara calen més coses



Anàlisi de competidors: SEM Rush

Alexa ha deixat de funcionar. Necessitem nous rankings i 
nova eina per les paraules clau dels competidors.



Les IP del hosting deixen d’importar en els Google de cada 
país

Google ha indicat que deixa de tenir en compte la IP del hosting 

per conèixer a quin mercat va dirigit aquell lloc web.

→ Això vol dir que amb un hosting a Espanya es pot fer bon 

posicionament a Itàlia (fins ara hi havia una petita penalització).

→ Ull… Yandex i Baidu no han tret aquesta penalització.



Tendències SEO 2023 (Rumors…)

� Les URL perdran pes en l’algortime (perquè haurem de fer 

servir ULR més llargues que transmetran altre tipus 

d’informació i per tant no seran tant rellevants per entre el 

contingut)

� Donarà més importància a les imatges i no caldrà treballar 

tant els continguts en format text per tenir un bon SEO → Alts, 

noms del fitxers i text al voltant de la imatge, guanyarà pes. 

Google també reconeixerà el contingut de les imatges



Bibliografia

Canvis en l’algoritme: 

https://www.searchenginejournal.com/google-algorith

m-history/

https://moz.com/google-algorithm-change

https://backlinko.com/google-ranking-factors



Creació de continguts amb intel·ligència artificial



Chat GPT

https://chat.openai.com 



Open AI
https://beta.openai.com/examples/ 



AI i SEO

Google no vol continguts creats automàticament per una AI.

Això no vol dir que no poguem crear contingut pel bloc o per 

les descripcions de producte, des d’una AI.

→ Proveu el generador d’outlines (índexos)

→ Ompliu els apartats de l’index amb resultats del chat.



Escriure novel·les
https://novelai.net/ 

https://sites.research.google/versebyverse/ 



UN MÓN SENSE COOKIES



La situació actual 2022

  La legislació europea (Llei de 
Protecció de Dades) i la 
nord-americana (Consumer 
Privacy Act) estan assetjant 
cada vegada més a les 
empreses publicitàries perquè 
deixin de perseguir als usuaris.



Finals del 2023 → ara 2024

Chrome i altres navegadors 
deixaran de suportar les 
cookies.

Safari i Firefox ja ho havien 
fet al 2020.



Com ens afecta?

Perdrem molta informació sobre els usuaris:

1) No els podrem seguir tant fàcilment (efectivitat dels canals 

SEO i atribució de vendes/contactes)

2) Serà complicat saber com són els nostres clients i com 

trobar-ne de semblants (Publicitat)

3) Haurem de trobar noves maneres d’obtenir la informació.

4) Afectarà a Google Analytics (UA), que deixarà de funcionar l’ 

1 de juny 2023.



Timeline de la fi de les cookies



Publicitat



MMM model

Media Mix Modeling (MMM):

➜Hem de crear models sobre com són els nostres:

●Usuaris

●Contactes comercials

●Clients (eCommerce)

➜Hem de mostrar aquests models a Google/Facebook

➜Ells ens trobaran més persones com les dels nostres 

models.



El model



Llegir

https://sociality.io/blog/marketi
ng-mix-modeling/ 



Com es tradueix a la realitat?

Necessitem pujar a Google / Facebook llistats de 

persones que són el nostre públic objectiu, perquè ells 

en puguin trobar de semblants.

→ Necessitem llistes d’emails.



On podem trobar aquestes llistes?

1. Llistat d’emails de clients

2. Llistat d’emails de clients del Black Friday

3. Llistat de suscriptors al butlletí

4. Llistat de persones que han demanat pressupostos

5. Llistat de persones que han visitat el nostre stand a la fira XXX

6. Llistat de contactes a linkedin

7. Llistat de persones que han participat en el sorteig XXX

8. … (pensa en llistes que pots tenir per l’empresa)



Per fer concursos

https://gleam.io/ 



Contactes de Linkedin → privacidad de datos → gestionar tus 
datos



Millorar la suscripció al butlletí



Nou servei de Google: Ads Data Hub
https://developers.google.com/ads-data-

hub (veure el vídeo)



Les smart capaings són smart de veritat



Sistema positiu de publicitat



   Google 
Analytics



Nova versió (octubre 2020)



Què hem de fer?

➜Activar ja la doble medició i mantenir G3 i G4.

➜Google ho farà sol al març 2023.

➜Anar aprenent com funciona.

➜No està acabat i falten funcions



Com començar amb GA4



Millores del GA4



Ja permet connectar-hi Search Console i tenir dades de 
SEO



SDE - Formació

16 de maig
CURS DE GOOGLE ANALYTICS 4
(presencial)



Bibliografia relacionada

Revisió de la configuració de GA4: 

https://searchengineland.com/google-analytics-4-settings-holida

y-season-389330 

Informes que es poden crear: 

https://searchengineland.com/google-analytics-4-make-custom-r

eport-388925

Informes que necessitem per SEO: 

https://searchengineland.com/3-valuable-google-analytics-4-rep

orts-for-seos-387368  → FEU AQUEST EXERCICI



Mirar vídeos per fer la instal·lació



Canvis a les xarxes socials



   Canvis a 
Facebook 



Millora el filtre de les publicacions



El contingut original es posiciona millor

Segueix primant la interacció 
per sobre dels likes



Nous formats d’anunci



Proven anuncis amb AR



Nous anuncis demanant trucada

A Spain jo no ho he vist encara….



Els missatges de whatsapp van a la Meta inbox



Canvis en l’algoritme

Llegir: 

https://www.iconosquare.com/blog/the-2022-facebook-news-fee

d-algorithm-everything-you-need-to-know#:~:text=In%202022%

2C%20Facebook%20improved%20its,not%20appeal%20to%20

them%20anymore. 

→ Súuuuper article molt ben explicat.



  Canvis a

 Instagram



Permet posar música als posts

➜Quan publiques un post, et proposa que hi posis música i 

te n’ofereix 2… 

➜90 segons de música

➜Com si fos un Reel.



Es poden destacar entrades a Instagram



Els Reels ofereixen plantilles

Pots fer servir la plantilla del Reel d’una altra persona.

Va bé veure uns quants Reels abans de publicar el teu i 

llavors triar una plantilla i una música que t’agradi a partir 

d’un Reel que hagis vist, i publicar el teu.



Reels de 90 segons



Han creat una base de dades amb recursos per 
PIMES

Veure: https://www.facebook.com/business/m/holiday-marketing-guide 



Han creat un “Creators marketplace”



Testegen multiples links a la bio (a Spain encara no)



Tothom pot posar links als stories (octubre 2021)

Es fa amb un Sticker

També diuen que deixarà que les 
stories durin 60 segons en lloc de 15.



Pots supervisar comptes de nens



Permet comercialitzar NFT



Intagram permet avatars



Veure més info aquí:

https://adespresso.com/blog/top-updates-facebook-mont
hly-need-know-now/ 



Pàgina de formació de Facebook/Instagram



  Canvis al

 Whatsapp



No ha fet gran cosa

➜Seguim sense poder connectar el xatbot de Facebook.

➜Ara permet connectar el catàleg de productes al Whatsapp 

Business.

➜Permet reproduir les notes de veu sense entrar a l’aplicació 

(des d’altres aplicacions com Google Auto)

➜Ha creat un “mode fosc” per descansar la vista.

➜Videotrucades fins a 8 persones.



Telegram està avançant amb els bots

https://medium.com/invitem
ember/7-bots-every-telegra
m-channel-owner-should-kn
ow-about-20001668dfdb#:~:
text=BotFather%20is%20the
%20official%20Telegram,ge
nerate%20Telegram%20Bot
%20API%20tokens. 



Canvis a 

 Twitter



Twitter communities

Equivalent als grups de FB

Tothom els pot veure 
però per interactuar els 
has de seguir



Twitter superfollows

https://www.lavanguardia.com/tecnologia/20210226/6260141/twitter-anu
ncia-superfollows-forma-cobrar-tuits.html 



Els tics blaus són de pagament
https://blog.twitter.com/en_us/topics
/product/2022/twitter-blue-update 



Els videos es poden monetitzar
https://create.twitter.com/?utm_
source=studio.twitter.com 



Canvis a 

YOUTUBE



Youtube Chapters a Google



YouTube Shorts (la còpia de TikTok)

Videos verticals de 60 segons



Filtres a la pàgina d’inici



Nou model de negoci



COM ESTÀ EL TEMA DEL METAVERS



El Metavers de Facebook: Horizont Worlds

Treballen en el H Worlds i en 

el H Workshop (per fer 

reunions de treball).

Funciona amb les ulleres 

Oculus Quest 2.



https://www.youtube.com/watch?v=anqz9hVure
w 



El Metavers de Microsoft: Mesh
Funciona amb les Hololens 2

Está pensat per treballar online de 

forma remota

Niantic (Pokemon Go) treballa amb 

ells per digitalitzar mapes.

Més info aquí: 

https://learn.microsoft.com/en-us/

mesh/mesh-app/ 

https://www.reworked.co/digital-workplace
/microsoft-mesh-aims-to-make-mixed-reali
ty-mainstream/ 



https://www.youtube.com/watch?v=bDJ-MA8vkj4 → veure aquest vídeo 



Descentraland - Metavers de codi obert

Veure: https://decentraland.org/

Tenen un marketplace on pots 

comprar ítems digital per crear els 

teus avatars o per millorar el teu 

entorn. 

Veure vídeo: 

https://www.youtube.com/watch?

v=yh74hfLrf78 



Shopify Party

Empreses com Shopify (eCommerce) 

també hi estan treballant. 

Shopify Party està pensat per a jugar 

amb companys d’oficina i fer team 

building.

Veure vídeo: 

https://retailtechinnovationhub.com/hom

e/2021/10/1/shopify-party-reimagines-th

e-future-of-remote-working 



Metaversos privats per esdeveniments

Bizztech és una de les moltes 

empreses que disposa de 

Metavers per a realitzar 

esdeveniments.

Veure el vídeo: 

https://www.youtube.com/watc

h?v=NHXXPfKFiNk 



Altres…



Tendències segons Gartner
https://www.smartinsights.com/managing-digital-m
arketing/marketing-innovation/technology-for-innov
ation-in-marketing/ 



Tecnologies emergents

https://www.gartner.com/en/articles/w
hat-s-new-in-the-2022-gartner-hype-c
ycle-for-emerging-technologies 



PERFECTE
Hem arribat al 

final!

Moltes gràcies per la teva atenció!



El que cal

 recordar de

 la sessió

• Internet és com ésser viu que 
canvia i evoluciona, és important 
mantenir-se al dia.

• El coneixement crea finestres 
d’oportunitat que cal aprofitar en 
cada moment.

• No tinguis por a fer proves. 
Descobreix noves eines i noves 
tècniques.




