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“Audience Design is the process of creating and
around films through a
and approach.
For that purpose, we create a _ focused on
creating and distributing valuable, relevant and consistent across a
_ 5, to attract and retain a number of :
and by implementing this content to build a that can

lead to the desired audience action.”

Valeria Richter & Lena Thiele (2018) Audience Design. An Introduction
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Una aproximacio “audien-céntrica’,
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AL MARKETING, les 4Ps

PRODUCT PRICE PLACE PROMOTION

En DdA, les4Ds

DISCOVER DEVELOP DESIGN DELIVER



The 4Ds:
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Di dors d'audiéncies. Una “nova” professio dins les industries culturals
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Enfocat a estratégies de compromis amb I'audiencia després del periode disruptiu de la
Covid, en qué el piiblic cinematografic s'ha reduit i les plataformes digitals s'enfronten als
Seus propis reptes. Pensant en formes sostenihles per connectar amb el piiblic des de les

primeres etapes d'un projecte



GCom podem crear de maneres
que estiguin mes clarament alineades ambh el piiblic?

Les histories més dlWerses vindran naturalment de V0WS MGS UIVOISOS a les quals
s'ha donat entrada i accés a les histories

Millora dels punts d'entrada i accés per a Pillics M@S JoOUOS desde els centres
educatius a la industria en general, per a publics i creadors. Propiciar un veritable

Democratitzar | descoloniizar la Indé@stra pot provenir de 1a millorade la
transparencla de les dades perqué els creadors puguin entendre millor el public.

Les 1@@S poden ser un bé que ajudin a crear una relacié honesta amb I'audiéncia



Necessitat d'un digsony estratégic d'audioneles des d'una fase primerenca, basat en el
coneixement i I'experiencia.

Necessitat de (liostionar10s dades i c|s resultats de I’ i promoure un Us responsable. Per
exemple, aprofundint en 88p0ctas socloeconomics I demegrafics

Necessitat d'un millor enfocament del dissony d’audiéncles a nivell Industral (al I1arg de tota
la cadena) involucrant a @itr68 @POMS en un procés liderat per professionals experimentats,
convertint el coneixement en éxit a través de la recerca i I'estudi de casos.

Necessitat de més fiian¢ameont piblic i equllibri ols incontius

Necessitat de millorar I'enfocament de Croaclé de COMUnNats i de replantejar-se el
crowdfunding com a part central d'aquest.

Necessitat de comunicacié transparent al llarg de tota la cadena



Com pot el sector adaptar-se 1 incidir en els de
visiohat-consum cultural perala d'avuii del futur?

Necessitat de COMpartr hones practiques i d'un sistema definit per a fer-lo viable

Incloure al piblle Jove cn el procés de co-creacid i en els processos de comissariat,
comunicacid i marqueting. CORflaL.

Abracar totes les plataformes

Treballar en un Sistoma INCIUsSI de programacio, i buscar millores en la distribuclé
altemmatlva, requerint financament public per a COMPONSAL possibles pérdues
d'ingressos

En els f@SHVAIS, continuar desenvolupant activitats en arees industrials i continuar
programant continguts atractius per al public juvenil. Necessitat de HONAF WU al public

jove en el procés de programacio



Fer el marquoting més personal i orientat a la comunitat. Dedicar M6S tomps al
margueting i a generar confianca en el public.

Comprendre lapetHetta—el projecte i la seva estrategia especifica: no totes les
pel-licules han de comercialitzar-se amb el mateix tipus d'estrategia (aprofitar els punts
forts).

Fer que |a UHUSIO sigui exclusiva perd democratica, més porsonal | una Imitaelé (no una
invasio)

Explotar el potoncial del storytelling de! projecte presentant-ho com una experiéncia,
vinculant-ho si és possible a xerrades, debat...
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