Crea una bona imatge per a les Xarxes Socials:

Com dissenyar un bon Look & Feel




Berta
Temprano

Dissenyadora grafica i il-lustradora
a I'agéncia de marqueting digital
I comunicacio Oink My God.

O

E. berta@oinkmygod.com

u n m @oinkmygod

Wwww.oinkmygod.com



Servels

Marqueting

Digital.

Publicitat Online.

Social Media.

Email Marqueting.

SEQ.

Marqueting de contingut.

Desenvolupament
web.

Disseny

| Branding.

ldentitat corporativa.

Packaging.
Disseny de logos.
ll-lustracio.

Consultoria
| formacio.




Clients

Moblesl14

naninarquina

W

Fira Barcelona

WV Xuan Lan
N\ YOGA

‘Vegetalia



Que veurem??

La importancia de
I'estrategia de continguts.

e Que és una estrategia de continguts
per a xarxes socials?

e Queée és una matriu de continguts
| per a que serveix.

e Tenir clar quines tipologies o blocs
de continguts hi haura.

El Look & feel.
e Que ées?
* Tipus de Look&feel

e Definir el llenguatge visual

Com impulsar i estructurar
el teu perfil d'IG.

e Que tindrem en compte?
Estructura general

e Una bona planificacid. El calendari
de continguts.







OINK MY GOD

“Perque el teu instagram funcioni
no nomeés t'’has de centrar en el disseny;
sense un bon contingut acaba
sent un IG buit”



Mudarte auna Lavidaes _ Estarenuna
casa con hugrto una monta'nz:’ | relacion abierta.
ara comer ae rusa, pero lade
iidmetro 0. free Fl’\ce no Enterarte tres
lleva barra de meses despues
Desplazarte que tu pareja.
N e -l Seguridad.
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=GR EIED B Opositar es

SU maximo la Gnica forma
histérico. de teneralavez
Prostibulos y el sindrome del

fabricantes de impostor y el de
proteina se Estocolmo.

Rreparan para
acer su agosfto.

' llegar a Europa.

@putosmodernos
: : - : Para explicarte el sabor 1de cada 10 personas La misma inercia quete
Agencia de publicitat i marca. Creadors de Pepsi MAX : responde “Mejor!” hace leer anuncios es la =
s ) : , cuando el camorero que te lleva a bebe ;, Qué nombre Que el avién se
digitals (Joan Alvares y Jorge Sandua), s | RR T dice “Tengo Pepsi”. e 1os ke feponemosa  estrelle por tu

p— dar consejosno culpaporno

amb un estil molt caracteristic; LR B Eon et Sl ggcrig%g%sos poner ;In modo
PUBLICITAT TEXTUAL hacerte tragar anuncios esperamos subir a 2, No bebas anuncios. ajenos? erdeite ese

y no bebidas. ikTok.

Preocupate

si dices "bueno,
manana sera
otro dia" a las 11
de la manana.

La gracia de les seves publicacions son
els copys.




~ Que(no)sepas
Godos los afluentes
del Duerg— >pasa.
Que(noisepas
quie expatinete
(Nojva por laacera,

Campanya per a la DGT creada per Ogilvy.

Qu,e@sepas

cuanuus miles
de anos duro la

Era Glacial —>pasa.

#HacgamosAcera

Que(no)sepas
cuando ugjamos de

x

fHagamosAcera e ww Zoor

@dgtes



25N Dia Internacional
per a I'Eliminacié de la Violéncia
vers les Dones
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JOLL
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r - A o et O
735' Barcelona
Sarceionacal/ densatimaaciisty

Campanya 25N de 'Ajuntament de Barcelona @barcelona_cat
dissenyada per Laia Guarro.
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| estretégia de continguts .

Marketing a IG .

O Através de les xarxes la nostra marca pot expressar-se;

mostrar la seva personalitat. D'aguesta manera la gent Ret| nd re
connecta amb la marca que tingui els valors més
similars als seus.

Convertir

0 També podem augmentar el trafic que rep
la nostra pagina web.

Atraure

Coneixer




'estretegia de continguts .

Marketing a IG .

Valors

Interessos Experiencies

Les comunitats es poden formar al voltant
de diversos temes, com aficions, professions, Objectius
marques, productes o serveis. —




| estretegia de continguts .

Connexlio




| estretégia de continguts '

ue és-? &

ESTRATEGIA DE CONTINGUTS

Pla detallat que una empresa, marca o individu
seguira per crear, publicar i gestionar
el seu contingut en linia.



Buscar un hibrid entre
aguests continguts:

Publicitat

Eines

Educatiu
Tendéencia
Contingut proper

Tendéencia

Contingut
proper

'estretegia de continguts

Cada publicacido que pengem
a la xarxa €s una oportunitat per
promocionar-nos.




| estretégia de continguts .

Que Incloure? o

© Marcar objectius o Contingut © Monitoratge | analisis
o Audiencia o Canals de distribucio o Canvis i millora continua

o To de veu o Promocio



| estretégia de continguts .

Que Incloure? o

© Marcar objectius % 1. Augmentar el trafic a la pagina web
2. Generar leads
3. Millorar la reputacid de la marca
4. Millorar el posicionament
5. Generar una comunitat



| estretégia de continguts .

Que Incloure? o

o Audiéncia Quin sera el nostre
buyer persona?

4 b DY gl mdm - +' o > | /". g f") O .; ’—: - ? 1 . : - “‘: - ; l’/‘ N | i " Y 2
Representacio semi-ficticia del teu client

ideal basat en dades del mercat | comportament
del consumidor. Ens ajuda a entendre'l mes |

poder complaure les seves necessitats.



| estretégia de continguts .

Que Incloure? o

Autoritari

Humoristic

°© To de veu Si la teva marca fos una persona, Amigable
com es comuhnicaria?

Informal

Manera en que s'expressa 0 €s comunica un missatge,
sigul verpalment o per escrit. Es una part crucial ae
la COMuUNICacCio gue pot transmetre emaocions, actituas

| Intencions. Manera com s'escull ex pressar un missatge

RSO Y RO ~ SRR | DU, | DU . NUDUL SR | SO, 1/ /I 0
per La ’ aue ressoni armp ‘ audiencia aesit J' e ‘J .



| estretégia de continguts '

Que Incloure? o

Quines idees plasmarem i
© Contingut % en un escrit, una imatge, un video % Matr.l U de
o un audio? COntlng Uuts

Fer recerca d'exemples que funcionin, per

poder Implementar-los a la nostra marca.



—
n

Que Incloure?

©)
>

0 Canals de % Depeéen de la preferéncia i els
distribuicio habits de la nostra audiéncia.




| estretegia de continguts '

Que Incloure? o

© Promocid % Impulsar les nostres publicacions
| arribar aixi a més persones

Nomeés si tenim perfil dempresa.



| estretégia de continguts '

Que Incloure? o

© Monitoratge Mesurar els resultats; identificar que
| analisis ha funcionat i que podria millorar-se.

Proposta de canvis.



| estretégia de continguts '

Que Incloure? o

Despreés d’'identificar les debilitats
o Millora del pla de continguts, tenim
continua l'oportunitat de corregir-les i millorar.



| estretégia de continguts .

Matriu de '
continguts

INICIO FUNNEL FIN DE FUNNEL

Compra (convencer)

Conciencia (atraer)

-y

ENTRETENER

Es una eina que utilitzem dintre de la gestid de continguts
per organitzar i planificar les publicacions en els diversos
canals (xarxes socials, llocs web, blogs...) . Una taula que ens
mostra les diferents peces de contingut que es planeja
crear i publicar.

La matriu ajuda lI'equip a mantenir-se organitzats |
assegurar-se gue hi ha una varietat de contingut disponible.
A part permet identificar arees d'oportunitat i planificar
futures publicacions.

EDUCAR




| 'estretegia de continguts ‘

INICIO FUNNEL FIN DE FUNNEL

Conciencia (atraer) Compra (convencer)

ENTRETENER

&
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Primera fase

CONSCIENCIA(ATRAURE)

CONTINGUT EDUCATIU

Permet que l'usuari et consideri un professional
| expert del sector.

Aqui tenim un objectiu; gue quan l'usuari s'enfronti
a un problema de caracteristiques similars a les
solucions gue pots oferir com a marca, pensi
directament en tu.

L'estretégia de continguts .

Do’'s and don'ts en
los comienzos de tus reels

_____________ K

4 TIPOS

DE CONTENIDOS

QUE NO PUEDEN FALTAR
EN TU ESTRATEGIA

(¢

A

Herramientas
de IA que deberias
implementar

en tus estrategias de

5 TECN|CAS, B marketing digital
E REDACCION (svipe ) w

| R
| pARA APLICA
| EN TUS COPYS %

|

Eeasemad

—

o

10



L'estretegia de continguts .

le decisiones El arbol de decisiol

EL ARBOL DE DECISIONES

arbol de decisiones El arbol de decisiones

®

¢Como usarlo?




L'estretégia de continguts .

A VOSOOSIOS
dun




Primera fase

CONTINGUT PER ENTRETINDRE

Tot aquell contingut que generi interaccio, experiencies
positives, contingut viral, gracios o sorprenent.

L'objectiu: estar en la ment dels usuaris.

| EN OINK MY GOD

~\:'v. ipe ‘-j;

En Espana y Portugal,
1 SOLO 6 DE CADA 100 -
CEOS SON MUJERES.

™1
el

U {3 L]

Stop working for change

'estretégia de continguts .

Mood enero

[ CHOC

024

SE YOUR FIGHTER |

Lo que nadie
te cuenta del
departamento

.'v.gh_—,ﬂ’_.‘ P " ]
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IS & Aol facar &0 QWY 200




| 'estretegia de continguts .

Mood enero

2024

( CHOOSE YOUR FIGHTER |

=
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L'estretégia de continguts .
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Segona fase

L'usuari ens coneix i ara esta un pas Mes a prop
de convertir-se en client.

Destacar la marca respecte a la competencia
del sector, mostrar el seu valor i senalar quines
son les seves avantatges competitives.

{DESCUENTAZO!

50% en nuestra
escuela online e

Spp(CEEpITe e e e

| estretégia de continguts .

P Aprande a sriene Sampanae
Instagsram Ads desdde Sero

p Funncic deo convorzlém
comao construlr un embusda
QUG canVvierta

P Brandings & marca y zu
patencial an ol antorno adiglcal

b Landing Pagaic aplicacionea
Y usnas peRcCtican

P Intraduccion al Marketing
Digal

P Segmentacidn de pliblicas
an Meta Ads DIC & FB Asls)

P Coptaclon de Leads B2B:
consiguc icads de calldad

P Maorkcting de Influcnoces
CAMS NaCer cracar TU marca

P Linkedin Ads: crea tu
PriMmeErn CAMpans

P Googile Andlytics par
Dloguers

N A A B :l:v




'estretégia de continguts .
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Humor C

oinkmygod

Jmplementas
estrategias SEO o de
SEM?

CUENTAS TOP AuAfomiA
QU DERES SECUM DEL USUARIO

" .

UNIDIA CON UNA
DISENADORA
TTTDE OINK

| 'estretegia de continguts .



Tendéencia C

oinkmygod

. Lmplementas
estrategias SEO o de
SEM?

CUENTAS TOP AN A1:OMiA
QUE DERES SECUM DEL USUARIO

UN oiA‘con UNA
DISENADORA
[ DE OINK

@ @oinkmygod

CUENTAS TOP

DE INSTAGRAM
QUE DEBES SEGUIR

QY

| estretegia de continguts ‘



oinkmygod

O

T Jmplementas
estrategias SEO o de

ABRIL2024

3 “

CUBNTAS TOP ANATOMIA
QU DERES SECUT DEL USUARIO

cr:zgm

oinit

do tu compi fa,

Proper O

aciones

'UN DIA CON UNA

DISENADORA
[DE OINK

“Mi prafesion ideal sor

)

6 ST ALA D

de 1A que deberins
implernent a

| estretégia de continguts .



L'estretégia de continguts .

oinkmygod

O

Humor

! JUmplementas
estrategias SEO o de
SEM?

ANATOMIA

A N i O Informatiu

Tendencla O

Proper O

4L TIPOS
DE CONTENIDOS

A Beea g
e -

UNJDIA CON UNA
DISENADORA
T DE OINK




CUENTAS TOP

OC INSTAGRAM
QUE DERES SECUR

UN DI'A‘CON UNA
DISENADORA
| DE OINK

oinkmygod

JE&] ]

Jmplementas
estrategias SEO o de
SEM?

ABRIL2024

13 “

3 24 ey

ANATOMIA
DEL USUARIO

O Eines

| 'estretegia de continguts ‘

O @oinkmygod

Herramientas
de IA que deberias
implementar

en tus estrategias de
marketing digital

o

QY W



TAIWAN
BUBBLE TEA

R



L'estretégia de continguts ‘

/enzoo

@zenzoobubbles

Marca de begudes i postres originaris de Taiwan.
La beguda tipica és el Bubble tea, un te conegut

també amb el nom de “te de bombolles.”

Es tracta d'una barreja entre un te combinat amb
llet o crema.




2. El Look & Feel

Servei
m Generalitat de Catalunya ' :c Institut Catala de les @ Desenvolupament
Y, Departament de Cultura IC = 4 Empreses Culturals @® Empresarial



El look & feel .

o platunicrestaurant

El Look & Feel és I'aparenca i la sensacio general
qgue es transmet a traves de |la conta de la teva
marca.

Es una part fonamental de la identitat i juga un
paper molt important en lI'experiencia de l'usuari.




EL LOOK & FEEL

Quan entrem en un perfil
d'Instagram tenim entre 3 i 5 segons
per generar un impacte



El look & feel .

Que busquem? ®

O Coherencia i consisténcia en tota la comunicacio. o Reforcar i ampliar la identitat de la marca.

O Flexibilitat, ja que ens permet adaptar-nos o Reflectir els valors de la marca.
als mitjans i formats en el temps.

o Ajudar a organitzar la informacié en I'ambit visual.



El look & feel .

Objectius del e
compte

O Donar visibilitat O Ensenyar el coneixement i la expertise
O Generar una comunitat O Fidelitzar a la comunitat creada

o Crear confianca i reputacio O Monetitzar o augmentar les vendes



Formats ae
contingut

®



El look & feel .

Formats ade .
contingut

@ @oinkmygod . @ @oinkmygod : @ @oinkmygod
Publicacions
Individuals
566x1080pXx
1280200 PX 1350x1080px
QY ~
QY A

QY N



Formats ae
contingut

Publicacions
Carrousels

e

> Memes

del Marketin

feat.

ST AR WARS

F

e fourth

"NO LANCES EL POST, PIENSA OTRA

PUBLICACION PARA HOY"

CUANDO APOYAS EMOCIONALMENTE
A TU DUPLA DE CURRO

) )])

El look & feel .

CUANDO PASAN LA REUNION
DE LAS9 A LAS 12

- M
, i




Formats ae
contingut

Stories %

1080x1920px

®



Formats de

contingut

Stories

PODCAST QUE
NOS GUSTARIAN
QUE TUVIERAN
MIL CAPITULOS

Ink

J

¢Sabias que si usas
SEO en TikTok
tienes mayores

oportunidades de

que te descubran?

CEEDD

oink

LOS CUMPLIDOS
DE INTERNET MAS
RANDOM DE TODA

LA HISTORIA

oink

El look & feel .



Formats ae
contingut

1080x1920px

®



El look & feel .

Formats ae .
contingut

Publicacions

Stories | B S idoslaparece!- . | g
Reels J /4 » \ esperas a lenes el calenarlo

Ilsto para corre'glr




EL LOOK & FEEL

Com em vull projectar?
Si la meva marca fos una persona,
com seria?



Que vull
mostrar??

Que faig?

Quina és
|la meva
estetica?

Com
ho vull
mostrar?




El look & feel .

Qul soc? ®

O Agencia de marketing

O Un equip

0 Projectes

Equip Oink My God



El look & feel .

Marqueting Desenvolupament Disseny Consultoria
Digital. web. | Branding. | formacio.



El look & feel .

Per que ho faig? o

O Nova oportunitat

O Ensenyar expertise

0 Trencar la formalitat
Laura i lrene



Que vull mostrar??

L es nostres skills

Projectes realitzats

L'equip



Com ho vull

mostrar??

(0}

O Posts xarxes

o0 Blog

O
<

o0 Escola Oink

@oinkmygod

J

Queé cosas de la agencia deberian
estar en un museo

El look & feel .

v
°|nk MARKETING DISENOv WEBv | PORTFOLIO BLOG RECURSOS NOSOTROS CONTACTO JRESSIIIN)

Cursos de Marketing Digital,
Creatividad y Branding

Unete a los mas de 5.000 alumnos que se han formado con nosotros

NV

L{Qué es un slevator pitch?
Elomplos y CONSOJ0S PO Croar Und

LQué es Dropshipping. Qué o3 ¢l brand awareness
o MOtOCO para crear una Yy COomo conseqguirio

tienda virtual sin inventano .

i capitad?

Dropshipping: qué es y cémo crear Qué es el brand awareness y coOmao iQué es un elevator pitch? Ejemplos y
una tienda virtual sin capital conseguirlo consejos para crear uno

LQue es ol CPCT | F

Esa vanable que tanto

NOS GUsia e marketing c

4

0 UruCos l J HIKTON A0

para optirmdzar | ’/ guid compieta
ANUNCKoS on sobre publicidad
Facebook Ads on TikTok




El look & feel .

Quina ées la meva e
estetica?

O Creativa O Formativa O Resolutiva
O Divertida O Versatil O Responsable

o Visual O |nnovadora O Confiable



El look & feel .

Que tindre en ®
compte?

O Logo O Paleta de color
O Destacats O Extensions visuals

o Tipografies O Tractament fotografic o il-lustracio



LOgo

O Bona llegibilitat
O Evitar detalls

o Escalabilitat

13:01

o ?
casabien 0
5 12,8 mil 1

publicacones seguidores  seguidos

CASA 2 BIEN

Branding for good

Design & branding agency — Barcelona
BCorp ®
Calle Liibertat 2, Barcelona, Spain
Ver traduccion

(20 weww.casabien.com

wd

o

karladg94, kdekita y 34 personas mas le
siguen

Siguiendo v Mensaje Contactar R

@

CASA®BIEN

Q ® @

12:58

4 unigloeurope ©

691 952 mil

publicaciones segmdores

UNIQLO Europe

@ unigloeurope

Ropa (marca)

Hi

Simple, made better by #UnigloEurope
s Tag #LifeWear to be featured

Ver traduccion

(2 linkin.biojunigloeurope

)

1149
seguidos

m"’ kdekita, gabyrk y 19 personas mas le siguen

R

O35 PE

LAUNCHES LW MAG MARIMEKKO  DRESSES JWA

13:00

4 elliotisacoolguy

634 288 mil

publicockones seguidores

Elliot UIm | do Graphic Design Fe/lum
@ 0h0153C00IQuy

Artista

all my clients hate me

Gadigal Land [ Sydney

prints, youtube, and such! L] &3
Ver traduccion

(Z) elliotisacoolguy.myflodesk.com/elliot

2 mas

&

1888

El look & feel .

e

seguidos

a’ orany sergidolcet, temprano.studio y 46 personas
L X'

mas le siguen

Siguiendo v Mensaje Suscribirte

v



Destacats

O

Coherents
Personalitzats: Imatge/gra fic
Actualitzacioé regular

Noms descriptius i clars

12:34
4 oinkmygod
& 1049 19,9 mil
publicaciones seguidores
Qink my God
@ oinkmygod

& Agencia Creativa

& Contenido, branding & publicidad online
¥ Blog de Marketing Digital

? Barcelona

Carrer de Corsega, 236, Barcelona, Spain

2 linktr.eefoinkmygod

Ll
.

Q

505

seguidos

B» karladg94, lauunm y 30 personas mas le
-w,

siguen

Siguiendo v Mensaje Contactar 2

3"@‘““.“’
KAy 0
DN e e

s Rw@

€3 == Luywku
00 G NN

El look & feel ‘



Tipografies

fece e e — e

Regular
o Versatilitat BOOk .

Medi
Systems tt[lat SR
o Probariajustar Cgprﬁee% l@ BOld . ;
- Heavy._.- —

O Bona legibilitat

o Combinacid de 2 tipografies

o Definir unes normes d’us



“®» Google Fonts I
B Googeroris [l LY

I |

Fonts gratuites




Paleta de colors

O Colors representatius (psicologia del color)

O

O

O

O

Definir normes d’'us
Bon contrast
Accessibilitat

Adaptabilitat

El look & feel .




PASSIO
AMOR
ENERGIA

PERILL
FORCA




El look & feel .

FIVE LIES
ONE TRIITH
Con gl -

e




CALMA
CONFIANCA
TRISTESA

FREDOR
VERACITAT
CREDIBILITAT




@ wallapop

oinkmygod

3 | &)

<y ,_Nun*ooumdo’) -
t

pane 1

Te puaedes oreer que
mﬁL\\ de girapor Evropu

El look & feel .



SALUT
FERTILITAT
NATURALESA

BENESTAR
GENEROSITAT




El look & feel .

oinkmygod 0

® £

Ginona FOI e s
LeMPONEK a2 ‘m {[i_‘{(f-r‘:'

B -

Deacobre x o flova |
o vegetaciéd
DEL MONTSENY

Auta Matagalls

pan Bordark

A
N
... I

Auta Turd de 'Home l

AR UOCS




ALEGRIA
OPTIMISME
VITALITAT

ENERGIA
CALOR

El look & feel



Betadine

i ) -
b e
J e

; Eres capaz
e reconocer

la mancha
que cura?

';.‘a.' -

ides O

Mmas camdnes
de los ninos

Kit perfecto
para hacer
senderismo

¢Sabias que?

R e at ek

son Betutne

@

Tenemoslas
respuestas

Descubre
las mejores
rutas de
Espana

El look & feel .



ENTUSIASME
CREATIVITAT
EMOCCIO

SOCIABILITAT
PROXIMITAT




El look & feel .

oinkmygod




ELEGANCIA
AUTORITAT
SEDUCCIO

SOFISTICACIO
FERMESA




El look & feel .




El look & feel .

Extensions
visuals

0 Estenem la marca
0 Consistéencia

o Suport visual

0 Definir unes normes d’ds



Extensions
visuals

@



Extensions
visuals




Tractament foto/ e
1l-lustracio

Flea Market A la ciutat
Clo‘theslAccessories|Decor de Nxclclx(l] [Cl]]

per aj unt?‘nos.

O Coherents

0 Definir estil

o Proves combinacions



EL MOODBOARD

Moodboard o tauler d'inspiracio, és una eina visual
que es fa servir per reunir i organitzar imatges,
colors, textures, tipografies i altres elements visuals
que representen un tema, concepte
O Idea especifica.



o/

Curate yourown
creative career

SUPERY

SUPER\_'_‘_{

@hisuperhi

Escola amb cursos online per a gent creativa.
Amb una forta comunitat d'estudiants, aporten
diferents skills per al disseny grafic, code, web...

oy

6 @hisuperhi

SEARCH CaaTm)

Part art. Part 2 s .
science. Part nature | % ... %]/
doing her thing. | s i =

El look & feel .

| Sguendo Enviar mensaje M eee

publicaciones 83,9 mil segudores 1273 soguides

Inion. bioMesuporni

as a total beginner
I\ /0 ./



Comunitat o

COUrses

as a total beginner
IV /0 ./

o Projectes/novetats

o Publicitat
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Centre de Cultura

Contemporania

de Barcelona
@ccchb_barcelona

El Centre de Cultura Contemporania de Barcelona

és un centre cultural i expositiu de la ciutat de Barcelona.

Situat al Raval, té com a tematica principal la ciutat
| la cultura urbana.
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POBLENOU
URBAN
DISTRICT

@poblenouud

AssociaciO privada sense anim de lucre gue impulsa,
promociona i posiciona el Poblenou com el Districte

Creatiu de Barcelona.

O @poblenouud

El look & feel
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LA CASA DE
CARLOTA

@lacasadecarlota_bcn

La Casa de Carlota és la primera companyia de

comunicacio a Espanya que es reconeguda pel seu
compromis amb les persones | el planeta.

El look & feel .
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3. Com impulsar i1 estructurar

Servei
Institut Catala de les @ Desenvolupament
Empreses Culturals @® Empresarial

m Generalitat de Catalunya ' :c
YV, Departament de Cultura lC — 4



Com treballem SRE———
nosaltres??

Dissenyadora

O Facilitem la comunicacio
© Crear dinamiques internes que funcionin

o Coneixem diferents punts de vista
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© Crear dinamiques internes que funcionin

o Coneixem diferents punts de vista
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Estratégia Disseny del Juntar Bona

de continguts Look&Feel tipologia+ planificacio
disseny




Estructura
general

Foto de perfil
Nom

Descripcio /
biografia

Stories
destacades

Publicacions

Impulsar i estructurar el teu perfil .
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Espal per comunicar als nostres usuaris
amb qui estan tractant.

Nom
o . . Descripcio /
o Descripcio clara, breu i atractiva. biografia

- Nom de |la marca

- Qui ets o que fas

- Proposta de valor

- CTA

- Enllac

- Us d’Emojis/Hashtags
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vegetalia_bio Enviar mensaje = +2 e

709 publicaciones 24,7 mil seguidores 453 seguidos

Vegetalia

q)egetalia Alimentos y bebidas

~" Alimentacion ecoldgica, vegetariana y vegana

Espal per comunicar als nostres usuaris €3 Productores desde hace més de 35 afios

: % Nuestros pilares: tofu, seitan y tempe
am b q ul eSta N tra Cta nt. Mas Montserrat s/n, Castellcir, Cataluna, Spain 08183

¢ mtr.bio/vegetalia_bio

lauunm, gabyrk, y 7 mas siguen esta cuenta

o Descripcié clara, breu i atractiva.

- Nom de la marca - Vegetalia

- Qui ets o que fas - Alimentacion ecoldgica, vegetariana y vegana
- Proposta de valor - Productores desde hace mas de 35 anos

- CTA - Nuestros pilares: tofu, seitan y tempe

- Enllacg - mtr.bio/vegetalia_bio

- Us d’'Emojis/Hashtags



I I a S I I ta g S Impulsar i estructurar el teu perfil .

L'Us de hashtags és considerat una manera d'atreure ) veosata_sio - sgur
visitants al teu compte . En esséncia, sén una manera

11 ? ' 1 16 de MOYO: Dia del Celiaco! vegetalia_bio El gluten es una proteina presente en algunos
de Classrﬂcar el tlpus de ContanUt que es pUbhca‘ : Q g?a?ﬂ;slaaca‘-rﬁlzaiflczglt);da, el centz:\;ypriscipalnt\ente, g\el

trigo. Esta protéina es la responsable de aportar textura a
algunos alimentos, aun que, no todos son capaces de digeriria
correctamente.

Aixo permet als usuaris triar el seu favorit entre els
milions de publicacions que es fan a cada instant.

¢Qué por qué te contamos esto? Porque hoy es el dia de los
celiacos, asl que hemos creido oportuno hacer un peguefo
recap con las delicias gluten-free que tenemos en Vegetalia
w, porque aqui no se queda nadie sin comer rico, equilibrado
y variado (y si es plant-based, mejor 4)

Com escollir-los?

Desliza para conocer nuestros productos libres de gluten

¢ Te gustaria ver una receta gluten free en nuestro perfil? ¢4

o Que els haShtags que trils SigUin popUIars entre #Vegetalia #PlantBased #GlutenFree #DiaDelCeliaco
el teu public objectiu. #DiaSinGluten

o Que guardin una estreta relacido tant amb la imatge
gue esta sent etiquetada com amb la tematica general
de |la teva marca.



QU an n a urem :
de publicar?

oinkmygod v ¢ @Q =

1052 19,9 mil 504

publicaciones seguidores seguidos

Oink my God

@ oinkmygod

@ Agencia Creativa

€ Contenido, branding & publicidad online
& Blog de Marketing Digital

? Barcelona

Carrer de Corsega, 236, Barcelona, Spain

(2 linktr.eefoinkmygod

Panel para profesionales

41 mil cuentas alcanzadas en los ultimos 30 dias.

Editar Compartir Contactar

®

Bty %o o)
LOR O (a)x.u)
Nl oo
}m D @
' » X W@ D

€9) == laviolencia
© oW Cuntiona

Gracies al perfil professional podrem consultar
les estadistiques que ens interessen a I'hora
de crear contingut.
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EL CALENDARI DE CONTINGUTS

Eina organitzativa que t'ajuda a planificar i programar
el contingut que compartiras a les xarxes socials durant
un periode especific de temps.

Proporciona una visido general de les publicacions que planeges
realitzar, juntament amb detalls com la data 1 hora de publicacid,
el tipus de contingut, els temes, els enllacos, les imatges
| qualsevol altra informacio rellevant.



El calendari de S——
continguts

Per qué és tan important?

o Planificar publicacions amb anticipacio o Ensenyar el coneixement i |la expertise o Distribucié de continguts

o Organitzar pluja d'idees per futures o Fidelitzar a la comunitat creada o Definim numero de publicacions
publicacions
0 Monetitzar o augmentar les vendes
o Aconseguir un equilibri entre el contingut
unic i permanent
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e Oink My God Calendario 2024 & & & o @ = °m -
Archivo Editar Ver Insertar Formato Datos Herramientas Extonsiones Ayuda
QMes o ¢ & F won - | € % 4 0 v Moms. v ~(10]4 B F F AN B H-B-I-M-A- 0o BA VRS ~
A - | Kk
A ' " c [ o ' [ '
v {APROBADO? 'DISENO IG FEED. COPY EXTERNO IG STORIES.
: ‘ - - AV W &2 DI S Ay - -y SR AR AL S ~ et S DY N -
- FOTOMVIDEO OF1
: LUNES? —— -
L] MARTES 2
+ = ENERO 2024 + 3 FEBRERO 2024 - & MARZO 2024 - ' ABRIL2024 - 2 MAYO 2024 + Historico 2023-2021 « LINKEDIN POST « 1 influs colabs -  Recursos para brainstorming = Cur 4 <

Calendari contingut Oink 2024


https://docs.google.com/spreadsheets/d/19V5DXhxpQuVD7LW72EqvAJcuP7KwPRXZ-Ssv_tY3rHU/edit#gid=748359135

Eines de
planificacio
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Excel Google Metricool
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CapCut lllustrator Photoshop Canva



C a p C u t Impulsar i estructurar el teu perfil .

28 CapCut

e »

A S

Aplicacio d'edicio gratuita de video per a dispositius
Mobils ordinador, la mateixa empresa darrere de
TikTok.

Es una eina popular que permet als usuaris editar
videos de manera senzilla pero potent, afegint
efectes, musica, text | més.

Aplicacio intuitiva amb caracteristiques d'edicio
mMolt avancades.




l I I u St ra to r Impulsar i estructurar el teu perfil .

Programa de disseny grafic vectorial. Utilitzat per
crear una varietat d'obres, com logotips, il-lustracions,
grafics, diagrames, cartells i meés.

La caracteristica principal d'lllustrator és la seva
capacitat per treballar amb grafics vectorials.

Els grafics creats a lllustrator poden escalar-se a
gualsevol mida sense perdre qualitat.

Ofereix una amplia gamma d'eines de
dibuix, pintura | manipulacio d'objectes.




Elements grafics o

Feed Kosner

20 - Mesa de trabajo | copla 4

o3
€1 Ayuntamients de Barcalona

on Flon pars rstalar
placss sulares v sistarnan de
AwutenTia o \as asuwelan

0% - Mosa de trabajo t copia 2
C
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eal para W sovolormia ?

CREATIVITAT TITAN

11 - Mesa de trabalo 3 coola 2 |

OIAUE LA TIERRA

14 - Mesa de trabajo 9 copla

LA BOMBA DE CALOR,

un Semend do 1 oo e

KOSNERY SU » TS

PASION POR
£l DEPORTE

16 - Mesa de trabaio 2 copia 3

[LIpE R0 mt 1

—zww.
(2 vids il de tu

climatizador?
Siue astas § oonsafest

EL CORNER ;.
DE KOSNER

«’

HERRAND :

WASTTES LA ST ASUL

17 - Mesa de trabajo 3 copla 3

(oo f
N
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carband & nuoslr ot hogares?
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Impulsar i estructurar el teu perfil .

o Feed
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pe  Selecr  Filrer 3D View  Window help

Programa d'edicio d'imatges. Utilitzat pel disseny
grafic, fotografia, produccié de mitjans digitals...

Permet als usuaris editar i manipular imatges
de diverses maneres. Algunes de les seves
caracteristiques principals inclouen:

- Edicio d'imatges

- Composicio | muntatge
Disseny grafic

- Edicid i creacio de fotografies




C a n Va Impulsar i estructurar el teu perfil .

Plataforma en linia que permet als usuaris crear una
varietat de dissenys grafics de manera facil i rapida,
sense necessitat de tenir experiencia en disseny.

Home Discover Learn Q Search for designs, templates, and more Create a desgn 0 % v

Q Recommended

Design Anything

All your designs

® Recent designs e o a
Faor you Soxcial tmedhia DoCumants

Algunes caracteristiques clau de Canva inclouen: -

8 Content planner

2 Allyour folders

@ Trash

- Plantilles personalitzables a5

- Eines de disseny

- Biblioteca d'elements
- Col-laboracio en equip Quick access
- Integracvions

Poster infographic Logo

TIME TO GETLOSTIN
GET LOST STOCKHOLM




Interactuar amb
els teus seguidors

Interactuar amb la teva audiencia a Instagram és clau
per construir una comunitat lleial i compromesa.

Que podem fer per aconseguir-ho?

o Publicar contingut constantment o Concursos i sortejos
o Utilitza les eines de stories o Col-laboracions

o Interactua a comentaris 0 Missatges directes

Impulsar i estructurar el teu perfil .




Interactuar amb
els teus seguidors

Eines de stories

Instagram Stories ofereix una varietat d'eines interactives
que podem utilitzar per fomentar la participacio
| 'engagement:

o Enquestes o Mencions o Enllacos
o Caixa de pregunta o Compte enrere O Musica
O Questionaris O (Cifs+Stikers

0 Lliscadors d'emojis 0 Reaccions rapides

Impulsar | estructurar el teu perfil .

Q Buscar

H Marcos @ S Revelar
/% Recortes F4 Anade tu musica

@ mencion
= Votacion Q




Interactuar amb S
els teus seguidors

Interactua a comentaris

Puja I'engagement, promou l'autenticitat
| ens ajuda a construir comunitat.

o Respon comentaris
o Fomenta una conversacio
O Personalitza la resposta ® QY N

o Dona‘“like”



Interactuar amb e §
els teus seguidors

Concursos | sortejos

Excel-lent estratégia per augmentar el compromis, ')K
la visibilitat i 'abast de la teva marca. SORTEO

iCesta de primavera
Vegetalial

Mt =

o Definir uns objectius clars o Promocid ! P Ui :

sOJA § H ,. — e | 7, .
o Escollir un premi atractiu o Seleccié guanyador/a Vegelalia § g vy O T s | AN O
© Normes clares © Anunciar guanyador/a o e o -
0 Dissenyar una creativitat 0 Analitzar compliment normes

pel sorteig




Interactuar amb S
els teus seguidors

Col-laboracions

Ens va bé per expandir I'abast de |la nostra marca,
establir associacions significatives i augmentar
la credibilitat entre la nostra audiéncia.

o Influencers

o Col-laboracions i mencions




Interactuar amb T .
els teus seguidors

Missatges directes

A través dels missatges enfortim la relacié amb els

nostres clients; una interaccid directa | rapida. Els usuaris
se senten valorats.

o Respostes personalitzades

o Generem confianca

0 Millorem l'algoritme
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Exemple .

Abans Despres .

@’ DECATHLON

©PO00000CO 0000000

Fitness's’ Running . Postventas Montanal ¢ Rollere Pesca.y Decathion Pro Ready to Pla..,

APRENEM AUTISME Ruben Garcia
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Recomanacions

0 Comptes IG

O On buscar inspiracio?
o Llibres

O Cursos online

O Consells practics




Comptes IG

@Jjuanjo_saez

@mauriciozunigaan

| TEXT
8 SHADOW
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Inspiracio

Be )

Behance Pinterest Muz.li

graffica

Awwwards



Llibres

¥y ALGUNAS OTRrAg
VERDADES SOBRE rp

CREATIVIDAD

Tu critico interior
se equiboca

NEW YORK
TIMES
(-I( S(LU‘

LIKEAN

ARTIST

lo THINGS wnoBaDY ToLD You ABOUT BEING CREATWVE

AVSTIN KLEeN

Steal Like an Artist

Josef Albers Interaction of Colos
Tellh Anploraary Ndii

Interaction of Color



Cursos online

DOMESTIKA

-»
DOMEST'KA Cursos v Proyectos Plus Empleo

Domestika es la comunidad
de la clase creativa

Aprende con los mejores profesionales y forma parte
de la mayor comunidad para creativos.

Ver los cursos Unete Gratis

k3

Entrar

Unete Geatis

(11| Tube

: nvuhlbe Hhustrator

A—_—I‘ "

IA del futuro
Mis informaciény

1A del futuro c
Patrotinade - 2w o

Todos Do tu bisgueds Guxlict Dienda Toter

ac Sk Curso Domina Adobe Mustrance
CO AP .21 Heramionta Pma
i g st e 9
Curso Domina Adcebe iusteance
cC
9

Using THRESHOLD Lke A PRO
To Leved Up Your Graghics |

Mix: Gudiet Disefa Tutorisles

Curso Adobe Illustrator Episodio 1 | Iniciando y Practicando
@ Gull-lot o«seﬁa Tutoriales @

et Demine ASobe lustester CLC

1.4 M de vimualzaciones hate & ahos

Usete a Guilot Premium para acceder a sus benefcios
O/ ggalotdirers

b -—
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Pensa en els temes que gaudiries parlar,
conversar, compartir...

+ Quin tema se't fa facil d’expressar?
+ Quin és el tema del qual tens més coneixement?

+ Sobre quin tema no et cansaries de parlar?



QUALITAT ABANS QUE QUANTITAT




GRACIES!




Servei

) :c Institut Catala de les @ Desenvolupament #SomImpuls
IC v Empreses Culturals @ Empresarial #SomICEC

M\ Generalitat de Catalunya

\lll Departament de Cultura icec.gencat.cat/sde



