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Introduccié a AdWords

Google Launches AdWords

In 2000, Google launched a keyword-targeted advertising program called AdWords,
revolutionizing the online advertising industry. AdWords made search engine
marketing (SEM) effective. AdWords showed ads on Google.com that were related
to a person’s specific search (Image 1-2). And Google disallowed pop-up and pop-
under ads of any kind.

Maore: SEM is also called search advertising or search marketing.

Maoire: The success of AdWords allows Google to provide many free services (including its top-ranked s=arch
service). To see (and try out) the full range of free Google services, go to www.google.com/options/,
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Image 1-2: Google AdWords ads shown on Google.com. Ads are marked with the words “Sponsored Links.'
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Web Imagenes Videos Moticias Maps Mas = Herramientas de blusgqueda

Aproximadamente 1.270.000 resultados (0,36 segundos)

payasos para fiestas infantiles - payasos-barcelona.es ® ®

www.payasos-barcelona.es/ ¥ 644118020 M fiest
Cumpleafios Comuniones a Domiciliol Payasos Infantiles 10Eur Descuento ago para _IES as
www . mad-martin.com/ ~

Animadores Econdmicos Fotos y Video Fiestas Privadas y Empresariales
Precios y Ofertas Contacta gratis Humor y Magia Diversion Garantizada
Fiestas Infantiles BCN - EspectaculosCortina.com Fiesta de cumpleafios BCN
www _espectaculoscortina. com/ ™ www dayoffevents com/ ~
Magos, Payases, Marionetas, Globos, Hinchables, Karackes, Cuentacuentos Organizamos toda tu fiesta sorpresa

menu, fotos, pastel desde desde 33€

payasos para fiestas infantiles - animacionesdalmatas.es

www.animacionesdalmatas.es/ ¥ Magos profesionales
Payasos y Piratas 603-714-195 Cumpleafios inolvidables. Visitanos www.magorobin.net/ ~

Magia infantil, adultos y empresa

. . . . . Precios especiales entre semana
Organizacion de fiestas payasos en Barcelona - Mil anuncios g

www._milanuncios.com » ... » ORGANIZACION DE FIESTAS -
ID130770098 OFERTA PAYASO para eventos infantiles y fiestas Payaso para Magos Para Tus Eventos

fiestas infantiles, cumpleafios, comuniones, fiestas mayores. Musica, juegos .. www.magiateca.com/ ~
Reserva Tu Mago Con Dto Hasta -75%
Show De Magia Divertido & Diferente

Imagenes de payasos para fiestas infantiles

Infarmar snhre 158 imAnenee Todo Para Fiestas Infantiles
mm Generalitat de Catalunya Servi do s de
Departament de Cultura ”“"“E““’m p?:“u i



Funcionament de la subhasta

Concepte

Cada vegada que apareix un anunci d'AdWords, passa pel que anomenem subhasta, un
procés mitjancant el qual es decideixen els anuncis que apareixeran i I'ordre amb qué ho
faran. No es tracta d'una subhasta com les de les obres d'art. on qui fa I'oferta més alta
guanya, sind que AdWords segueix un procediment una mica més interessant:

Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura

1. Algu fa una cerca:

En Josep cerca
"repartiment de pizzes",
pergué ja comenca a tenir
gana.

4. Els anuncis
s'ordenen:

Els anuncis que queden
es mosiren a la pagina
ordenats segons una
combinacio de la quantitat
v la qualitat de 'oferta (el
gue anomenem formula
de Classificacio de
l'anunciy.

Servel de
Desenvolupament
Empresarial

2. El nombre
d'anuncis es redueix:

El sistema d'AdWords
cerca tots els anuncis
que contenen paraules
clau que coincideixen el
mes aproximadament
possible amb I'expressio
"repartiment de pizzes".

5. Els anuncis
apareixen.

En Josep veu com
apareixen els anuncis
rellevants i demana la
pizza per la qual es
deleix.

<. El nombre d'anuncis
encara es redueix mes:

A partir d'aquest conjunt
d'anuncis amb coincidéncies, el
sistema descarta els que no son
aptes, com ara els anuncis
orientats a un altre pais o els
anuncis rebutjats.

€. Es repeteix el procés:

Cada vegada que algd vol una
pizza i fa una cerca, torna a
iniciar-se tot el procés de
subhasta, tot | que els resultats
poden ser diferents cada
vegada segons la competéncia
que hi hagi en el moment
concret.
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Pascubre tu dimension %’

- Cq r - bt
NUEVO SEAT IBIZA I-TECH ] =3 = o i
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Internacional
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Te lleva
. GRATIS,
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Lugo Guitinz  Sarria  Vilalba a BDIiVia
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Concello de Lugo

En navidgid

LUGO ~elmefor regalo_
Magia e ilusion en Lugo con el mejor de ke

los fines
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11 de noviemnbre de 2013 04:05 1votos
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PSY - GANGNAM STYLE (& &5 A EHZ) MV

psv 0 Suscribirse 44 videos
-

. Mas de Misica
b "

Te Pintaron Pajaritos
[Video Oficial] -
de Yandar¥ostinTV

ST

357094347 reproducciones

We are the Party by
The Ex Girlfriends

£ de xgfparty

| ©659111 reproducciones

Rihanna - Diamonds
de RihannaVEWVD
32007159 reproducciones

Omitir anuncio » Sugerencias

Anuncio (0:23)

#conWiilpuedo
de nintendoes

0:00/ £ F s :
205965 reproducciones

Anuncio

& Megusta W Afadira Compartir o 767510438 u

Publicado el 15407/2012 por officialpsy
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Web
Shopping
Mas

. Mostrar solo
Shopplng_, Envio gratuito

| Productos
- nuevos

! Cualquier precio
Hasta 10 £
1ME-20¢€

= Mas de 20 €

£a

o

Tu ubicacion: Barcelona - Modificar

Libro De Magia. Guia Practica

Libro de magia. Guia practica. Un espectacular libro-juego con
el que los nifios podran divertirse durante horas. Este manual
contiene todo lo que __.

El gran libro de magia de las tres mellizas

Las Mellizas v sus amigos se han matriculado en la Escuela
Superior de Magia de la Bruja Aburrida. Si vosotros también
guergis conocer los __.

ElLibro De Magia De La Bruja Moderna : Hechizos,

Conjuros'Y...
Autor - Montse Osuna Editor - Martinez Roca 2007 Formato - De

Ordenar por: Relevancia =

22,95 €

2595 € incluidos gastos de envio
Agapea.com

15,00 €

20,90 € incluidos gastos de envio
El Corte Inglés
¥ 5 tiendas cercanas

15,20 €

19,20 € incluidos gastos de envio
Priceminister Espaiia - Imoswver

cartdn Num paginas : 256 Paginas Lengua : Espafiol Description -

El Libro De Magia De __.

oy

a =n [Magia para MNifcs Cu~zlzafios 125 fiestas
mago para Fiestas infantiles - Barcelona
magos para Fiestas infantiles - Barcelona
para Fiestas infantiles -1 Barcelona payasos

para Fiestas infantiles

Fiestas infantiles Barcelona

magas payasos

Barcelona payasos
para

para
para

Llagos para
para



eeeco vodafone ES & 18:53 . eseec0 yodafone ES ¥ 18:55 i INT

OOILA SPEEDTEST

& BN payasos para fiesta: | =

PING
GOL;S[Q Web Imagenes Videos Notid

payasos para fiestas Anuncios

infantiles
www.payasos-barcelona.es/

Domicilio! Fiesta Infantil
Econémica. LLAMA

Payasos - Animadores Infantiles

Llamar

Mag Xavi - 646338074
www.magxavi.com/

Ofertas especiales este mes!
Magia y humor en tu evento

Llamar

Payaso para Fiestas infantiles -
unAplauso.com

www.unaplauso.com > Payaso

Buscas a un payaso para Fiestas infantiles?

Los mejores payasos para Fiestas infantiles
‘\f' Compra Primeras marcas desde tu
w

con videos y .. tableta.Descarga la app de Privalia

MIL ANUNCIOS.COM - Payasos. Q)
Organizacion de fiestas vy ... SPEEDTEST
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Introduccidé a AdWords

Termino de t:uus queda Anuncios de ﬁ.l:li'u“-ﬂ:u rds

Google = ' T CPC: el cost per clic mig.

Bad |0 B33 08 08 4 kel

La Wab Faptmhon 118 acmgmia DA jo Barck B0 womrdas
3 Fleded
oy by e ~

. i Impressions: el nombre de
o i vegades que es mostra un anunci.

e Y Y CTR: percentatge, que es calcula
Resuliades d2 bisqueds dividint el nombre de clics entre el
nombre d'impressions.

Gox ;gle“

Google AdWords CPM: Cost per mil impressions
https://adwords.google.es/

ROI: Retorn de la inversio

ﬂ]lﬁ Generalitat de Catalunya Servel do
WY Departament de Cultura ~ P**"griPamert



nalisi | estrategies abans de crear una campanya

>/Segmentar és la clau

Que

Promocionem?

PAIS
Thinking Quan? I
AdWords ' CLIENT
PRODUCTE

mw Generalitat de Catalunya Servei de
| Departament de Cultura ~ P***"grPamert



Analisi | estrategies abans de crear una campanya

Que?
promocionem

Al Generalitat de Caanya
All¥ Departament de Cultura

Utilitza les recerques relacionades i instant:

Blsqguedas relacionadas con galerias de arte barcelona

exposiciones de arte en barcelona

artistas arte barcelona

subastas de arte barcelona

galerias de arte barcelona espafia

tiendas virtuales arte barcelona

taller arte barcelona

galerias virtuales arte barcelona

fotografia barcelona

Searches related to barcelona art galleries

barcelona art galleries modern

barcelona contemporary art galleries

guide to barcelona

museums in barcelona

spanish art barcelona

museum of contemporary art barcelona

spanish art galleries

miro museum barcelons

| els “metes” d’altres...

r co A -.l galeria de arte barcelona -

3 -‘l barcelona art galleries - Go

. ¥ -
t galeria de arte barcelona - [ av

evistas.com,/b2c/

rgle Analytics | 5i... -'l Looking to grow yo... D Inicio @ jornades tic.cat/filea... (] Clientes-Zamora E Adobe -

Q, galeria de arte|

Q galeria de arte - Biisqueda de Google

A, galeria de arte barcelona
A, galeria de arte online

A, galeria de arte madrid

A, galeria de arte libre

Q. galeria de arte contemporaneo barcelona

[ Galeria Artevistas - Arte contemporaneo en Barcelona }

0r’revis’ras|go|lery

contactar

nuestras noticias

como adquirir una obra

inicio conocer la galeria

You .
. I m Z s EXPOSICION EN CURSO

o wue T T e B N h T
st SUE
Empresarial

nuestros artistas exposiciones las obras

=E=rieeEnr
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Crear una campanya

A Gt‘mg le Adwords

o Sobre su empresa e Su primera campafia o Facturacidn o Revision

Bienvenido a Google AdWords.

ar a anunciarse siguiendo unos sencillos pasos.

Le ayudaremos a registrarse y a el
rds? Omitir las instrucciones de configuracion

2Ya es un usuario experto de A

¢ Cual es su direccion de correo electronico? . > . > > 0

Py

Empiete a4 anunciarse en G0

en tan sob cuatro pasos.

¢ Cual es su sitio web?

ntroduzca la URL de una pagina de su sitio web (p. ej.: www_example com/cocinas)

Si, deseo recibir consejos y recomendaciones personalizadas para mejorar el rendimiento de mis anuncios

No. no deseo recibir consejos y recomendaciones personalizadas para mejorar el rendimiento de mis anuncios

Generalitat de Catalunya
M Departament de Cultura n'“";""'m',‘,.ﬂ““' . Sde
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Analisi | estrategies abans de crear una campanya

Utilitza el “keyword planner”

by 5 = 4
ldeas -ﬁ I@@o de an ncios Ideas para palabras clave 3 Descargar Anadirlas todas (206)
promocionem ) )
Promedio de . . . Porcentaje de -
S . . . Competencia Puja sugerida . . Anadir al
v “rminos de busqueds busquedas = = impresiones lan
mensuales 7 - del anuncio |7 *
galeria de arte barcelona 10 Media 027 € 0%
1-1de1 palabras clave [+
. Prornedlc- iz Competencia Puja sugerida P_c-rc:entgje = Anadir al
Palabra clave (por relevancia) basquedas = impreziones lan
mensuales 7 - del anuncio |7 *
galerias de arte barcelona 20 Media - 0%
galerias de arte en barcelona 10 Alta 0.21€ n%.
Promedio de . . . Porcentaje de -
Términos de bisqueda blisquedas Cgmpetenma RSO R impresiones ':I':Idlral
musen de arte moderno barcelona 110 Baja - e 2 e ncl?
magos para fiestas infantiles 50 Alta 142€ 0%
galeria de arte barcelona 110 Media 0,33€
1-1de 1 palabras clave [=]
galerias arte barcelona 140 Media 0,27 € FUTmsiinss oo onre Crncamramrn  CODEENEEER e
Palabra clave (por relevancia) busquedas = impresiones -
mensuales 7 : del anuncio 7 p
exposiciones en barcelona 390 Media 0.10€ mago para fiestas infantiles 50 Alta 1.10€ 0%
galeria arte barcelona 90 Media 0,30 €  articulos para fiestas infantiles 260 Alta 0.24€ 0%
mago para fiestas 90 Alta 0.94€ 0%
, juegos para fiestas infantiles 390 Baja 0.51€ 0%
Eﬂﬂ Generalitat de Catalunya Servei de Juegesp : ’
Dmlﬂnl n
Departament de Cultura Empresarial
magos para fiestas 110 Media 1,08 € 0% 15



Analisi | estrategies abans de crear una campanya

Domina les "concordances”

Que?

romocione .
p 'ﬁpo gl]’ concordancia

Concordancia amplia

Modificador de
concordancia amplia

Concordancia de
frase

Concordancia exacta

Concordancia
E[[ negativa

Simbolo
especial

ningunao

+palabra
clave

"palabra
clave”

[palabra
clave]

-palabra
clave

Ejemplo de
palabra clave

sombreros de
mujeres

+mujer
+sombreros

"sombreros de

mujer”

[sombreros de
mujer]

-mujer

Los anuncios pueden
aparecer en los resultados de
biusqueda de estas consultas

incluir errores ortograficos,
sinonimos, busquedas
relacionadas y otras variaciones
pertinentes

contienen el término modificado
(0 ligeras variaciones, pero no
sinonimos), en cualquier orden

frases y ligeras variaciones de

esa frase

término exacto y ligeras
variaciones de dicho término
exacto

son busquedas sin el término

Basquedas de

ejemplo

comprar
sombreros de
sefiora

sombreros para
muijer

comprar
sombreros de

muijer

sombreros de
muijer

gorras de beisbol

16



Analisi | estrategies abans de crear una campanya

J

Campaign “Fruit”
Juicy oranges
Ad group “Apples” Ad group “Oranges” buy oranges online
order oranges

l I

Eancy an Apple?

Shiop our premium selection of Full of lavour, full of sun. Order
delicious red & green apples! healthy oranges nowl

www Fruitstore.co uk/Apples www_Fruitstore_co_uk/Oranges

PRESSUPOST DIARI
I

CPC MAX.

+ Display , Videos, Remarketing!

Generalitat de Catalunya
mm Departament de Cultura n""";"'m';.ﬂu"" . Sde
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Analisi | estrategies abans de crear una campanya

m

Elija las ubicaciones

Olivella

Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura

Monistral \ . Aiguafreda
de Calders Castellizrgol =

Torrelles de Cnmal. e
Liobregat Llnbragal

Begues
‘u'iradacans
©2012 Gocgle - Dates de maps 82012 5acgle. Tele Al

- sde

del Maontseny

Garmiga ge vilamajor

Buscar | Radio de orientacign | Ubicac

® savaden
Haga clic en el marcador de mapa azul anterior v

20.0 km cerca de Sabadell, ES - persoi

Ubicaciones dentro de esta orientacion 7
Mostrar todas -

Barcelona, Catalufia, Espafia - ciudad
Sabadell, Catalufia, Espafia - ciudad
Terrassa, Catalufia, Espafia - ciudad
Granollers, Catalufia, Espafia - ciudad

L'Hospitalet de Llobregat, Catalufia,
Espafia - ciudad

Badalona, Cataluiia, Espafia - ciudad

Sant Cugat del Wallés, Catalufia, Espafia
ciudad

Muollet del Vallés. Catalufia. Espafia - ciw
? Mostrar ubicaciones en el mapa 7

Ubicaciones seleccionadas

(1) orientaciones  Maostrar ubicaciones

18



Analisi | estrategies abans de crear una campanya

00

00

00

00

00

00

00

Lunes * 1?am. = 00 2 a 12am. =
Quan?
Martes * 12am. = 00 * a 12am. =
Miércoles + 12am. = 00 * 4 12am. =
Jueves + 12am. = 00 + 4 12am. =%
¢ Viemes + 12am. % 00 + 4 12am. =
S
.@ P ™ - - -
.‘b% Sabado » | 12am. ¥ 00 » |3 12am. ¥
&
Q
& Domingo | | 12am. ¥ 00 ¥ 34 12am. +
&
&

Eﬂﬁ Generalitat de Catalunya Servei de
All¥ Departament de Cultura D"“"‘E':’,mﬁ
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Crear una campanya

w

A (;E:}L‘)Slt‘ AdWards Pagina principal ~ Campafias  Oportunidades  Herramientas

Le damos la bienvenida a AdWords

Cree su primera campaia

Introduccion

@ 1. Elija el presupuesto.
2. Cree sus anuncios.

3. Seleccione palabras clave gue muestren sus anuncios a clientes potenciales.

@ 4. Introduzca sus datos de facturacion.

Para anunciantes experimentados

Seleccione una de las siguientes opciones y comience a utilizar toda la gama de funciones de
AdWords
» Comenzar a crear campafias avanzadas

* |rala configuracion de la facturacion
« Configurar el seguimiento de conversiones

Generalitat de Catalunya

Departament de Cultura ':'“"E“m'm:'ﬂ s de
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Crear una campanya

Campanas

m

Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura

+ CAMPANA ~

[@ Bulsgueda con seleccién de Display
La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes

1 Sclo parala Red de Blsqueda
Bilsqueda de Google y socios de blsqueda

B Solo parala Red de Display
Red de Google de sitios web de socios

3 Shopping
La mejor forma de crear anuncios de ficha de producto

Video online

Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Extensiones de anuncios

Servel de
Desenvolupament
Empresarial

Dimensiones

Red de Display

-

21



rear una campanya

onfiguracio

1. Tipusinomde la
campanya

2. Ubicacions, idiomes,
dades demografiques

3. Xarxes, dispositius i

extensions

Oferta i pressupost

Configuraci6 avancada

ok

* Tipus de campanya
d’acord amb l'estrategia

Servel de
Desenvolupament
Empresarial

Eﬂﬂ Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura

General

Mombre de la campafia  campafian® 1

Tipo 7 [ Redes de Bisqueda y Display ~ @ Estandar - Anuncios de texto orientado

@ Redes de Bisqueda y Display las carac

La mejor oportunidad para llegar a la mayor cantidad posible de clientes
5 de cam)

=1 Solo para la Red de Busqueda

iy Blsqueda de Google y socios de blsqueda
o cargue la configuracidn de - e E

E Solo para la Red de Display
Red de Google de sitios web de socios

Redes Video online

Redes |7 Para elegir otras redes, modifique el tipo de campaiia mas arriba o cree una nueva

v Red de bisqueda de Google
Incluir socios de blsgueda

v Red de Display de Google ?

Esta campafia utiliza cobertura flexible. Mas informacion

Ordenadores, moviles y tablets

Dispositivos 7| @ Todos los dispositivos disponibles (Recomendado para anunciantss nuevos)

) Quiero seleccionarlos yo mismo...

Uhicaciones

Ubicaciones 7 ;A qué ubicaciones desea orientar (o excluir) su campafia?
) Todos los paises y territorios
@ Espaiia

@ Quiero seleccionarlos yo mismo.

22



rear una campanya

OnflguraC|é P Eapana (paig) e e e e

& % 1 FRUISO. D & bl i i L Blakgus di

- - H U onbotad i O i il el iz (RE LEIRELT

' —— ____._L - -‘E* ™ e E‘I:: Cipafis « pak 1 B (1 Vimanai Carcan s
* Atencié amb la segmentacio geografica g = A W
molt especifica segons el pais o -
« Pensa amb el teu client al definir els
idiomes I |

[T
h-:-:l :-: AT Sy i;luJ.L!l:l'h:.‘l.ﬂl.u.‘ T Boutinr ubicaiones an #l maps
Redes
Redes 7| Para elegir otras redes, modifigue el tipo de campaiia mas arriba o cree un

+" Red de bisqueda de Google
Incluir socios de busqueda

* Pensa amb el teu client per‘_
deflnlr |eS Xarxes | Ordenadores, teléfonos y tablets
dispositius

Dispositivos 7 Los anuncios se mostraran en todos los tipos de dispositivos de manera pi

Para orientar la publicidad a dispositivas, utilice la configuracidn de campai

Cambiar a |a configuracidn de campafia antigua

La Red de Busgueda es una parte de |a red de Google, nombre con el que

' Generalitat de Catalunya Servel de i S icaci
EI]E Departament de cuﬁ’um Desenvolupament demgmmos todas las paginas web y aphcamqnes dont}e pueden aparecer los .
Empresarial anuncios de AdWords. La Red de Busgueda incluye Busqueda de Google, Shopping,

Maps. Imagenes y Grupos, asi como sitios de los socios de blsqueda, como AOL.



rear una campanya

onfiguracio

= Opciones de ubicacidn (avanzadas)

Crientar 7

@ Personas que se encuentran en mi ubicacidn de orientacidn, o que buscan o ven paginas sobre ella (recomendada) *

) Personas en mi ubicacion de orientacion 7

8 =. a . . . .. . .. -
[ ] O pClOnS ) Personas gue buscan o ven paginas sobre mi ubicacidn de orientacign *
luir 17/ @ Personas que se encuentran en mi ubicacién excluida, o que buscan o ven paginas sobre ella (recomendada) ?
aval |9a eS () Personas gue se encuentran en mi ubicacidn excluida #

fas 7 ;Qué idiomas hablan sus clientes?
catalan; espaiiol; inglés Editar

Ofertas y presupuesto

« Tens més control sobre les »—ii~denferta (3) Opciones basicas | Opciones avanzadas
& SPRIBIRs oieiles @ Establecere mis ofertas para los clics de forma manual
manuals

e Decideix el pressupost adequat, ial Q En el paso siguiente se configuraran las ofertas de CPC maximo.

principi augmenta‘l ) AdWords establecera las ofertas para maximizar el presupuesto objetivo

€

Esta oferta se aplica al primer grupo de anuncios de esta campana, que se creara en el siguiente paso.

Presupuesto (20 £ al dia

Lainversidn diaria real puede variar. (2
m]ﬁ Generalitat de Catalunya .
i Departament de Cultura S Empresarial
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rear una campanya

onfiguracio

Extensiones de anuncios

—_—

~ O LUiilice esta funcion opcional para incluir datos relevantes de la empresa con sus anuncios. Hacer una visita o

* Amplia les extensions tot el eac I
. . - \ Icacion Ampliar mis anuncios con informacion de ubicacion
que puglJ|S per tenlr mes Enlaces de sitio 7 Ampliar los anuncios con enlaces a secciones de mi sitio

VlS'b'htat Liamada Ampliar los anuncios con un numero de teléfono
Aplicacion 7 Ampliar mis anuncios con un enlace a la aplicacion para méviles/tablets
Resefias ” Extender mis anuncios con resefias

Configuracion avanzada

Lunes 3| 12am. 2|: 00 $|al12am. $|:| 00 :

Programacion: fecha de inicio, fecha de finalizacion, progr "™ A BB e R\ i e OO

# . F'E{:ha d'E.‘ IHICID Miércoles S| 12zam. % 00 $/a 12am. ¢ 00 H
’ Conﬂgura e|s horaris en funCié de‘ teu Viernes ; 12a:m: ; 00 ; a 1251m: ; 00 ;
P-O. O target | Fe{:ha de ﬂnaliza{:ién I.éil Nada Sabado 3 12am. % 0 00 $ & 12am. 3 0 00 s

- Si haS acti\fat la Xarxa de d‘sp‘ay| |:| Domingo 3 12am. % - 00 $ 3 12am. 3 . 00 s

decideix les altres opcions

F*rc-grarnacif:-n de anuncios Publicar los anuncios todos los dias y a todas horas CEditar

2
Publicacion de anuncios: rotacion de anuncios y limitacion de frecuencia

Grupo demografico
Configuracion social

Opciones de concordancia de palabras clave
' Generalitat de Catalunya Servei de Optimizacion de campafias automética (solo en la Red de Displa
EI]E Departament de Cultura ~ P*s"kPiment ? P { piay)
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rear una campanya

onfiguracio

Nombre del grupo de anuncios

Un grupo de anuncios debe centrarse en un producto o senicio. Cada grupo de anuncios puede incluir uno o varios anuncios y o

* Els grups d'anuncis sén per Segment—i;A;u‘;; /) Mombre del grupo de anuncios: | Grupo de anuncios n° 1
primer!.
* Moltes vegades amb 20-30 paraules és suficient. Crear un anuncio
. Segueix els criteris de rellevancia, sigues Intraduzca agui el primer anuncio. Mas adelante, podrd crear otros. Ayddenme a redactar un anuncio de texto efectiva.

transparent, i crida a l'accio. . _ o L ) .
Para crear otro tipo de anuncio, guarde la grupo de anuncios incompleta y, a continuacion, vaya a la pestafia "Anuncios" para cr

Titulo Vista previa del ammcio
Linea descriptiva 1 Hotel econdrmico en Madrid

Linea descriptiva 2 Limpio v cerca del metro.
URL Yisihle Descuento del 20% para estudiantes.

W BXample. com
URL de destino (2

Palabras clave

Seleccione las palabras clave.

U anuncio podrd mostrarse en Google cuando los usuarios realicen blsguedas con las palabras clave gue elija agui. Estos té
anuncios. Empiece con 10 0 20 palabras clave que estén directamente relacionadas con el anuncio. Mas adelante, podra afiad

Introduzca una palabra clave por linea.

= |I']V€Stlga a fons les parau|es clau amb les ¢«Introduzca una nusva palabra claver
eines.

» Pensa configurar frases de més de 2 paraules.
« Utilitza combinacions i concordances.

Estimar trafico de bisgueda
Opcidn avanzada: tipos de concordancia
mw Generalitat de Catalunya .
Y Departament de Cultura SV Upamant

rial
Empresa 26



&

\

cces a la configuracio i edicid de la campanya, i grups d’anuncis

Todas las campafias online

Campafas Grupos de anuncios Configuracion Anuncios Palabras clave Piblicos Extensiones de anuncios Dimensiones
Todas las campanas excepto [as eliminadas - Segmento - Filtro - Columnas - £ > Buscar
~ M Clics ~ Vs Minguno - Diariamente -

* Navega per les pestanyes.

* Si no trobes I'opcié ha de ser que no
estas al nivell adequat.

« Configura'l a les teves necess

Campafia

. 1 Deporte Bisgqueda ESP

. B Deporte Red de Display

. B Deporte REMKT Display

. E1 Deporte REMKT Bisqueda

. B Deporte APPS de display

——

Red de Display

-

L ]

de campafia 7

Solo para la Red de
Busqueda

Solo para la Red de
Display

Solo para la Red de
Display

Solo para la Red de
Bulsqgueda

Solo para la Red de
Display

Estrategia de puja «

Subtipo de
campafia

Todas las
funciones

Todas las
funciones

Remarketing
Todas las
funciones

Aplicaciones
para maviles

L ]

Automatizar =

Presupuesto 7

60.00 €/dia

20,00 €/dia

15,00 €/dia

60,00 €/dia

20.00 £/dia

L ]
L ]

Estado 7 +#Clics 7| Impr. 7

Apta 0 0
Apta 0 0
Apta 0 0
Apta 0
Apta 0

CTR|?

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

CPC

medio
?

0.00€

0.00€

0.00€

0.00 €

0.00 €

Cosl
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ctivar el seguimient de conversions

Herramientas Todas las conversiones

Conversiones Paginas web Configuracién
Historial de cambios

Conversiones Subida Todos excepto los eliminados -

Google Analytics

(]

B . 4+ Conversidn 7 Fuente 7 Categoria 7 Estado de seguimiento 7 Ventana de conversidn 7

Google Merchant Center
e Contacto form. Pagina web  Cliente potencial 3 Sin verificar 30 dias
Planificador de palabras clave
Total: todas las conversiones

Planificador de la Red de Display

excepto las eliminadas

Diagndstico y vista previa de anuncios

Totales: todas las conversiones

® Realizo cambios en el codigo
Elija esta apcidn para copiary pegar el cédigo generado en el cddigo HTML de su pagina web

Copie el codigo del siguiente recuadro y péguelo entre |as etiquetas <body=</body= de la p
desea realizar. Mas informacion

Por ejemplo, pegue este cddigo en la pagina web que el usuario ve después de registrarse en el boletin

* Qué realment vols controlar? S oo Coverearage >

/* <I[CDATA[ %

* Insereix els codis de conversio a var google_conversion Id - 1000830130
les pagines de “gracies per

var google_conversion_format = "2";

var google_conversion_color = "ffifif";

var google_conversion_label = "JzyVCNaRhwoQkreh3QM";
var google_conversion_value = 1.000000;

var google_remarketing_only = false;

A=

<fscript=

=script type="text/javascript" src="//www.googleadservices.com/pagead/conversion.js"=
<fscript=

<noscript=

=div style="display:inline;"=

<img height="1" width="1" style="border-style:none;" alt=""

SrC:".".."-‘.'\n.ﬂ“N.g00g|eadser\l’iﬂes.COm.".pagead:’tonversionf‘]000890130!"?
glm Saneriiat e Cebsknya Sorvel do value=1.000000&amp:label=JzyVCNaRhwoQkrsh3QM&amp:guid=ONSamp:script=0"f>
<fdiv=
Departament de Cultura ~ P*s"kPiment </noscript>
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Ines

» Coneix per a queé serveix
cada eina, i aplica-les en

w

cada cas.

Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura

Servel de
Desenvolupament
Empresarial

sde

Herramientas

Historial de cambios
Conversiones
Google Analytics

Google Merchant Center

Planificador de palabras clave
Planificador de la Red de Display

Diagnodstico y vista previa de anuncios
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orma de pagament; resum

Ultirno pago 21 Método de pago principal 2! Zaldo actual 2
EUR <l Amerlcan Express EUR
17092008: American Express 8 alido

|:1|:||:|E:| l,{'.dternatw I".‘]“"'D Recibira una factura por cada EUR £50,00.

— — 1

. Rebras una factura a partir de 50€ de
el Z

* Les factures son sense IVA d'acord
amb la fiscalitat de la UE (lrlaps=

fransacciones v |

Avuda sobre facturacion | Exportar -

Yisualizar Diariamente | Mensualmente || Frensa: Yista Diatiamente Mo hay
factura mensual 2

Fecha "2/ Descripcion Cargos (€) 2 Créditos (£) 2 Saldo (§) 2
10 may Saldo inicial 000
11 may Tarifa de activacidn '2 5,00 5,00
11 may  Ajuste de sewicio 2 50,00 (45,00
11 may Actividad de [a campafia: 1 Clics 0,04 (44 9B)
24 may Actividad de a2 campafia: 2 Clics 024 (44 72

M} Generalitat de Catalunya g STVl de
“ll¥ Departament de Cultura '"'“;:,;f:;;:;;: .



ptimitzar una campanya

[ ] Keyword Status (2 Max. +Clicks Impr. CTR Avg. Cost(? Ava. Conv.(1- Cost/conv. (1- Conv. rate (1-
CPC (= 7 7 7 CPC Pos. per-click) per-click) iz per-click) (=
7 7 7
Total - all 6,425 3,539,494 018%  €0.36 €2,344.06 4.6 93 £25.20 1.45%
keywords

[l adwords L Campaign £€0.50 1,980 376,050 0.53% €047 €92178 6.1 36 €25 61 1.82%
paused

[l cursos google LA Campaign £0.4 7a7 70,798 1.07% €017  €£12918 28 4 £32.30 0.53%
paused

] curso adwords G Campaign £0.80 611 8,175 747% €045 €27630 3.8 12 £23.02 1.96%
paused

[l cursos adwords L Campaign £0.80 481 7,011 7.00% €042 €208.37 a7 14 £14.88 2.85%
paused

[l curso google LA Campaign £0.4 364 36,863 0.99% €035 €12877 38 4 £€32.18 1.10%
paused

[l seminario google '-»_-'C:ampaign £0.4 123 4 651 2.64% £0.29 £35.02 27 G £5.99 4 58%
paused

[l seminario L Campaign £€0.60 1149 1,735 6.86% £0.31 £36.68 a7 2 £18.34 1.68%
adwaords paused

[l [adwards] L Campaign £0.4 102 100,258 0.10% £0.47 €47 .83 7 1 €47 83 0.898%
paused

[l seminarios '-T—'C:a|11|3ai;||'| £0.4 a3 2370 414% £€0.35 £33.85 4.4 5 £€6.77 5.10%
adwards paused

[ seminarios L1 Campaign £0.4 83 2334 356% €032 €£2654 3 1 £26.54 1.20%
Aannnla nansear

ﬂ]lﬁ Generalitat de Catalunya Servel de
WY Departament de Cultura ~ P**"griPamert
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Ara, imaginem gue diversos anunciants utilitzen la mateixa paraula clau per activar els
SEUs anuncis o gue volen que els seus anuncis apareguin als mateixos llocs web. Com

determina Google quins anuncis apareixeran i en quin ordre? Agquest s un procés
automatic que es basa en el que anomenem classificacié de I'anunci 6.

La classificacio de I'anunci es determina a partir d'una combinacio de I'oferta (el

vostres anuncis, les paraules clau i el lloc web
anunci i del tipus d'orientacio que ufili

una mica, pEFf} sempre inclou | a i el Nivell de qualitat.

Una mesura de la
rellevancia dels anuncis, de
les paraules clau i de la
pagina de destinacio per a
una persona que vegi el
vostre anunci. Els Nivells de
qualitat superiors poden
conduir a uns preus
inferiors i a posicions de
I'anunci superiors.

Formula basica;

Servel de
Desenvolupament
Empresarial

ners
gue esteu disposat a pagar) i del Nivell de qualitat €& (una mesura de |a qualitat de
uncio del lloc on es mostri el vostre
~fa formula de classificacio de I'anunci pot variar

Un valor que s'utilitza per
determinar la posicid de
I'anunci on es mostren els
vostres anuncis en una
pagina. La classificacio de
I'anunci es calcula utilitzant
els imports d'oferta i el
Mivell de gualitat.

AdRank = CPC max x Quality Score (Qs)
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ptimitzar una campanya

a plana d’aterratge (landing page)

. Seggeix el criteri de rellevancia en quant a
continguts, i el SEO per a tecnologia.

- Sigues especifici crida a 'acci6 (call to action) |
« No facis a l'usuari treballar molt. EE,

Consejo

* Punts clau del SEO a les LP:

* Rellevancia dels titols i capcaleres
* Rellevancia de la URL

« Rellevancia dels metatags

« Rellevancia del contingut i les fotos

Consejo

EI]E Generalitat de Catalunya Servei de
Departament de Cultura ~ Pe**"jlupament

Empresarial
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ontrol i seguiment

onfigura correctament Google Analytics

Gox rglc Analytics Ustrgn

1. Alta a Google Analytics. i o Access Analytics

smarter, friendlier and free.

. SOOGe ANPYICE I T orieTirne-class web analyics sobon T Ghves you rch N tonl An Iyﬁ'CS?
2. Etiquetar totes les planes. s m iy diem st - Sign u:No:

www.google.com/analytics

3. Comprovar que tot

S Google AdWords
funcioni. 03
G T Campaigns [Je 5T TRTEE Reporting ~ Billing My account
= All « R 3

All online campaigns

&c Conversions
L Campaign #1 -E
i Settin Ads K
@ Conpain2 0o Gorgo royics A
L Campaign #3 o Website Optimizer  raer + ”

« Change history

£

mm Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura Desenvolupament

Empresarial



ontrol i seguiment

efineix objectius clars

*Definir objectius: Que vols aconseguir amb la teva Web?
*Quantificar objectius: Quines accions tenen un valor directe o indirecte?
*Exemples d'objectius a la Web:

Compra de productes, descarrega de programari, registre nou client, contacte,
subscripci6 al butlleti de noticies, seleccio de pagines concretes, etc.

GU‘. -‘3'_-_'-:-"_ [Flisseune: | T Pre e eea—
Google |, ;
St _
LTI | |
|| - Comorsr Bamicy L :GUE ISIE
il | T Y = = Ao
Ly Lyn Coall e (e | i 5 P Frawes
Y e | s Conchent
A b i paeand O DAL - Cotmocry 00 1R300 508 M 70 ol S Lowm, U0VEHI R LS

1 GO0 - Goog Low Plsl Frooes

Il Generalitat de Catalunya Servei de
| Departament de Cultura ~ P***"grPamert



ontrol | seguiment

omina tot

Uso del sitio  Conversion de objetivos C’J = | R jET

Forcentaje de conversiones

Yisitas Ingresos Transacciones Yalor medio , P “alor por visita
de comercio electrinico
5.267 € 31.654,00 799 € 39,62 15.17% €6.01
Farcentaje del tatal Faorcentaje del tatal del Faorcentaje del total del Fromedio del sitio: Prur;edin del sitio: 15.17° Fromedio del sitio:
del sitio; 100,00% sitio: 100,00% sitio: 100,00% £ 39,62 (0,00%) (0.00%) AR £ 6,01 {0,00%)
n L1}
Porcentaje de
Crrigentiedio Hinguna Visitas Ingresos «  Transacciones Yalor medio EONErsIones “alor por visita
de comercio
electranico
1. google £ organic 1713 £ 17.068,00 422 £40 45 24 B4%, £995
2. google ! cpe 2429 £ 6.423,00 195 £3294 8 03%. £2 64
3. (direct) J (none) 445 £ 5.569,00 110 £5053 24 BE% £1249
4. SR e 164 € 1.943,00 52 €37 37 3 ,71% £11 85
5. WI referral 14 € 158,00 5 €31 50 55 71% £11 29
6. yahoo /organic 69 £ 138,00 5 €27 B0 7 25% £200
7. 10 £ 50,00 1 €50,00 10,00%, £8,00
8. oMy el a0 £ 60,00 2 £30,00 4, 00% £1.20
9. =earch forganic 30 £ 60,00 2 £30,00 5 67% £200
10, SN = com [ referrsl 2 £ 40,00 1 £40,00 50,00%, £20,00

Il Generalitat de Catalunya sy SETVei de
“ll¥ Departament de Cultura '““‘,;::;f::"_:;l}



? Siéﬁfteégr @victordf

in] giguemsenumd.” http://www.linkedin.com/company/reexporta.-think-about-export

https://plus.google.com/+reexporta

Victor de Francisco
Director de REEXPORTA.
Think About Export,s.l.
vdf@reexporta.com

Partner

. Google
dah

BARCELONA — ALICANTE
902 104 184

EI]E Generalitat de Catalunya Servei de
Departament de Cultura  P*engoheament 28
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