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Google Ads

Campanyes per promocionar la nostra em-
presa

(16.01.2019) Part |: Campanyes d'Ads a la xarxa de
cerca
Alguns pensen que aguesta einz publicitaria
nomes es per als qui venen productes d'alt con-
sum, pero, en realitat, s una eina molt estrate-
gica per dur a terme accions locals | mobils en
qualsevol pais del mon. Si voleu saber com una
empresa cultural pot utilitzar Google AdWords
per fer publicitat en qualsevol pais del men,
heu de fer aquest taller

(23.01.2019) Part |ll: Campanyes d'Ads a la xarxa de
Display, el remarqueting i els anuncis en
video
Google Ads no nomes serveix per fer cam-
panyes de paraules clau (xamxa de cerca), sino
que ofereix altres tipus de campanyes, de les
quals una empresa cultural en pot treure profit.
En aquest curs d'Ads (ll), ens centrarem en les
campanyes a la xarxa de Display (anuncis rich
media), el remarqueting i el video (inclou la
publicitat a YouTube).
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Google Launches AdWords

In 2000, Google launched a keyword-targeted advertising program called AdWords,
revolutionizing the online advertising industry. AdWords made search engine
marketing (SEM) effective. AdWords showed ads on Google.com that were related
to a person’s specific search (Image 1-2). And Google disallowed pop-up and pop-
under ads of any kind.

More: SEM is also called search advertising or search marksting.

More: The success of AdWords allows Google to provide many free services (including its top-ranked s=arch
senvice). To see (and try out) the full range of free Google senvices, go to www.googie.com/foptions/.

Web [msges Video HMews Maps Ceskiop Moma more s
Google lehacalates | ['saarch %
Web Resulta 1 - 10 of shait 29,200,000 for chocelates |defintian] [0.1% secaonds)
Chocolale Gift Spensoed Links Sparzored Links
warw HorsheypGite com  Find HERSHEY'™S Gifts For Every Occasion. Gifls Starting Froin
5151 4 # FT0a Official Site
Chocolats Gits
Chocolate at 1800FLOCAWERS Sama Day Delivery. Save Onlingl
1800 awers.carn Shop 1800 FLOWERS for Valenting's Roses. Flowers, Chocolates & vy FTO com
Tigre!
Sweal Sensabons
Chocolate and Truffle Sifts from Godiva: Home ah':‘:ﬂlaéi ‘"'ﬂlr-‘f:?lna gm;rﬂgh s
Chocolate Recipes and Shapping online prasentad by Godive Chocolatier. B I AR IR (L LI
verwgodiva.com’ - 3Tk - Ceched - Similar pagss - Hois this v josephschmidicontections. com
Chocolate. Chocolate Gifts. Gourmet Chocolate. Chocolate Truffles ... —gmmlﬂéﬁ ‘3"}5‘ T
Buy Chocolate HERE! Gifts, Tnufles, and Boxes of Chacolate - Handmade and Artizan IRICHIED |- SOOOVEIES, MR & it
Spacialties. Find Grﬂs_ﬁ:r F‘u‘Er‘!,l' Opeaszianl
wymw chocolate somy - 19k - Cachad - Similar pages - Nats this v RedEnvelope com

Image 1-2: Google AdWords ads shown on Google com. Ads are marked with the words "Sponsored Links,'
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The Display Eanascape
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Dlsplay Network Defmltlon

A group of more than 2 million websites, videos, and apps where your
7 ‘Ads Ads can appear.

% sy
\ T el TN SN

" Display Network sites reach over 90% of Internet users worldwide*. With
the Display Network, you'can‘use targeting to show your Ads in’particular

7 contexts (like “outdoor lifestyles” or “cnn.com”), to particular audiences

f&" (like ° young moms” or “people shopping for a new sedan”);in particular
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CADIZ

MELIA

SANCTI PETRI

mejor precic online garantizado

"W ReseRvAR

Este sitic web utiliza cookies, tanto propias como de terceros, para recopilar informacién estadistica scbre su navegacion y mastrarle publicidad relacionada con
sus preferencias, generada a partir de sus pautas de navegacién. Si continua navegando, consideramos que acepta su uso. Mas informacion

Redes Sociales n Hemeroteca Edicién impresa Hoy en el periodico renfe
® ® Actualizado: 19:01 h. martes, 24 de septiembre de 2012 = =
’ 4 st gt podn iy
u f 0 B u lu eS Edicion en Castellano Informacidn y Reservas
s o 902 555 902 y 902 090 117

wwwfrenes turisticosdelufo.com

A Paradas es Economia Opinion Politica Vida digital Television Ocioy Cultura Gente Emprende El Tiempo Tendencias

2o yodafone ES ¥ 18:56

// o JuanCarlos| Elecciones en Alemiania  Novagalicia Banco. Pescangva | Incendios en Galicia  Caminao de Santiage
OOKLA SPEEDTEST
Publicidad
Melocoton amarillo,
categoria 1?2
Kilo

Otzrplan

Na o de Gulicia
_ 8 " L Descuen:j
~ e, B . 47,
------ V - 4 N < ’

\\’, Compra Primeras marcas desde tu
"\‘ tableta.Descarga la app de Privalia

Maquina de abdominales

Envio a domicilio
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Introduccio a Ads

Google Ads

Google AdSense

Pégina principal Vertajas Come funciona Casos de éxito Recursos Empezar

b 20 2% 4
= ach i

TemMLW I dBEI2 X0 « LE-srmn sl ey

RN e

Convierte tu
aficion en
beneficios.

3

2

n

.

- AdSense es una forma gratuita y sencilla de
obtener ingresas poniendo anuncios en tu sitio
wiaky
wWCuL

- L e REGISTRATE AHORA
Conoce a nuestros % <
clientes de AdSense.
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+800 mill

Unique users/month

pe

Search Engine

You
Tube
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(1] Tube magos para fiestas Q Subir
cio Filtros v Unos 79.300 resultados > X
- Magos infantiles a domicilio para fiestas de cumpleafios nifios

Animaciones infantile: u
R DE YOUTUBE Hace 1 afio + 2.592 vi i

ce 1 afio » 2.592 ~

jsica Magos infantiles a do! ; TU Ll 'CIO‘

itp://animacionesaeio en mas de dos millones
portes ey :
5o de paginas online.
1egos A
= ROBIN VENTURA MAGO PARA NINOS, COLEGIOS, MAGIA PARA
liculas FIESTAS INFANTILES Y COMUNIONES
sticias A X

- 7.547 visualizaciones Go gle AdWords

| directo Robin ventura mago: para ninos, magia para fiestas infantiles, colegios y comuniones

Video con momentos del show con Anuncio
deo en 360°

YoullD)" MACEara fioatas : mago mas gracioso para nifios , cumplearios v fiestas

plorar ¢ _ Lima ,Resefia- Yo"

iniler

o

Promociona fu sitio web
Liega & miés chentes con AdVWords Empie2a 3 anuncarte ys con Google

Justin Bieber - Somy (PURPOSE : The Movement)

A Bl D

LAY
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Campanyes de Video sde

Il » o) 356/2430

The Curse of Mr. Bean (Blestemul lui Mr. Bean)

lonut Dumitru

) . S ibi 268.639 . . .
: ; > 126.630.578 visualizaciones

. . 4 -

Omitir anuncio »

12
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Siguiente Reproduccion automética @ @
Mr.Bean - Top 3-15

Lofte fining o doortle waa ¢

Lo mejor de Mr Bean




Introduccio a Ads - Shopping

Soogle

13

libros de magia

Todo Imagenes Videos Maps Libros

Aproximadamente 597.000 resultados (0,55 segundos)

Web de Paginas Libros de Magia

www.librosdemagia.com/ ¥

Paginas libros de magia tu libreria online para comprar tus libros de magia de la
manera mas facil y rapida. Podras elegir entre mas de 20 materias. Visitanos y ...

Catalogo de Libros - Contacto - Somos

Catalogo de libros Web de Paginas Libros de Magia

www.librosdemagia.com/catalogo/libros v

Catalogo de libros en Paginas libros de magia tu libreria online para comprar tus libros
de magia de la manera mas facil y rapida. Podras elegir entre mas de 20 ...

Catalogo de Ebooks Gratuitos Web de Paginas Libros de Magia

www.librosdemagia.com/catalogo/ebooks-gratuitos *

Mas

U

Herramientas de blsqueda

sde

Servei de m Generalitat de Catalunya
it Y Departament de Cultura

Resultados de Google Shopping para Enlaces Patrocinados

libros...

Magia Negra

22,80 €
Amazon.es

Los Mejores

La magia Magia Natural
(Crecimiento ...  Trucos De ...

13,30 € 9,99 € 11,40 €
Amazon.es Casadellibro.c... Amazon.es

Catalogo de Ebooks Graltuitos en Paginas libros de magia tu libreria online para
comprar tus libros de magia de la manera mas facil y répida. Podras elegir ...

Imagenes de libros de magia

Denunciar imagenes

Shopping
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Terminologia basica

-CPC: el cost per clic.

-Impressions: el nombre de vegades que es mostra un anunci.

-CTR: percentatge, que es calcula dividint el nombre de clics entre el nombre d'impressions
(%).

-Campanya: un conjunt de grups d'anuncis (anuncis, paraules clau i ofertes) que
comparteixen un pressupost, una orientacio per ubicacié i altres configuracions. El vostre
compte d'Ads pot tenir una o més campanyes en publicacio.

-Grup d'anuncis: un conjunt de paraules clau, d'anuncis i d'ofertes que és una part clau de
la manera com s'organitza el vostre compte. Cada campanya publicitaria esta formada per
un o més grups d’anuncis.

-Oferta de CPM maxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat maxima que
voleu pagar per 1.000 impressions (vegades que es mostren els vostres anuncis).

-Oferta de CPC maxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat maxima que
voleu pagar per un clic a I'anunci.

-URL visible: I'adreca de la pagina web que apareix al vostre anunci, que normalment es
mostra en text de color verd.

-URL de destinacio: I'adreca URL de la pagina del vostre lloc web on voleu que s'enviin els
usuaris un cop facin clic al vostre anunci.

-ROI: Retorn de la inversio
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Segmentar és la clau

PAIS

|

CLIENT

|

PRODUCTE

Thinking
?
Ads Quan?




Analisi | estrategies

Objectius de Display

Knowledge

Consider

Buy

Servei de

m Generalitat de Catalunya
Y Departament de Cultura

Direct Response
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Configuracio

& Di R .
s |rectcI esponseI Topics
= Keyword Contextua T :
argetin
& Remarketing Run of 9 9
Site
(Placement
% Targeting)
ﬂé Interest
2 Categories
o 1
: : Brand Response
“ 1 Interest, Placement,
: & Topic Targeting
|
I
" |
u ]
C |
= |

LOWER Cost per Conversion HIGHER



Analisi | estrategies $08 s

Right person
(Audience)

- @

Demographics

geographic

Vf@ Dﬁi
U

Generalitat de Catalunya
Departament de Cultura
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Dues formes d’arribar al target la Xarxa de Display

Content Audience
Where they are Who they are

i Roses, Daisies and more

Local florists. Same day delivery
. ‘ Freshest flowers from 1099
Do wewewegreengardengifts .com

| —— 4 Place ads on
3 E Fl’-zh: it iita

Use web content to reach your Target audience based on
audience at the point of relevancy online behavior using cookie
data

19
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Display planner: https://Ads.google.com/da/DisplayPlanner/Ho



https://ads.google.com/da/DisplayPlanner/Home

Y HA- > QP SUE Servei de m Generalitat de Catalunya
Analisi i estrategles peemoesnent |1}/ Departament de Cultura

Quan?

Lunes */[12am. 3|00 + 3 12am.

Martes $ 12am. 5 . 00 $ 32 12am. 5 . 00 v
Miércoles ¥|[12am % || 00 v 3/ 12am. 5 . 00 v
Jueves $ 12am. 5 © 00 $ a 12am. 5 © 00 v
Viernes ¥||12am % || 00 v+ 3/ 12am. 5 . 00 v
Sabado | 12am. 35 |.|00 s/ a/12am. 3 |. OO =
Domingo 5 12am. 5 . 00 5 3 12am. 5 . 00 =

21



Crear una campanya de DISPLAY SO0 st [ Souiinseaimes,

Tipo de campaiia Selecciona un tipo de campafia @

=) Red de Biisqueda £ Red de Display Y shopping 2] video 3 Universal de

Selecciona el objetivo de esta campafia @

‘ Ventas Cuando seleccionas un objetivo, se muestran funciones y ajustes recomendados y personalizados para que
|la campania funcione correctamente. Si no quieres obtener recomendaciones de objetivos, puedes crear una

. fia sin objetivo,
[f] Oportunidades de venta CAMPAna SITOVIEUVO

E Trafico del sitio web
o Consideracion de la marca y del producto

&) Notoriedad de marca y cobertura

No se ha seleccionado ningun objetivo para esta campana @

Subtipo de campaiia Selecciona como quieres continuar. Ten en cuenta que no podras cambiar esta seleccidon mas tarde.

@ Campana de display estandar
Selecciona tu configuracion y tus opciones de segmentacion, y elige algunas opciones de automatizacion. Mas informacion

(O campafia de Gmail

22



Crear una campanya de DISPLAY

Configuracio

Ubicaciones
* Atencio amb la segmentacio geografica
molt especifica segons el pais
 Pensa amb el teu client al definir els g‘
idiomes |

Servei de
Desenvolupament
Empresarial

sde

Selecciona las ubicaciones geograficas a las que orientar la publicidad @
(O Todos los paises y territorios

@ Espafia

O Intraducir otra ubicacion

Q

Escribe una ubicacion para segmentar/exciuir

@ Ubicacisn () Radio AT P c o | &3
— Rubi Ripollet ||
|| Afiadirvarias ubicaciones Cerdanyola Alella
tellbishal El Mas
- . . | Sant Cugat LR gl
Escribe una ubic 1 para segmentar/excluir = del Valles Loy = Montgat
Valldareix .
b Floresta . ;=—.LL b c N3
Ex3 e e % Badalona
P 2 | 1
e sh Cobertura () § San Adrian
Segmentacion geografica (4) Cobertuz @) @ R delBesos
Barcelona, Catalufia, Espafia riudad 10408017 & i Eﬂ GRAGI Eﬂ p'
524 R 4
Sevilla, Andalucia, Espaiia ciudad 6.062950 f‘f
- &
Bilbac, Pais Vasco, Espafia ciudad 102198 @ J Barcel gaﬂ
Madrid, Comunidad de Madrid, Espafia ciudad 12834741 & Hospitalet Ead
s de de Llobregat v‘j ]
Tt santBoldete | BEN SESH
Llobregat m-fd}, 70
: ! 4 ¢
Viladecans
Gavé P c i | +
c-32] [ =

23

defels

£2017 Google- Datos de mapas B2017 ﬁo:glé.]net. Geogr: Nacional | Términos de uso

CANCELAR GUARDAR

@ Generalitat de Catalunya
Y Departament de Cultura

Bisqueda avanzada
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Configuracio

nd Configurar leS OpCionS 2}‘ Seiecciona los idiomas que hablan tus clientes @ Segln - ubicaciones de A

d’idioma en funcio del Espafiol (@ segennckiy et e
_ client.

Q, Introduce un idioma o seleccitnalo inglés

Catalan

ANADIR TODOS

. Estupia i aplica I'estratégia de pujaen
funcioé de les caracteristiques dela
teva campanya.

= Aplica el pressupost darl.

Pujas Selecciona tu estrategia de puja @

CPA cbjetivo

|as manuales para intentar maximizar las

ROAS objetivo

Més informacién

Maximizar clics

s CPM visibles

Y Presupuesto diario

CPC manual

~ Forma de publicacicén

24
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Crear una campanya de DISPLAY

Configuracio

Rotacion de anuncios

Programacion de anuncios

Fechas de inicio y de
finalizacion

Dispositivos
Limitacion de frecuencia

Opciones de ubicacion

Opciones de URL de
campana

Anuncios dinamicos

Exclusiones de contenido

SUE Servei de @ Generalitat de Catalunya
Erreotepoment LY Departament de Cultura

* Revisa i configura la
configuracio avan

Optimizar: mostrar preferiblemente los anuncios con mejor rendimiento

Todos los dias

Fecha de inicio: 19 de noviembre de 2017 Fecha de finalizacion: Sin definir

Mostrar en todos los dispositivos

Sin limite de impresiones visibles

Orientadas: Personas que se encuentran entus u..  Excluidas: Personas que se encuentran en tus ub...

No hay configurada ninguna opcién

Sin feed de datos

Mostrar anuncios en todo el contenido

25
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Configuracio - Crea els grups d'anuncis en 1
funcio de la segmentacio;
audiéncies i/o conting

Crear un grupo de anuncios

Para orientar mejor cada uno de tus grupos de anuncios, organizalos seglin un tema o un mensaje especificos (@)

Nombre del grupo de Nombre del grupo de anun... -~
anuncios

Personas: a quién quieres llegar
Define las audiencias, los datos demograficos 0 ambos

Audiencias Llega a las personas en funcion de sus intereses o sus acciones online @ v

Datos demograficos Llega a las personas en funcion de la edad, el sexo, el estado parental o los ingresos familiares ® v

Contenido: donde quieres que se muestren tus anuncios
Limita la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos

| <+ Palabras clave DE DISPLAY

-+ Temas

+ Emplazamientos Automatizacion conservadora v
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Configuracio

it Di R i
s |rectcI esponseI Topics
= Keyword Contextua T :
argetin
& Remarketing Run of 9 g
Site
(Placement
% Targeting)
ﬂé Interest
2 Categories
§ 1
= : Brand Response
- 1 Interest, Placement,
: & Topic Targeting
I
I
» 1
- I
C I
= |
LOWER Cost per Conversion HIGHER

o~
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Configuracio + Audiéncies i demografia |
* No cal configurar-ho tot, només
la segmentacio indispen |

Personas: a quien quieres llegar
Define las audiencias, los datos demograficos o ambos

Audiencias Llega a las personas en funcion de sus intereses o sus acciones online @ ~

Editar audiencias de segmentacion GUARDAR
Todas las audiencias: No hay nada seleccionado BORRAR TODO
Afinidad = 2
Grupos de usuarios en funcion de su interes a largo
plazo
Datos demograficos Llega a las personas en funcién de la edad, €l sexo, el estado parentsl o los Ingresos famlliares @

Editar datos demograficos de arientacidn

Intencion Sexn

Edad Hijos. Ingresas familiares
Consumidores que buscan productos de forma
activa Mujer 18-24 §in hijoa 10% mds alta
Hombre 25-34 Con hijos ¥ -2
Desconocido & 35-44 Desconocido 3 21-30%
45-54 q 31-40%
55-64 41- 50%
Remarketing
. +65 50% mas bajc
Personas que han interactuado anteriormente con
tu empresa y audiencias similares Desconccida (3 Descanoeldo (B



REMARKETING

Concepte

29

JHOW REMARKETING WORKS
<S8
A‘ / ‘ 3 sl srgett of tode

yo et from Adwords

atress ol your' \te pages
Butld: remarketing &, ‘

lsks for any of your
weppdes, Such &S
your most popular
product (ategory

Add & remackeing-tag,

"

When petgle visit these pages on ywr site,
eyl be wded s your ramarketing lists

|‘_*]|'__“v [_\4 -s»._“

sue Servei de @ Generalitat de Catalunya
Erreotepoment Y, Departament de Cultura

Create a campans 1o show 395 cely
to these on the 'dress chogs Hist when they iearch
for "dress shoes” or refated terms on (ougle o while
they Prowse the spiay Network These metseges Gn be
talored pased on pages theywe visited

[i*_”“";

—————

' f Draas Yeoeh O et
fon ]

R emarketing can help
you bring (ustomers back
to your website and
drive sales

Ready to [earn mece” Visit support geogle en/adwerds



Administrador

REMARKETING | [IE=ER|

Configuracio - Podem crear les audiéncies de
remarketing directament a Ads o via
Analytics.

PROPIEDAD

Actualizacion a Universal
Analytics
Transferencia realizada

Create remarketing lists

ﬁ Configuracién de la propiedad

2 2 -2 After you've tagged your website or app, you'll create remarketing lists. i2: Geslién de usuarios
For example, you can create a remarketing list for visitors to your most J5  Informacisn de seguimiento
popular product category page. The remarketing tag tells AdWords to
save visitors to your "Popular category list." When people visit that ENLACE CON OTROS PRODUCTOS

page, their cookie ID is added to the remarketing list. o
' =] Enlace de AdWords

i

Enlaces de AdSense

Volver a la versian anterior de AdWords 5

El

Enlace de Ad Exchange

fis [ PLANIFICACION E_BlRlia QIPARTIDA lim ACCIONES EN BLOQUE £ MEDICION 2] CONFIGURACION

Todos los productos

" Planificador de Palabras Clave Gestor de audiencias Todas las acciones en bloque Conversiones Facturacién y pagos
Vista previa y diagnostico de anuncios Reglas Google Analytics Datos empresariales
Listas de palabras clave negativas Secuencias de comandos Buscar por atribucion Acceso a la cuenta MNotificacionss
Presupuestos compartidos Subidas Cuentas vinculadas
%7 Definiciones de la audiencia
Listas de exclusiones de Preferencias
emplazamientos
. Dd Definiciones personalizadas

Dd Impaortacion de datos
30

G’,l Configuracién social
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REMARKETING st [[[] Soneratet de e

Configuracio

Listas de Listas de audiencia

audiencia

Estadisticas de la

audiencla Audie = m
Fuentes de 0 e = SR, ‘ ?
alidiencls D Nombre de la audiencia Tipo Estado de afiliacion Tamafio: Bisqueda Tamafio: YouTube Tamafio: Display Tamafio: Gmail

No se usa

O { an availabl prsbiinbanilomicuionioalill <1000 <1000 <1000 <1000

D ITLI“JU‘-: i C".)'.-‘v;e.ll..r- -d.l.j.e_s.ll' " conyersionas an sy sitio web, Se basa en su elique '\.Ils_ltmes* ISI.'L"? wfb Ab|ﬁf!a 0 0 0 0

|:| Conversiones I\'_[immeﬁdf sitip vij Ablerta a [i] a o

O interesados en Padel I\hm din @n Abierta a ] a 0

|:| Interesados en padel gue MO han comprado Enmbma:'é" personalizads Ablerta =1000 <1000 <1000 =1000

Nombre de la audiencia Mol

Mlembros de |a lista Seleceiona gl tpo de vistantes obn al ¢

Visitantes de una pagina =

Pagina visitada ncluka la ue Hayan vl a

URL - cantlene - ¥
Tamado de lista inicial ricluir a las personas d Ins olimos 30 dias
Duracidn de |a afillacian 30 dias

Descripoion

CREAR UNA AUDIENCIA v Held W
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Crear una campanya de DISPLAY SO0 s [ Soinssitnis

Confi gu racio + Contingut; paraules clau, temes i emplagaments |
- (ubicacions). 1

« Es recomanable, si escau, separar cada estratégnaw
en diferents grups d’anundis.

Contenido: donde quieres que se muestren tus anuncios
Limita la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos

Elige términos relacionados con tus productos o servicios para orientar anuncios a los sitios web
Palabras clave ® v
relevantes
TatiEe Elige areas tematicas especificas para orientar tus anuncios a un gran numero de paginas web, ® >
aplicaciones y videos relacionados con un tema concreto
Emplazamientos Elige sitios web, aplicaciones o videos concretos donde quieras que se muestren tus anuncios @ v
Emplazamientos Elige web. aplicaciones o videoa conoret efas que 98 I 5]
Palabras clave : b I- s refanionados con tus produstos o servicios para orentar anuncios a los sitios web ® & e ——— i
Sitios wel >
o5 para palsbras cove N )
= Introduce un sitio web relacicnado Videos de YouTube »
»
Elige areas ter s para orientar tus anuncios a un gran nUmero de paginas web, =
Terin a:"gcarl.innss ¥ adas con |IJ:I'| '.L.n':a cancrato : AL o @ e
Editar temas de orientacion GUARDAR
por palabra, frases o URL Q e hay nads seleccionada
D Aficiones y iempa libre v
32 []  alimentacian y hebidas v

I:I Animales y mascotas -
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Crear una campanya de DISPLAY SO0 s [ Soinssitnis

Configuracio

* Anuncis grafics / imatges / gif animats...

* Sigues creatiu i segueix els criteris de rellevancia,
sigues transparent, i crida a l'accio.

« Crea com a minim tots els formats recomanats per

Crea tus anuncios

Crea un anuncio ahora o saltate este paso y hazlo mas adelante.

4+  Anuncio adaptable

4 Subir anuncios de display

[[] Copiaranuncios existentes Tamanos Yy formatos compatibles
[ e

Tipos de archivo

Formatos de imagen GIF, JPG y PNG

Formatos de HTMLS ZIP con archivos HTML y archivos opcionales CSS, JS, GIF, PNG, JPG, JPEG o SVG
Tamafio maximo 150 kB

Nuevo anuncio adaptable

Anade tus propias iImagenes o utiliza |as de nuestra biblioteca gratuita

© MAGENES
Dimensiones del anuncio
Titulo cor @
0/25 Cuadrado y rectangulo Skyscraper horizontal
Titulo farg @ 200 = 200 Cuadrado pequeiio 468 x 60 Banner
0/90 240 = 400 Rectangulo vertical 728 x 90 Skyscraper horizontal
. & 250 = 250 Cuadrado 930 =180 Banner superior
)ascripeion L
T 250 = 360 Pantalla panoramica triple 970 x 90 Skyscraper horizontal grande
Elemplodet 300 x 250 Rectangulo integrado 970 x 250 Billboard
HOTER ST % P Reprodi 336 %280  Rectdngulo grande 980x120  Panordmica
580 = 400 Tablero
Skyscraper Movil
120 x 600 Skyscraper 300 % 50 Banner para moviles
33 160 x 600 Skyscraper ancho 320 x 50 Banner para moviles
300 = 600 Media pagina 320 =100 Banner para maviles grande

300=1050 Vertical
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Crear una campanya de VIDEO SO0 s [ Soinssitnis

Configuracio

Tipo de campafia Selecciona un tipo de campafia @&

=) Red de Bisgueda ) Red de Display LY shopping 3} video [ universal de

Selecciona el objetivo de esta campafia @

o Consideracion de la marca v del producto Cuando seleccionas un objetivo, se muestran funciones y ajustes recomendados y personalizados para que
la campafia funcione correctamente. Si no quieres obtener recomendaciones de objetivos, puedes crear una

&) Notoriedad de marca y cobertura BRI i DR

Crear una campana sin objetivo @
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Crear una campanya de VIDEO SO0 s [ Soinssitnis

Confi gu racio * Mateixa configuracié que una campanya a la xarxa
de display amb alguna configuracié addicional.

* Entendre el funcionament del CPV maxim; si ‘
“omite” no tens cost...

Tipo: Campafia de videa

MNombre de la campafia Nombore de la:campsna
Presupuesto Tipo El pra

Diario. ~ Crear un grupo de anuncios Saltar la creacion del grupo de anuncios y del anuncic

imporie

£ Nombre del grupo de anuncios  Mombre
“ Farma de publicacion
Pujas Puja de CPY maximo
Fechas de inicio y de b P T A
ol acion Fecha de Iniclo. 1641172017
£
Redes Resuitados de blsouada de YouTube, Videos de nuncio de v
, Mas informacion
Idiomas Todos les idiomas e
v Ajuste de la puja de videos populares @
Ubicaciones Espania (pais)
Estrategia de puja CPV maximo =
Personas: g guien quieres llegar
. . ) ) [efine |25 Audiencias, los Datos demograficos o ambos criteros de segmentacion
Cisposiiivos Todos los dispo
Datos demograficos Cualquier edad, Cualquier sexo, Cualquier estado parental, Cualguier tipo de ingresos familiares ~

Limitacion de frecuencia Ninguna
Exclusiones de eontenida Fl fittro de corenido estandar esta hahilitado Audiencias Cualquier interés -

Programacion de anuncios Todos los dias

Contenido: donde quieres que se muestren tus anuncios
Restrir obertura con Palabras clave, Temas o Emplazamientos

Palabras clave Cualquier palabra clave v
Temas Cualguier tema
35

Emplazamientos Cualquier emplazamiento v
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Crear una campanya de VIDEO SO0 s [ Soinssitnis

Configuracio

Crea tu anuncio de video Omitir creacién de anuncio

EN YOUTUBE PARTNERS DE VIDEQ DE GOOGLE

ecargable g

ptica - 64 visualizaciones

1 k_ﬂﬂn web del anunciante
ID’

O Anuncio video discovery (3 A WO

@ Anuncia in-stream &)

® L _ Saltar anuncic
Los anuncios video discovery pueden mastrarse en los resultados de ; o
blusqueda de ia pagina principal de YouTube, junto a los videos e e —.—
relacionados. Invitan a los usuarios a hacer clic en una miniatura (un |
URL visible elemento formado por una imagen y texto) para ver el anuncio.
|
Mas informacian I
URL fina = o ’I -
* Opciones de URL de anuncio (avanzado) D I:i

Movil Ordenadores
Banner complemantaric &

@ Generar autematicamente con videos de tu canal {recomendada)

O Subir una imagen

07255
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BONUS: Introduccié a SHOPPING SUE it ([} Soneratal de et

o Submit your product information

Create your Merchant Center account (help)

Verify and claim your website URL (help)

Create a products data feed (help)

Register and upload your data feed (help)

Link Merchant Center and AdWords accounts (help)

o Create your campaign

a. Create a Shopping campaign (help)
b. Select your settings (on-screen instructions)

o Subdivide inventory into product groups (help)

® 2 n T o

b



i de 1IN i
Crear una campanya de SHOPPING SO0 s [ Soinssitnis

Google Anuncios  Shopping

Descripcion general Como empezar  FPracticas recomendadas

Venda sus productos en Google
Incremente las ventas
Li=ve su catlage a la Web can Ins anuncios de ficha de producta

Descubra nuevos clientes
Conecte con sus clientes potenciafes en ordenadores. eléfonos moviles y tabiets.

Como empazar

S =
= = T Sore—
F S SCRg N
Su tienda en google.es Su tienda en google.es/shopping Su tienda en dispositivos moviles y tablets

https://lwww.google.es/intl/es_es/Ads/shopping/

38
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Crear una campanya de SHOPPING SO0 s [ Soinssitnis

Select campaign settings  Create an ad group

£y Type: Shopping - Product Listing Ads

Campaign name  shopping - Acme Bikes

Type 7 Y Shopping Product Listing Ads - Ads promoting your product
inventory from Google Merchant Center

© This campaign type comes with a new tool that lets
you intuitively organize and promote your product
inventory using Product Listing Ads. Leam more
about campaign types

or load settings from 7 Existing campaigns v

Merchant identifier 7 |p. 9197255 Nicole's Store

Country of sale United States

v
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Crear una campanya de SHOPPING

sue Servei de @ Generalitat de Catalunya
Erreotepoment Y, Departament de Cultura

40

Cancel

Product groups Products Settings Ads Keywords Dimensions
Columns = =
BCicks ~ Vs  None « Daiy - View Change History
[ *Productgroup 7| Max.CPC 7 Benchmark
Edit - [CJ = Allproducts (o =
. t 37! 7 7
oul Product group * Max. CPC CTR Impr. O v Bllas 0 o
1 All produets B+ $0.40 0.00%
Cl v mens o R -
0 cruisers o+ $1.35
Subdivide All products by: Categyy Cl road 2+ $2.00
Brand
Category + ol Fegory + 0 triathlon 4 $2.15
Condition
Animals values added
Product type s .
= Everything else in‘mens” |1 - $1.25
Apparel & Accessones Custom fabel 0
Arts & Entertainment Custom fabel 1 =
Custom fabel 2 L] wemens o+ $1.50
Baby & Toddler
Custom label 3
Business & Industrial Custom labs! 4 ()] Everything €lse in ‘bikes’ 2+ $1.156
Cameras & Optics
Electronics 163 » ) ciothing 0 + $1.00
Food, Beverages & Tobacco 122 »
(8] ns 3 1.10
Fumiture 89 » e oe + $
Hardware 59 » i
l Everyhing else in ‘All products’ L1 < $0.65
Some products may be miscategorzed. Leam more

pegle Confidentia! and Proprietary




Control | seguiment

Configura correctament Google Analytics

1. Alta a Google Analytics.

2. Etiquetar totes les planes.

3. Comprovar que tot Dr
funcioni.

4. Integrar amb Google Ads.

Servei de
Desenvolupament
Empresarial

p/

@ Generalitat de Catalunya
Y Departament de Cultura

A

4]



SUE eeeee i do m Generalitat de Catalunya
it Y Departament de Cultura

The first use of :-)
happened in 1982.

Now say :-) to your friends!

Gracles!



sue Servei de m Generalitat de Catalunya
it Y Departament de Cultura

3cc ?OR; LA

" podeu comprovar gue som professionals A mes de la qualificacio de Google, I'empresa
qualificats des de I'any 2005 per Google enla REEXPORTA ha estat la primera empresa
segliient URL: espanyola en obtenir el segell de Authorized

Google AdWords Seminar Leader per

impartir els seminaris oficials de Google
https://www goople com/partners/#a profile;iddf  AdWords a Espanya (2007).
=06646718938023843 7653

Google ADWORDS
ADWORDS SEMINAR
il LEADER

o lli 2 Google

També wvam ser la primera empresa Y professionals qualificats pel cercador més |
espanyola en obtenir el permis de facturacio important de Russia, i alguns paisos amb arrel
pel buscador principal de la Xina, Baidu.com, ciril-lica: Yandex.com.

podent crear campanyes aguest cercador.

43 Baitme  SHACKC



Servei de m Generalitat de Catalunya
it Y Departament de Cultura

? %Wutter @victordf

s,igumsenunkemn| http://www.linkedin.com/company/reexporta.-think-about-export

https://plus.google.com/+reexporta

Victor de Francisco
Director de REEXPORTA.
Think About Export,s.l.
vdf@reexporta.com

Google
Partner BARCELONA — ALICANTE

902 104 184
L.



