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Vídeos

Imatges
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1
Tecnologia

Rastreig i

Indexació

2
Continguts

Densitat i 

prominència

3
Els rànquings

Linkbuilding/

linkearning

Els passos necessaris per posicionar-se

4
¿?
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La funció d'un cercador és oferir respostes rellevants (un llistat de pàgines web) als 

usuaris quan fan una recerca. Per a això, Google crea i actualitza contínuament un 

índex on classifica les diferents pàgines web que hi ha a la xarxa. 

Porta a terme un rastreig de la xarxa i entra a les diferents pàgines de forma 

automatitzada, utilitzant robots (o aranyes) que recopilen informació. D'acord amb 
la informació recollida les pàgines rastrejades s'incorporen a l'índex de Google. 

Aquest procés és la indexació.

Rastreig (crawling) i indexació
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Pàgines indexades: 

site:lamevaempresa.com

Les aranyes entren pels enllaços, i no 

accedeixen bé per: 

• Javascripts

• Flash

• Pop Up’s

• Botons

• Imatges (algunes)

• Zona d’accés restringit

Els cercadors troben totes les 

planes del meu web?

Rastreig (crawling) i indexació
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El protocol d'exclusió de robots (Exclusion Robots Protocol) o robots.txt és un 

arxiu creat pels Webmasters web per donar instruccions als robots de com 

rastrejar i indexar un lloc web.

Rastreig (crawling) i indexació

Robots.txt

https://developers.google.com/search/reference/robots_txt

https://developers.google.com/search/reference/robots_txt
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Un sitemap és un arxiu en format .xml amb un llistat de totes les URL’s que

es troben en un lloc web, amb algunes instruccions detallades per als motors

de recerca, de com tractar-es.

Rastreig (crawling) i indexació
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1. O bé arriba a la nostra 

web a través d’un 

enllaç a una altra 

web.

2. O fem servir les eines 

d’indexació dels 

cercadors

https://search.google.com/

search-console

Rastreig (crawling) i indexació

Cóm arriben els robots a la meva plana?

https://search.google.com/search-console


11

Informació de la indexació al Search Console; no totes les planes s’indexen

Rastreig (crawling) i indexació
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Informació de la indexació al Search Console; el sitemap

Rastreig (crawling) i indexació
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Tecnologies amigables als cercadors

https://es.wordpress.org/plugins/

https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/

https://addons.prestashop.com

https://extensions.joomla.org/

…

Rastreig (crawling) i indexació

https://es.wordpress.org/plugins/
https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/
https://addons.prestashop.com/
https://extensions.joomla.org/
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Rastreig (crawling) i indexació

Exemple de generar sitemap en Wordpress amb Yoast

Després donar d’alta el sitemap al Search Console:
https://www.google.com/webmasters/tools/sitemap-list

https://www.google.com/webmasters/tools/sitemap-list
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Structured data & 

Rich Cards/Snippets

Indexació – Structured Data
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/book

LLibres

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/book


18 https://developers.google.com/search/docs/data-types/event

Esdeveniment

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/event
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/movie

Pel·lícula

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/movie
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/video

Video

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/video


21 https://developers.google.com/search/docs/data-types/local-business

Maps

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/local-business
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Diferents rich snippets

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery


23 https://www.google.com/webmasters/markup-helper/u/0/?hl=es

Indexació – Structured Data
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Indexació – Structured Data
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Indexació – Structured Data



26

Indexació mòbil AMP

https://es.wordpress.org/plugins/amp/

https://developers.google.com/amp/?hl=es-419

https://support.google.com/webmasters/answer/6340290?hl=es

Indexació - AMP

https://es.wordpress.org/plugins/amp/
https://developers.google.com/amp/?hl=es-419
https://support.google.com/webmasters/answer/6340290?hl=es
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Algunes eines

https://www.woorank.com/es/www/xxxxxxx.com
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Alguns enllaços interessants

SeoChat tools:

http://tools.seochat.com/

Search Engine Land:

http://searchengineland.com/

Guía SEO de Google:

https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=es
https://static.googleusercontent.com/media/www.google.es/es/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_mot

ores_busqueda.pdf

Keyword density:

https://www.internetmarketingninjas.com/seo-tools/keyword-density/

http://www.webconfs.com/seo-tools/keyword-density-checker/

https://youtu.be/Rk4qgQdp2UA

https://search.google.com/test/mobile-friendly

http://tools.seochat.com/
http://searchengineland.com/
https://support.google.com/webmasters/answer/7451184?hl=es
https://static.googleusercontent.com/media/www.google.es/es/es/webmasters/docs/guia_optimizacion_motores_busqueda.pdf
https://www.internetmarketingninjas.com/seo-tools/keyword-density/
http://www.webconfs.com/seo-tools/keyword-density-checker/
https://youtu.be/Rk4qgQdp2UA
https://search.google.com/test/mobile-friendly
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Són les paraules que apareixen a la barra de cerca de Google quan comencem 
a realitzar una recerca.

Google instant (suggest) i les cerques relacionades1

Anàlisi de paraules clau
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4 Google keyword planner

Anàlisi de paraules clau

https://Ads.google.com/home/tools/keyword-planner/

https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
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Selecció de paraules clau

Google keyword planner https://Ads.google.com/home/tools/keyword-planner/

https://adwords.google.com/home/tools/keyword-planner/
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Selecció de paraules clau

Altres eines de paraules clau (moltes amb la base del keyword planner):

http://www.kwfinder.com

http://www.semrush.com/

https://neilpatel.com/es/ubersuggest/
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• Url
• Títol
• Descripció
• Capçaleres
• Nom dels enllaços
• Paraules en negreta...

¿Cóm comprovar la densitat?

Existeixen moltes eines (keyword

density) però una interpretació manual 

ja dona una idea.

La prominència:
Google dóna més importància a les paraules que 
ocupen certs llocs dins la pàgina web.
Google dóna més importància a les paraules que 
tercers fan servir per enllaçar la nostra web.

Densitat i prominència del contingut

La densitat:
Google mira les vegades que es repeteix una paraula 
en el context general de la web
Google mira les vegades que es repeteix una paraula a 
cada una de les pàgines.
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Densitat i prominència

Bones pràctiques

Titles i URL’s úniques 
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Densitat i prominència

Bones pràctiques

Descripcions úniques

L'etiqueta <description>, si bé no té un alt impacte en el posicionament

si afecta el CTR, ja que apareix als resultats de cerca.

✓ Mida voltant de 150 caràcters

✓ Text descriptiu i atractiu

✓ Contingut únic per pàgines
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Densitat i prominència

Bones pràctiques

Capçaleres - headings

Les etiquetes de jerarquia (header) indiquen als cercadors que

seccions de paraules són les més importants dins del contingut.

✓ Utilitzar el H1 només 1 cop

✓ Utilitza paraules clau de manera esglaonada

✓ El title i l'H1 poden coincidir

✓ Poden existir diversos H2...H3

<div class="tit_libro"><h1>CUANDO EL CIELO TOCA LA TIERRA</h1></div>
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Densitat i prominència

Bones pràctiques

✓ Contingut original 

✓ Única per a cada plana

✓ Redacció descriptiva 

✓ Ha de contenir les paraules clau 

✓ Redacció amigable per a l'usuari 

(atractiu) 

✓ Coherent amb el contingut de la pàgina 

✓ Les paraules clau al principi (esquerra) 

més rellevants
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Els Rankings

Cada cercador té els seus propis algoritmes

Els algoritmes són secrets, l’únic que podem aconseguir són aproximacions als factors

que tenen en compte, mitjançant la “prova i error”.
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Els Rankings

https://moz.com/learn/seo/mozrank
https://moz.com/learn/seo/off-site-seo

https://moz.com/learn/seo/mozrank
https://moz.com/learn/seo/off-site-seo
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Els Rankings

SEO off-page - El link building / link earning

Naturales

Manuales

Creación 
Propia

Podem destacar tres tipus d'enllaços principals:

Enllaços naturals: o els obtinguts sense cap acció pel propietari de

la pàgina. Per exemple, una recepta d’un Blogger afegeix

naturalment un enllaç a la web d'un dels seus productes favorits a

una de les seves publicacions.

Enllaços manuals: que s'adquireixen a través d'activitats

planificades. Per exemple, aconseguir que clients o partners

insereixin un enllaç al seu lloc web, o que demanin als influencers

que comparteixin el seu contingut amb un enllaç.

Enllaços de creació pròpia: es creen utilitzant pràctiques com

inserir un enllaç a la nostra pàgina web en un directori online,

fòrum, blog de comentaris, comunicats de premsa amb text

d'ancoratge optimitzat, etc. Alerta de no inserir enllaços en llocs

massius o classificats amb alta taxa de spam.
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Els Rankings – L’autoritat linkbuilding

L’ORIGEN
Llocs web amb:

▪ alts nivells de popularitat (MOz
Rank)
▪ Alt numero de visites
▪ Sense atribut no follow
▪ De temàtica similar

QUALITAT
▪ Antiguitat de l'enllaç 
▪ Anchor text de l'enllaç 
▪ Posició de l'enllaç 
▪ Proximitat amb el text

Els cercadors tenen en compte l'origen i la qualitat de l'enllaç:

Obtenir enllaços, és l’estratègia SEO off-page més comuna, també les xarxes socials

poden contribuir al ranking.

Diversitat de fonts - tenir 50 tweets d’1 link provinent d’un únic compte, no tindrà el 
mateix valor que 50 tweets de 50 comptes diferents 

Contingut relacionat - el contingut textual del missatge que acompanya el link pot 
facilitar informació rellevant als cercadors de la importància del tema 

Nivell de vinculació (engagement) - la quantitat de clics, retwets, likes, etc (sempre 
que es puguin mesurar) poden impactar en l'autoritat que se li concedeix a l’enllaç.
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Dirección IP

Cookies

Browser – historial 
web

Logged In

Factors d’usuari

4
¿?
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Google My Business
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El SEO Local con Google My Business

Punts clau d'optimització de posicionament SEO a Google Maps 

En primer lloc, la posició a Google Maps dependrà principalment

de la proximitat a la ubicació de l'usuari. A partir d'aquí, la

informació i activitat influirà en el posicionament SEO.

Punts clau:

• Tenir la fitxa optimitzada al màxim amb una estratègia local,

amb tanta informació com sigui possible.

• Obtenir tants comentaris com sigui possible amb puntuacions

de 4/5, així com donar respostes.

• Estar actiu amb actualitzacions, notícies, ofertes o fins i tot

esdeveniments.

• Utilitzeu les estadístiques per fer un seguiment del rendiment

de la vostra fitxa.
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BARCELONA – ALICANTE

902 104 184

Víctor de Francisco

Director de REEXPORTA. 

Think About Export,s.l.

vdf@reexporta.com

@victordf

http://www.linkedin.com/company/reexporta.-think-about-export


