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Introducci6 a Google Ads S0P s (i

Google Launches AdWords

In 2000, Google launched a keyword-targeted advertising program called AdWords,
revolutionizing the online advertising industry. AdWords made search engine
marketing (SEM) effective. AdWords showed ads on Google.com that were related
to a person’s specific search (Image 1-2). And Google disallowed pop-up and pop-
under ads of any kind.

More: SEM is also called search advertising or search marksting.

More: The success of AdWords allows Google to provide many free services (including its top-ranked search
service). To ses (and fry out) the full range of free Google services, go to www.google.com/options/.
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Image 1-2: Google AdWords ads shown on Google.com. Ads are marked with the words “Sponsored Links.
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Introduccio a Google Ads
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http://www.google.com/Google Ads/

Blsqueda

Llega a los clientes interesados en tu
producto o servicio con anuncios de
texto

App

Drive app promotion across Google's
networks

Display

Publica diferentes tipos de anuncios
enla Web

Smart

Reach your business goals with
automated ads on Google and across
the web

Shopping

Promociona tus productos con
anuncios de Shopping

Discovery

Run ads on YouTube, Gmail, and
more
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Video

Llega a los espectadores de YouTube
e interactua con ellos en toda la Web

é\ Google Ads
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escuela de danza barcelona -!-' Q

Jornada de puertas abiertas - 12 Clase de iniciacion Gratis
www.sevendance.com/ ¥ 930 18 54 74

Cursos de bailes de nivel iniciacion a la Salsa, Bachata y Baile de Salon. Clases de Salsa. Clases de
Bailes de Salon. Prueba una clase Gratis. Clases de Bachata.

¥ Passatge d'En Sagrista, 7, Barcelona - Cerrado hoy - Horario »

Escola Som-hi Dansa - Inscripciones curso 17-18

www.somhidansa.cat/ ¥ 934 44 80 42

Clases de Jazz, Ballet, Hip Hop, Contemporaneo. Escuela de danza en Barcelona. Contemporaneo.
Moderna. Clasico. Hip hop - Funky.

¢ Carrer del Comte Borrell, 334, Barcelona - Horario habitual - Horario =

Escuela Baile en Barcelona | Ritmic

www.ritmicbcn.com/ ¥

Gimnasia Ritmica, Ballet, Hip Hop, Danza Acrobatica, Baile de Novios y mas
Ritmic Ben - Direccion

¥ Carrer de Vilamari, 37, Barcelona - 933 28 22 75 - Cerrado hoy - Horario ¥
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Terminologia basica

-CPC: el cost per clic.

-Impressions: el nombre de vegades que es mostra un anunci.

-CTR: percentatge, que es calcula dividint el nombre de clics entre el nombre d'impressions
(%).

-Campanya: un conjunt de grups d'anuncis (anuncis, paraules clau i ofertes) que
comparteixen un pressupost, una orientacio per ubicacié i altres configuracions. El vostre
compte d'Google Ads pot tenir una o més campanyes en publicacio.

-Grup d'anuncis: un conjunt de paraules clau, d'anuncis i d'ofertes que és una part clau de
la manera com s'organitza el vostre compte. Cada campanya publicitaria esta formada per
un o més grups d’anuncis.

-Oferta de CPM maxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat maxima que
voleu pagar per 1.000 impressions (vegades que es mostren els vostres anuncis).

-Oferta de CPC maxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat maxima que
voleu pagar per un clic a I'anunci.

-URL visible: I'adreca de la pagina web que apareix al vostre anunci, que normalment es
mostra en text de color verd.

-URL final: I'adreca URL de la pagina del vostre lloc web on voleu que s'enviin els usuaris un
cop facin clic al vostre anunci.

-ROI: Retorn de la inversid
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Subhasta

Procés que té lloc amb cada cerca de Google per decidir si es publicaran anuncis per a la cerca en giestid i, en
cas afirmatiu, quins anuncis seran i en quin ordre es mostraran a la pagina.

* Cada vegada que un anunci és apte per mostrar-se en resposta a una cerca, passa per una subhasta
d'anuncis. La subhasta determina si es publica i la posicio en gqué es mostra a la pagina.

* Aixi és com funciona |la subhasta:

1. Quan algu fa una cerca, el sistema de Google Ads troba tots els anuncis que contenen paraules clau
coincidents amb aquesta cerca.

2. Entre aquests anuncis, el sistema descarta els que no s6n aptes, com ara els anuncis orientats a un altre
pais o els que s'han rebutjat a conseqiéncia d'una infraccid de les politiques.

3. De la resta d'anuncis, nomeés se'n mostren els que tenen un ranquing prou alt. El ranquing de I'anunci és una
combinacié de la vostra oferta, de la qualitat de I'anunci, dels llindars de ranquing de I'anunci, del context de
la cerca de l'usuari i de I'efecte previst de les extensions i altres formats d'anunci.
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* Heu de tenir present que, encara que la competéncia faci una oferta més alta que la vostra, podeu obtenir una
posicio més alta, a un preu inferior, si feu servir paraules clau i anuncis molt rellevants.

* Com que el procés de subhasta es repeteix per a totes les cerques a Google, cada subhasta pot obtenir
resultats diferents, segons la competéncia que hi hagi en el moment concret. Per tant, és normal que vegeu
fluctuacions en la posicid de I'anunci a la pagina i en el fet que es mostri o no.
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es recerques relacionades i instant:

Busquedas relacionadas con galerias de arte barcelona

exposiciones de arte en barcelona artistas arte barcelona

subastas de arte barcelona tiendas virtuales arte barcelona
galerias de arte barcelona espafia taller arte barcelona
galerias virtuales arte barcelona fotografia barcelona o, galeria de arte]
Q, galeria de arte - Biisqueda de Google
Searches related to barcelona art galleries  galeria de arte barcelona
. . A, galeria de arte online

barcelona art galleries modern  barcelona contemporary art galleries

_ i A, galeria de arte madrid
guide to barcelona museums in barcelona ) .

- A, galeria de arte libre

spanish art barcelona museum of contempeorary art barcelona o, galeria de arte contemporaneo barcelona
spanish art galleries miro museum barcelona

| els “metes” d’altres...

Y 2 Y N -
ar co -" galeria de arte barcelona - -.l barcelona art galleries - Go % galeria de arte barcelona - C = [ OV

evistas.com/b2c/

[ Galeria Artevistas - Arte contemporaneo enja:iID

gle Analytics | Si... -.l Looking to grow yo... [0 Inicie © jornades tic.cat/filea... (] Clientes-Zamora L\.‘_' Adobe -

orTevis’ras|gc1IIery

inicio conocer la galeria nuestros artistas exposiciones las obras nuestras noticias como adquirir una obra contactar

=E=rieeEnr

' u | ANy EXPOSICION EN CURSO
[ T| Tube KT
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Planificador de Palabras Clave

Busca palabras clave nuevas A

Q. Introduce una URL, palabras o frases relacionadas con tu empresa

[} Consulta métricas y previsiones de tus palabras clave W
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Utilitza el “keyword planner”

ncios

galeria de arte barcelona

Palabra clave (por relevancia)

galerias de arte barcelona

galerias de arte en barcelona

musen de arte moderno barcelona

galeria de arte barcelona

galerias arte barcelona

exposiciones en barcelona

galeria arte barcelona

ldeas para palabras clave

Promedio de
busquedas
mensuales 7

10

Promedio de
busquedas
mensuales 7

20

10

110

110

140

390

90

Competencia
7

Media

Competencia
7

Media

Alta

Baja

Media

Media

Media

Media

4 Descargar

Afiadirlas todas (208)

Porcentaje de

Puja sugerida A . Anadir al
impresiones
. plan
del anuncio |7
027 € 0%
1-1de 1 palabras clave [+
Puja sugerida P_orc:ent:_ije de Anadir al
impresiones
7 . plan
del anuncio |7
- 0%
021€ %
Términos de busqueda
magos para fiestas infantiles
033€
027 €
Palabra clave (por relevancia)
0.10€ mago para fiestas infantiles
0.30 €  articulos para fiestas infantiles

12

mago para fiestas

juegos para fiestas infantiles

magos para fiestas

Sae

Promedio de
busquedas
mensuales |7

50

Promedio de
blsquedas
mensuales |7

50
260
90
390

110

Servei
Desenvolupament
Empresarial

Competencia
7

Alta

Competencia
7

Alta

Alta

Alta

Baja

Media

Institut Catala

Generalitat de Catalunya
de les Empreses Culturals

Porcentaje de

Puja sugerida Rk X Anadir al
impresiones
- plan
del anuncio |7
142 € 0%
1-1de 1 palabras clave [+
Puja sugerida P.orcentgje = Anadir al
impresiones
plan

del anuncio 7

1.10€ 0%
0.24€ 0%
0.94€ 0%
0.51€ 0%
1.05 € 0%
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SEARCH IDEAS (10 BROWSE SEARCH IDEAS (10 BROWSE
& Who they are & What their interests and habits are
Parental Status ~ . . Affinity audiences ~
Marital Status v N [J Banking & Finance v
Education v [J Beauty & Weliness v
Homeownership Status v [[] Foode& Dining h
[J Home & Garden v
[ Lifestyles & Hobbies v
[J Media & Entertainment v
[J  News&Paitics v
[1  Shopoers v
SEARCH IDEAS (10 BROWSE SEARCH IDEAS (10 BROWSE
€ What they are actively researching or planning < How they have interacted with your business
In-market audiences ~ . Wehsite visitors A~
[ Apparel & Accessories v | [J Iivisitors (Google Analytics)
[ Arts & Crafts Supplies [J  Sessions de materials
[ Autos & venicles v

[[] Baby & Children's P

roducts v

[7] Beauty Products & Services v

................... & AUDIENCE EXCLUSIONS

[71  Computers & Perinherals ~
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An al ISI I estrate g IeS E;sper:‘;‘:rmamem LY Jl: Itla: En'?p?e?‘.es Culturals

Lunes * 1?am. % 00 2 a 12am. = 00 =
Quan?
Martes * 12am. % 00 *+ 4a 12am. % 00 =
Miércoles + 12am. % 00 + 4 12am. = 00 =
Jueves + 12am. % 00 + 4 12am. = 00 =
Viernes s+ 12am. = 00 $ a4 12am. = 00 -
Sabado + 12am. = 00 ¥ 3 12am. = 00 =
Domingo s 12am. = 00 ¥ a 12am. = 00 —
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Campaign “Fruit”

| |

o >
Fancy an Apple? Juicy Oranges
Shop our premium selection of Full of lavour, full of sun. Order
delicious red & green apples! healthy oranges nowl
www_Fruitstore.co uk/Apples www_Fruitstore_co uk/Oranges

PRESSUPOST DIARI
I

CPC MAX.

+ Display , Video, Remarketing!

16
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Crear una campanya $08 s
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l LY Google Ads - Crea anuncios onlir X +

€ > C 1t & adsgooglecom/intl/es_es/home/ w B EEEI @ Incégnito

GO gle Ads Vision general Funcionamiento Coste Preguntas frecuentes Recursos avanzados Contacto %, 800 000 092* Iniciar sesion

Haz crecer tu Google
empresa con
Google Ads

Muestra tus anuncios a los clientes cuando
busquen empresas como la tuya en la Busqueda
de Google y en Maps. Paga solo por los resultados
que obtengas; por ejemplo, llamadas a tu empresa
o clics para visitar tu sitio web.

. 800 000 092*

unes-viernes, 09:00-18:00

(=

clases de baile

Anuncio - ascendancestudio.com

Ascendance: clases de baile para nifios
Todos los estilos y las edades. Apuntate auna
clase gratuita hoy mismo

Llama a un experto de
a Google Ads para que te v
ayude a hacer lo siguiente:

» Encontrar el presupuesto que mas
se adapteati

17
17



Crear una campanya

Selecciona el objetivo de esta campana @

(& o

Ventas Oportunidades de venta

(<) ©

Notoriedad de marca y cobertura Promocion de aplicacion

(6 (+)

T Generalitat de Catalunya
) Institut Catala
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Servei
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Consideracion de la marca y del

Trafico al sitio web producto

e

Crear una campaiia sin
recomendaciones para lograr un
objetivo concreto

Selecciona un tipo de campania @

Bisqueda

Llega a los clientes interesados entu
producto o servicio con anuncios de

Display

Publica diferentes tipos de anuncios

texto en la Web
Aplicacion Smart
- o Consigue tus objetivos de negocio
Promociona tu aplicacion en las con anuncios automaticos en Google

redes de Google

18

y en toda la Web

Shopping Video

Llega a los espectadores de YouTube

Promociona tus productos con
y capta su interés en toda la Web

anuncios de shopping

Discovery

Publica anuncios en YouTube, Gmail
y muchos sitios mas

18
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Search

Tipo: Blsqueda

Nombre de la campafia Search -
Reach customers interested in your
Redes Red de Biisqueda R product or service with text ads
Los anuncios pueden aparecer cerca de loa resultados de blsqueda de .:u:n&:ngle}r de otros
sitios web de Google cuando log = mmimmbrmmmmadomim e ool iom e e e oo ol
clave

) . Segmentacion y audiencias
Incluir partners de busgued:

Elige a quién quieres llegar

Red de Display
Ubicaciones Selecciona las ubicaciones geograficas a las que orientar la publicidad () ~
Amplia tu cobertura mostrando ar
reproducen videas y usan aplicaci (®) Todos los paises y territorios
Incluir 2 Red de Display de € O Espafia

() Introducir otra ubicacién

E . ~ Opciones de ubicacion
~ Mostrar ajustes adicionales

Idiomas Selecciona los idiomas gue hablan tus clientes @ ~

O\ ntroduce un idioma o zeleccidnalo

Inglés 3
Audiencias Selecciona las audiencias que quieras afiadir a tu campafia ~
Audiences Select audiences to add to your campaign. You can create new audiences in Audience Manager. @
SEARCH IDEAS (10) BROWSE Mone selected CLEAR ALL
Q. [ry meris appare Select one or mare audiences to observe.

|:| Recently selected audiences (11)

19
19
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Search

Presupuesto y pujas
Define cuanto quieres gastar y come lo quieres hacer
1 your
ads
Fresupuesto Indica el importe medio que quieras invertir al dia Mo pagards en un mes més de ~
£ presupuesto diario multiplicads
por el promedic de dias de un
mes. Ez posible algunos dias
APLICAR A PARTIR DE LA BIBLIOTECA COMPARTIDA SR rmEEE s smemm e
nviertas una cantidad inferior a
presupuesto diario, y otros, hasta
el doble. Mas informacion
Fuja :En qué quieres centrarte? (2 ~
Conversiones -

Métrica recomendada para tu campania

D Definir un coste por accion objetivo

@ Esta campana usara la estrategiz de puja Maximizar conversiones para que
obtengas el mayor nimerc de conversiones posible con tu presupuesto

También puedes seleccionar una estrategia de puja directamente (no se recomienda)

20
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Automatico
(Smart bidding)
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Search

ecomendado
Conversiones

Walor de conversion

Manual

Reach customers interested in your
product or service with text ads

Permite configurar las pujas para obtener la mayor cantidad de

Otras opciones de optimizacidn

Clics

Cuota de impresiones

21

Estrategias de pujaw
CPA objetivo

S
ROAS objetivo

Maximizar clics

conversiones posible a la vez que alcanza su objetivo de coste por
/ adquisicion (CPA) medio.

Establece las pujas para ayudarle a obtener el mayor valor de
|__—» conversidn posible manteniendo el retorno de la inversidn publicitaria
(ROAS) objetivo.

. Establece las pujas para obtener el maximo numero de clics posible

Maximizar conversiones — |
Maximizar el valor de conversion —

Cuota de impresiones objetivo

"~ sin sobrepasar el presupuesto.

Establece las pujas para permitirte obtener el mayor ndmero posible
| » deconversiones con tu presupuesto.

Estrategias de puja manuales

CPC manual

\ La estrategia Cuota de impresiones objetivo tiene tres opciones que puedes

elegir en funcion de donde quieras que se muestren tus anuncios: en la parte

AN

superior absoluta de la pagina, en la parte superior de la pagina o en cualquier

parte de la pagina de resultados de blusqueda de Google.

Tu decides el coste por clic (CPC) maximo que quieres aplicar a tus

anuncios.

2]
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Search

Extensicnes de anuncio

Censigue un percentaje de clics hasta un 15 % superior mestrande informacion adicicnal en tus anuncios

Extensiones de texto destacado  Train at vour best, Impact protection, Rapid delivery, Try On for 30 days (definida a nivel de cue
Reach customers interested in your
product or service with text ads

Extensiones de enlaces de sitio  Afaden enlaces adicionales al anuncio

Extensiones de llamada Afiaden un ndmero de teléfono al anuncio w

&) Extension de anuncio

Extension de aplicacion
Extensiones de SMS
Extracto del sitio
Extensiones de precios

Extensiones de promaocion

+ + + + + +

Extension de formulario para clientes potenciales

22
22
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Crear una campanya S0P &

Configuracio

* Els grups d'anuncis sén per segmentar. Agrupa | Search
primer!. 1

* Moltes vegades amb 20-30 paraules és suficient.

« Segueix els criteris de rellevancia, sigues
transparent, i crida a l'accio.

Reach customers interested in your
product or service with text ads

Configurar grupos de anuncios

Un grupo de anuncios contiene uno o mas anuncios y un conjunto de palabras clave relacionadas.

Mombre del grupo de anuncios

ntroduce o pega las palabras clave; una palabra o frase por linea

Los tipos de concordancia permiten controlar las busquedas que pueden activar tus anuncios

palabra clave = concordancia amplia “palabra clave® = concordancia de frase
[palabra clave] = concordancia exacta Mas informacion

23
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Crear una campanya

Configuracio

* Investiga a fons les paraules clau amb les eines. |

* Pensa configurar frases de més de 2 paraules.
» Utilitza combinacions i concordances.

Los anuncios pueden

Search

Reach customers interested in your
product or service with text ads

Tipo de concordancia Simbolo Ejemplo de Busquedas de
especial palabra clave aparecer en los resultados de ejemplo
busqueda de estas consultas
Concordancia amplia ninguno sombreros de incluir errores ortograficos, comprar
mujeres sinénimos, bdsquedas sombreros de
relacionadas y otras variaciones sefiora
pertinentes
Modificador de +palabra +mujer contienen &l término modificado sombreros para
concordancia amplia clave +sombreros (o ligeras variaciones, pero no mujer
sinonimos), en cualquier orden
Concordancia de "palabra "sombreros de frases vy ligeras variaciones de comprar
frase clave” mujer” esa frase sombreros de
mujer
Concordancia exacta [palabra [sombreros de termino exacto y ligeras sombreros de
clave] mujer] variaciones de dicho término mujer
exacto
Concordancia -palabra -mujer son busquedas sin el término gorras de béisbol
24 negativa clave
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Configuracio

+  Anuncio de texto * Les paraules clau han d’estar també al text dels

anuncis.
* Segueix els criteris de rellevancia, sigues
Anuncio adaptable de transparent, i crida a l'accio.

« Crea com a minim 3 anuncis per grup.

busqueda BETA

-+ Anuncio de solo llamada

Nuevo anuncio de texto (4] 1 de 2 vistas previas 5
URL final
advisors.catalunya.com/es/ @ il
Titulo 1 O
Lugares con encanto Catalunya @
—— 29/30 Lugares con encanto Catalunya | tantos rincones @
' bonitos
tantos rincones bonitos @ advisors.catalunya.com/lugares/para-visitar
23/30 . . .
' Descubre Catalunya a través de experiencias
Titulo 3 = o vividas.Lugares para visitar.
0/30
Ruta visible ® _ _ . Puede que tu anuncio no siempre incluya todo el texto. Es posible que se acorten algunos formatos
advisors.catalunya.com / lugares / para-visitar puedes asegurarte de que un texto especifico aparezca en tu anuncio. Mas informacién
vl 2715
Descripcion 1 e erts
Descubre Catalunya a través de experiencias vividas.Lugares para visitar. @
73/90
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Recomanacions per crear anuncis

Destaque lo que convierte en (nico a su negocio, producto u oferta
4 Envio gratuito? ¢ Una amplia seleccion? Digaselo a la gente. Destaque las
caracteristicas o areas por las que destaca su negocio sobre la competencia.

Incluya precios, promociones y ofertas exclusivas

Si ofrece algo especial, asegurese de que sus clientes lo vean. Las personas
normalmente buscan tomar una decision sobre algo. Ofrézcales lo que necesitan
para tomarla.

Diga a los clientes lo que pueden hacer

sVende algo? Digales lo gue pueden comprar. §Ofrece algo? Digales lo que
recibiran. Formas verbales contundentes como Compre, Liame Aoy mismo,
Realice un pedido, Busque, Registrese u Obtenga un presupuesto indican al
cliente lo que se va a encontrar cuando llegue a su sitio web.

Incluya al menos una de las palabras clave en el texto del anuncio
Esto puede atraer |a atencién de los usuarios que han buscado la

palahraclave@ Yy mosfrar gue su anuncio esta relacionado con lo que quieren.

Ademas, la palabra clave que use aparecera en negrita en el anuncio, igual que
en los resultados de blsqueda, por lo gque se muestra de forma mas clara su
relevancia. Supongamaos gue incluye la palabra clave camaras digitales en el
titulo de su anuncio, como "Compre camaras digitales”, y un cliente busca
camaras digitales. El titulo del anuncio aparecera en negrita, como "Compre
camaras digitales". El titulo del anuncio también podria aparecer en negrita si
un cliente busca comprar camaras SLR, como "Compre camaras digitales”. ya
que "comprar’ y "camaras” coinciden con las palabras del término de blsqueda
del cliente.

26

1 Relacione el anuncio con la pagina de destino
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Examine la pagina en el sitio web al que establece el enlace, denominada pagina
de destino. Aseglrese de que las promociones o los productos del anuncio estan
incluidos en la pagina. Si los visitantes no encuentran lo que esperan ver al llegar
a su sitio, es posible que se marchen.

Atraiga a los clientes que ven su anuncio en un dispositivo mévil

Segun el lugar donde estén los clientes, determinada informacion les puede
resultar mas Ofil (como su establecimiento o ndmero de teléfono) o un mensaje
concreto puede atraer su atencidn. Si publica una campafia avanzada, pruebe a
usar las extensiones de llamada (tambien se denominan clic de llamada) o las
extensiones de ubicacion para ofrecer a los clientes la informacion gue necesitan
para realizar una accion estén donde estén. Asimismo, considere la posibilidad
de crear anuncios adicionales que estén adaptados a los dispositivos moviles,
como un texto que destaque ofertas especiales o descuentos especificos para
mdviles, o bien una URL visible optimizada para maviles.

Experimente

Cree tres o cuatro anuncios por grupo de anuncios, probando distintos mensajes
para determinar cual ofrece un mejor rendimiento con los clientes. AdWords
puede mostrar automaticamente los anuncios de mejor rendimiento en un grupo
de anuncios con mas frecuencia. De este modo se eliminan las conjeturas y se
puede basar en lo gue ha aprendido de los experimentos.
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* Navega per les pestanyes. v

* Si no trobes I'opcié ha de ser que no estas al nivell
adequat.

» Configura'l a les teves necessitats.
« Experimenta i apren.

s e corvei " Generalitat de Catalunya

29 may. de 2017 >

27 feb. -

o . Vision general -
Todas las campafias = ° CAMPANAS

Oportunidades

Campafias de la Red de
Bisqueda

= Clics ~ = Porcentaje de conversiones ¥ L3 :

Campafias 200 60,00 %
Campafias de la Red de

Display Grupos de

anuncios

400 30,00 %
Anuncios y
extensiones

Paginas de
destino

Palabras clave

Audiencias
Filtrar b4
Datos
demograficos )
@ Campafia Presupuesto Estado 19—;310.1?: iade Tipo de Estrategia de Clics  Impresiones CTR  CPCmedio Coste Conversione:
P diario puja g campaiia puja P -
Configuracién
[ ] EN-UK 15,00 € Finalizada Maximizar cli..  Blsqueda - 805 22232 362% 092€ 743,80 £ 191,00
Ubicaciones
D [ ] ESES 20,00 € Finalizada Maximizarcli..  Bdsqueda - 21.338 141.517 15,08 % 008 € 1.756,61 € 7.821,00
Programacién de
SSlmeite Total: campaiias 22143 163.749 1352 % 011€ 250041 € 8.012,00
IiSpo=iios Total: cuenta 4500 € 22174 191.447 1158% 011€  2.52007¢€ 8.017,00
Ajustes de puja Total Bisqueda 22143 163749 1352 % 011€ 250041 € 8.012,00
avanzados
- N Los informes no se generan en tiempo real. La zona horaria de la cuenta se utiliza como referencia para las fechas y las horas. Mas informacidn
Historial de ; s - ] 5 ; :
—v— Es posible gue algin inventario se proporcione a través de intermediarios de terceros.

Las métricas acreditadas mostraran una acraditacion del Media Rating Council (MRC) en el texto que aparece al colocar el cursor sobre el encabezado de la columna.
© 2017 Google
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Activar el seguimient de conversions

Acciones de
conversion

Acciones de conversién

* Qué realment vols controlar?.
* Insereix els codis de conversio a les

Configuracion

Subidas
D ® Nombre Fuente
Salesforce [:] [ ] Inscripcié Sitio web
D o Contacto form. Sitio web

Categoria Estad:
Registro No vel
Cliente potencial No ve|

pagines de “gracies per...”
+ O utilitza els d'Analitics.

is [Z] PLANIFICACION

Planificador de Palabras Clave Z

Vista previa y diagndstico de anuncios

5.

|E3 BIBLIOTECA COMPARTIDA

Gestor de audiencias

Estrategias de puja de cartera
Listas de palabras clave negativas
Presupuestos compartidos

Listas de exclusiones de
emplazamientos

If@ ACCIONES EN BLOQUE

Todas las acciones en bloque
Reglas
Secuencias de comandos

Subidas

Volver a la versién anterior de AdWords =]

Buscar por atribucién

£<3 CONFIGURACION

Facturacion y pagos
Datos empresariales
Acceso a la cuenta
Cuentas vinculadas

Preferencias
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(SN C PO i cArfiny NN/

& eywor atus (7 ax. icks mpr. va. ost (7 va. onv. {1- ost/ conv. (1- onv. rate {1-
K d Stat M + Click I CTR A Cost A C (1 Cost/ {1 C te (1
CPC (= 7 z 7 CPC Pos. per-click) per-click) i per-click) i
7 ? ?
Total - all 6,425 3,530,494 0.18%  €0.36 €2,344.06 4.6 93 £€25.20 1.45%
keywords
0 @ adwords L Campaign £€0.50 1,930 376,050 053% €047 €921.79 6.1 36 €25.61 1.82%
paused
[l @ cursos google L] Campaign £0.4C Tar 70798 1.07% €017 £12918 28 4 €32.30 0.53%
paused
[l @ curso adwords L1 Campaign £€0.80 611 8,175 7.47% €045 €276.30 3.8 12 €23.02 1.96%
paused
[ @ - cursos adwords L Campaign £0.80 481 7.011 7.00% €042 €208.37 a7 14 £14.88 2.85%
paused
[l @ curso google L Campaign £0.4( 364 36,863 0.99% €035 €£12877 3.9 4 £€3219 1.10%
paused
[l @ Seminario google L1 Campaign £0.4( 123 4651 264% €0.29 €35.92 27 6 €599 4.88%
paused
[l @ seminario L1 Campaign £€0.60 118 1,735 6.86% €0.21 €36.68 aT 2 £€18.34 1.68%
adwords paused
[l ® [adwords] L1 Campaign £0.4( 102 100,258 0.10% €047 €47.83 7 1 €47.83 0.98%
paused
= @ seminarios G3 Campaign £0.410 a3 2370 414% €035  €3385 4.4 5 €6.77 5.10%
adwords paused
[l @ seminarios L1 Campaign £0.40 a3 2,334 3.56% €0.32 £€26.54 3 1 £€26.54 1.20%
nnnnla nanzad
29

29



(T} Generalitat de Catalunya
D Institut Catala
1Y de les Empreses Culturals

Optimitzar una campanya $08 s

Ara, imaginem que diversos anunciants utilitzen la mateixa paraula clau per activar els
SeUs anuncis o que volen que els seus anuncis apareguin als mateixos llocs web. Com
determina Google quins anuncis apareixeran i en quin ordre? Agquest s un proces
automatic que es basa en el que anomenem classificacié de I'anunci §.

La classificacio de I'anunci es determina a partir d'una combinacio de l'oferta (elsdiners
gue esteu disposat a pagar) i del Nivell de qualitat € (una mesura de |a qualitat de
vostres anuncis, les paraules clau i el lloc web). uncio del lloc on es mostri el vostre
anunci i del tipus d'orientacio que utili -3 formula de classificacio de I'anunci pot variar
una mica, pero sempre inclou I I el Nivell de qualitat.

Un valor que s'utilitza per
determinar la posicic de
l'anunci on es mostren els
vostres anuncis en una
pagina. La classificacio de
I'anunci es calcula utilitzant

Formula basica; els imports d'oferta i el

Mivell de gualitat.

AdRank = CPC max x Quality Score (Qs)
+ Impact Format

Una mesura de |a
rellevancia dels anuncis, de
les paraules clau i de la
pagina de destinacio per a
una persona gue vegi
vostre anunci. Els Nivells de
qualitat superiors poden
conduir a uns preus
inferiors i a posicions de
l'anunci superiors.
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CADIZ

o ¢ e | ’ | : Display
SANCTI PETR .S :

mejor precio online ga

Este sitio web utiliza cookies, tanto propias como de terceros, para recopilar informacid
sus preferencias, generada a partir de sus pautas de navegacion. Si continua navegando

estadistica sobre su navegacion y mostrarle publicidad
yisideramos que acepta su uso. Mas informacion Run different kinds of ads across the

veb

Redes Sociales n Hemeroteca Edicion impresa Hoy en el periodico

ren]e

7 @ ® Actualizado: 19:01 h. nfartes, 24 de septiembre de 2013 - =
¥ Ao g e s
QW03 02 WAUCIN.es - coonencssotan fomacin Ao
) - 902 555 902 y 902 090 117

www.trenes turisticosdefufo.com

es Economia Opinion Politica Vida digital Television Ocio y Cultura Gente Emprende EIl Tiempo Tendencias
eeec0 vodafone ES & 18:55 %

VA o JuanCarlos| Elecciones en Alemania Novagalicia Banco Pescanova Incendios en Galicia Caminag de Santiago
OOKLA SPEEDTEST .

0eo
€

Orzrplan

Sa Yoz de Galicia

Envio a domicilio

v
=

< g

Publicidad

Melocoton amarillo,
categoria 12
Kilo

24 Septiembre

\\" Compra Primeras marcas desde tu
“IN® tableta.Descarga la app de Privalia

Maquina de abdominales

Envio a domicilio

—
@) 5 |
SPEEDTEST E L
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Objectius del display Display

KnOWIGdge Run different kinds of ads across the

web

Brand Response
Interest

Consider Direct Response

Buy
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Segmentacio del display

LOWER

Conversion Rate

33

HIGHER

Direct Response
Keyword Contextual
& Remarketing

LOWER

Placement
Targeting

Topics
Categories

Cost per Conversion

Institut Catala

" ' Generalitat de Catalunya
1Y de les Empreses Culturals

Servei
Desenvol lupament
Empresarial

Display

[ kinds of ads across the

Audiences web

Demographic

Brand Response

Topics, Placement, Audiences

& demographic

HIGHER
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Configuracio del display

Audiencias

Sae

Selecciona audiencias para definir quién deberia ver tus anuncios. Puedes crear audiencias en Gestor de
audiencias. @

~

Editar audiencias de segmentaci GUARDAR

Contenido: donde quieres que se muestren tus anuncios
Limita la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos

© SEGMENTACION POR CONTENIDO

34
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Display

Run different kinds of ads across the

BUSQUEDA IDEAS (11) EXPLORAR No hay nada seleccionado BORRAR TODO web
O\ Prueba con "belleza y bienestar Selecciona una o varias audiencias a las que quieras
orientar tu publicidad.
D Audiencias seleccionadas recientements (13)
D Audiencias con intencion de compra
Ropa deportiva
D AUdlencias annes
Aficionados al running
D Datos demagraficos detallados
Con hijos de entre 1y 3 afios
I:I Datos demograficos detallados
CGon hijos menores de 1 afo
Visitantes del sitio web
O Todos los visitantes (Google Analytics)
AUdiencias con intencion de compra
[[] Entradas para conciertos y festivales de
musica
Contenido: dénde quieres que se muestren tus anuncios
Limita la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos
Elige términos relacionados con tus productos o servicios para orientar anuncios a los sitios web
Palabras clave @) v
relevantes
Temas Elige areas tematicas especificas para orientar tus anuncios a un gran numero de paginas web, ® o
aplicaciones y videos relacionados con un tema concreto
Emplazamientos Elige sitios web, aplicaciones o videos concretos donde quieras que se muestren tus anuncios @ v
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Configuracio del display Display

Nuevo anuncio adaptable de display Eficacia del anuncio @ Dejar comentarios ~
Afiade una URL final < > ds of ads across the
veb
& Llega a mas usuarios .
Imagenes
Los anuncios adaptables de display te Titulos Ver ideas
it tar la cobertura y t e
permiten aumentar la cobertura y te Incompleto Descripciones Ver ideas

diferentes versiones de tus anuncios.

ahorran el tiempo que dedicas a crear 8/
(

- - j | " =
MAS INFORMACION CERRAR Vista previa

SITIOS WEB Y APLICACIONES PROPIEDADES DE GOOGLE

URL final @
Formatos de anuncio principales « £ > 1] D _D_

Imagenes y logotipos
Afiade 2 o mas imagenes de alta calidad (se necesitan 1 cuadrada y
1 horizontal) Mas informacion Ejemplo de anuncio ds imagen (300:230)

+ IMAGENES Y LOGOTIPOS

Il
o

Videos
Opcional (hasta 5)

-+ ViDEOS

Titulae fhacta 5%
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REMARKETING de display Display

A Listas de Listas de audiencia

audiencia

Estadisticas de la

A rnEa Audiencias habilitadas + = m
is the

Fuentes de B N L _ R ~ - N -
D D Nombre de la audiencia Tipo Estado de afiliacion Tamaiio: Busqueda Tamaiio: YouTube Tamaiio: Display Tamaiio: Gmail

No se usa

[ Ao ot et e dota soures Combinacin personalizada  pyerty <1000 <1000 <1000 <1000

D ITodo.s \oﬂs conv‘em.dorles_; o - L N \aﬂsnan.tes. de sitio wey B Abierta 0 0 0 0

s personas que realizaron conversiones en su sitio web. Se basa en su etique reada automaticamente

[0 conversiones Y\sllantehs.dflslt\? \TVEh Abierta 0 0 0 0

[0 Interesados en Padel Yisttanies de sitowed Abierta 0 0 0 0

[J  Ineresados en padel que NO han comprado Combinacién personalizada ey, <1000 <1000 41000 41000

ADMINISTRAR USUARIO
[ZEC Nl - Crear propiedad i i
Audiencias
Esci pagina web principal v

Cree audie

as para interactuar con sus usuarios a través de las integ|
de Google, o con los usuarios g uelven a su sitio web con Google Optimi:

nes de audiencia de Google, como las listas de remarketing
360. Mas informacicn

anuncios de bisqueda y el remarketing en la Red de Display

- ﬁ Configuracion de la

propiedad
. Importar desde Ia galeria Esado | Todas Aore Buscar
o#s Gestion de usuarios de
=== propiedades
r ° Uktima
Nombre 4+ Descripe Fecha de creacion Afiliacién Tipo
VI a A n a Iyt I c s ¢ » Informacién de seguimiento Tm oG etce

. Todos los usuarios Todos los usuarios 5mar 2016 Smar. 2016 Abrir .\ Google Ads
pg Solicitudes de eliminacién

de datos

VINCULACIGN CON OTROS PRODUCTOS

E] Vinculacién con Google Ads
EJ Enlace de AdSense
ﬁ Enlace de Ad Exchange

B Todos los productos

Notificaciones de
conversiones

36

% Definiciones de la audiencia
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Video

Reach and engage viewers on
YouTube and across the web

Prueba gratis el Creador de Paginas web - GoDaddy Espaiia
GoDaddy Espana

Comienza Gratis
es.godaddy.com

REPRODUCCION AuTOMATICA ()
Coco Mademoiselle: The Film - :
CHANEL >
CHANEL @

11 M visualizaciones
wl vodafone ES & 19:24 QI29%8

3 YouTube N ow Q-

Marion Cotillard - Enter The :
Game

i-D @
2,6 M visualizaciones

Bella Hadid's Guide to L.A. O

i-D @
2,3 M visualizaciones

Be the leader of the ally 3 J'adore - The film
Attack your enemy now Christian Dior @
CNrst I

4.2 %k %% vr GRATIS * haomin yu 98 M visualizaciones

( Comienza Gratis [ . Descargar i )
el = qodaddy com . hr anuncio bl

034 ® es.godaddy.comi® v § " o . — L [T Taylor Hill exercises anywhere,  :
¥ ! anytime | VOGUE PARIS

_ : . ¢ Vogue Paris @
1 »l ‘D 0:05 / 0:40 3 & 2 : 1,5 M visualizaciones

Pagina principal Explorar
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. . Video
(®) Campafia de video personalizada
Personaliza tu configuracién con anuncios in-stream saltables, anuncios bumper
o anuncios video discovery. Mas informacién
O In-stream no saltable Reach and engage viewers on
Comparte tu mensaje completo con anuncios in-stream no saltables de hasta YouTube and across the web

15 segundos. Mas informacion

(O Out-stream
Llega a usuarios de teléfonos y tablets usando la estrategia de puja vCPM con

anuncios out-stream. Mas informacion MatEixa estrategia

O Generar conversiones i SegmentaCié que

Consigue mas conversiones con anuncios de video disefiados para fomentar o
interacciones de los clientes valiosas para tu empresa Mas informacion d |Sp|ay

O Secuencia de anuncios

Para dar a conocer tu mensaje, muestra una secuencia determinada a usuarios
concretos con anuncios in-stream saltables, anuncios in-stream no saltables,
anuncios bumper o una mezcla de todos ellos. Mas informacion

(O shopping
Promociona productos relevantes y consigue que los clientes compren en tu
sitio web con anuncios in-stream saltables. Mas informacion

38
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App Smart Discovery
Reach your business goals with
Drive app promotion across Google's automated ads on Google and across Run ads on YouTube, Gmail, and
networks the web more

Feed de | pagina principal de YouTube

D3 YouTube
Titulo
Descripcidn
Mombre d...
VISITAREL.. [
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The first use of :-)
happened in 1982.

Now say :-) to your friends!

Gracles!



(T} Generalitat de Catalunya
D Institut Catala
1Y de les Empreses Culturals

Servei
Desenvol lupament
Empresarial

¥ tliter  @victordf

[  siguenosen Linkedin | http://www.linkedin.com/company/reexporta

Victor de Francisco
Director de REEXPORTA.
Think About Export,s.l.
vdf@reexporta.com

Google
Pa rtner BARCELONA — ALICANTE

902 104 184
b



