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El video: caracteristiques

I h = - LT
1 Tematlca interessant pel nostre public

2. Miniatura atractiva i descriptiva

3. Titolque cridi I'atencio i amb paraules clau

4. Videos densos amb informacio valuosa, util o entretinguts.
5. Estructuradel video

* Inici: objectiu enganxar (>15s.)
Salutacidé + Sinopsi del video/Plantejament repte/Presentacio historia

* Contingut: explicacié/desenvolupament dinamic

* Fi:conclusid/resultat peracostumarala gent a arribar al final i crida a I'accié perque
la gent s’involucri + tancament.

* Pantallafinal perque consumeixen més contingut nostre i se subscriguin.

@ Generalitat de Catalunya ' m IEStitut Catala de les
Departament I mpreses .
N de cultura C wr Culturals Exemple: RubenGuo



https://youtu.be/K4E2Vdv1D5o?t=51
https://youtu.be/bzj4XHgk8tw
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Amb 'objectiu de convertir é?

1 minyt
contestar al xat

@
an

Moment: Després de veure el nostre video

Com: Contingutvaluods pels usuaris
+ Disseny del canal professional

+ Tematica especificaamb demanda
+ Crida a I'accio de subscriure’s.

+ Incentivar la subscripcié amb accions puntuals (sorteig...)
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Com es comporten els usuaris de
Youtube?

. 1 miny
1 =2 Com unes criatures contestaral xat amp, :ls y
NUmergg

2 = Sempre fan servir el cercador
3 > Accedeixen a traves d’enllacos directes
4 - Consulten molt els videos relacionats

5 = Sempre van als canals dels seus youtubers preferits
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Cerca de les paraules clau

KEYWOR l

Cal esbrinar les paraules clau que
millor posicionen al nostre sector |
col-locar-les a les TEMATIQUES,
CANAL, GUIONS, TITOLS, VIDEOS |
ETIQUETES.

TN Generalitat de Catalunya
Dprtam nt
Y de Cultur



Cerca de les paraules clau
1. Qui és la teva audiencia i el teu nintxol i que li interessa (temes i keywords)?

2. Pensem 1 o + paraules clau per definir el video.

3. Fem servir el suggeriments de Youtube. També alguna eina de paraules clau per
a cercar una bona combinacié “long tail”: Keywordtool.io / Kparser.

4. Quantes cerques té la frase escollida? > 300/mes? @

5. Quants videos ja existeixen sobre el tema? Si els 10 primers videos tenen moltes
visualitzacions, cal una paraula clau més llarga.

T
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https://keywordtool.io/youtube
https://kparser.com/
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Cerca una bona combinacio de paraules clau

Un cop trobada aquella keyword long tail amb poca competencia, si creeu contingut de qualitat
sobre la paraula clau i optimitzeu el video, és possible posicionar rapidament al cercador de

Youtube i comencar a ser visible pel vostre public.

Fixeu-se bé si la keyword esta al titol dels videos competidors i si responen bé la pregunta. Ex.: crea
videos amb adobe spark

Overall score: Very low (7] Overall score: Medium e
Yword Preguntes
relacionages>
l out of 100 out of 100
0 0
volume . — — Volume . — —
. Very
High low
Competition G S—-— — Competition  CHN E— v
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Recomanacions

« Al principi cercar temes amb poca competencia i un volum de cerca baix

per a posicionar-nos, després podem atacar volums de cerca més grans per anar creixent i
guanyant autoritat en el mateix nintxol (1-2 anys). Fem videos per ajudar els clients sobre temes
relacionats amb el negoci i cal posar-nos en el seu lloc per a cercar etiquetes i un bon titol.

* Cal tenir clares les paraules clau per a posicionar el video abans de publicar-lo perque les
primeres 24 hores sén molt importants. Cal activar tota una bateria d’accions de difusio.
Youtube li dona més visibilitat al teu video els 7 primers dies per
decidir si el promociona o no.

* Analitza el teu canal de Youtube:

. ::.4 - {h;_ :
- Els videos estan ben etiquetats? (titols, etiquetssx Fapll latyresi) . "
! % ' 2 § g S ?‘3““4’ E.‘

- Quins son els titols i etiquetes dels videos qu ten‘@.f-me&sual|tzaC|on-s?

-
sﬁéﬁesgells a daltfes.

oot do ey~ QUINS Videos tenen més visualitzacions? Dﬁé%”%em _
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S08 sz . o
Analisi de la competencia

vidig X

Extensions Més extensions
« Pagina d'inici y
E vidlQ Vision for YouTube
O Temes Ofert per: vidiq.com
o VISION =
Funcions

Uncover the secrets to success behind your favorite YouTube videos.

For You Tube

D Sexecuta Sense connexio ¥ i e /.032 Social | comunicacio

(0] De Google

Analitzem lacompetencia per a la paraula clau seleccionada amb VidlQ: keyword al titol? videos més nous i
amb dades inferiors a la competéncia envisites, likes... Analitzar!

Troba manualment en mode incognit els canals de la competenciai analitza el seu canali videos amb el
complement del Chrome VidIQ.

VidlQ també permet auditar el canal, fer un seguiment de la competeéncia, crearalertes o coneixer els videos
meés vistos en una categoria, pais o paraula clau (aguesta ultima funcionalitat és de pagament). Tutorial.

AT Generalitat de Catalunya ! Institut Catala de les
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https://youtu.be/kxGa0fpYwHw

Sensibilitat SEO a la fitxa del video

) Nom de l'arxiu ric en paraules clau separades per guionets.

) Titol amb més d’una paraula clau per a treballar diferents cerques potencials. Despertar'interés de la
gent:inclourel’accié que s’explica al video “com fer...”, el benefici o una historia (60 caracters).

H Descripcié: URL al principi é? i canals ontrobar-nos al final. Posar les paraules clau que volem treballar (long & short

keywords) i variacions de les mateixes. Explica el contingut del teu video abastament (>250 paraules) perqué Youtube
I’entengui amb forca keywords. index de continguts temporalitzats al video.

H Etiquetes sobretot. Actualitzar-les quan es consideri. Tipusd’etiquetes que cal incloure:
* Paraules clau especifiques que descriguin el video.
* Keywordsrelacionades semanticamentamb el tema del video.

* Etiquetesgeneriques que descriguin el tipus de video: genere, categoria, adjectiu que el descrigui i
algunes del meu canal...

* Keywords de marca perque els videos apareguin columna relacionats: el teu nomi el del teu canal.
També les de la competenciaamb més visites ;)

* Investigales etiquetes de la competenciaamb Vidiqg perquée Youtube les trobarellevants per aquella
keyword.
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YouTube Creators @
u 3,57 M de subscriptors SUBSCRIU-ME

TeamYouTube et posa al dia de les principals novetats del darrer més, com ara els temes més

populars i les novetats de productes. Estigues al cas dels episodis nous que publiquem cada mes i
fes servir les marques de temps segiients per consultar els temes més t'interessin.

0:00 | Introduccid

0:13 | Expansio de YouTube Shorts als EUA

0:47 | Proxim impacte fiscal per als creadors de fora dels EUA
1:18 | Comprovacions al procés de pujada

1:43 | Subtitols a les pujades

2:03 | Experiéncia supervisada a YouTube

Expansio de la versio beta de Shorts als EUA i novetats importants per als creadors de curts:
https://support.google.com/youtube/th...

Informacio fiscal obligatoria per a TOTS els creadors que monetitzen contingut FORA dels EUA:
https://www.youtube.com/watch?v=SeKEt...

Pas "Comprovacions" sobre drets d'autor i idoneitat per a anuncis al procés de pujada:
https://www.youtube.com/watch?v=-wymg...

Subtitols a les pujades: https://support.google.com/youtube/an...

Com pots configurar una experiéncia supervisada per al teu fill a YouTube:
https://www.youtube.com/watch?v=nhgvt...
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Sensibilitat SEO a la fitxa del video

] Categoria

1 Privacitat: Public, Ocult o Privat (soles veu el video qui tu tries).
] Opcions per compartir: Permetre insercio.

l Configuracio Avancada : Geolocalitzacio important.

) L'existencia de subtitols al video ajuden a posicionar.

] Tema copyright: copyright-manage-content i Quin tipus de contingut puc monetitzar.

You{Ll) SEO
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http://www.youtube.com/yt/copyright/es/
https://support.google.com/youtube/answer/2490020?hl=es-419
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Detalles del video

Basico Mas opciones

Titulo {obligatorio @

Crea videos en minuts amb Adobe Spark (&

Descripcion @
En aquesta presentacic texpligue les passes per a crear un video animat amb Adobe Spark
gratis i facilment.

Ona o sube una Imag

Miniatura Create Thumbnail

i)
e
e}
e
e
[s]

T
=t}

I

L

atencion de los usuarios. Mas informacion
Com.crear un

4 .
L] video amb /s l-.i
Subir miniatura SPII'IE .
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DESHACER CAMBIOS

GUARDAR

Com.crear un

videoamb
Snark

b o) 0:00/0:20

Enlace del videc I-
https://youtu.be/im53QFSwIN4 |
Nombre del archivi

Com_fer_un_video_amb_Adobe_Spark.mp4

Calidad del videt
B what search term do you want to rank for?

adobe spark video
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Altres aspectes que cal cuidar

1. 2019 Youtube decideix que les etiquetes no son tan importants perque els usuaris no les veuen, mentre
que el titol i la miniatura si que decideixen el clic.

2. Youtube ja sap qué expliquem en el video, aixi que cal dir la paraula clau al llarg del video en més
d’una ocasio.

3. Incrementar la retencid de l'usuari/a fent videos dinamics i amb canvis de ritme.

4. Cal convidarla gent que se subscrigui al vostre canal durantel video en més d’una ocasié. |
demanar-li al final que comenti o comparteixi el video.

5. Posarels videos més populars al principi del canal perque rebin més visites i recomanacions.

6. Subtitols si pensem en public que parli altres idiomes o per un tema d’accessibilitat.

7. Targetes i pantalla final on s'incentiva el consum d’altres videos nostres.
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Coneix quin son els elements
gue posicionen a la plataforma
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Que penseu que vol Youtube que facin els
usuaris/es?

2 minyt
COntestara| x4t
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L'algoritme de posicionament el 2021

Temps de
Retencié Temps visualitzacio de

% visualitzacio Sessié ala

plataforma(cadenes
de reproduccio)

videoi canal

) !
N ) . .
m Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les ' N0 : ‘ ALD FOﬂs ySEO YO UTU BE
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L'algoritme de posicionament el 2021

Impresiones y como influyen en el tiempo de
visualizacion

Datos disponibles: 21 oct 2019 — 18 abr 2021 (546 dias)

Impresiones

231

El 1,3 % corresponde a las recomendaciones de tu contenido

por parte de YouTube

Porcentaje de clics: 7.4 %

Wisualizaciones procedentes de impresiones

17

Duracion media de las visualizaciones: 017

Tiempo de visualizacion procedent...

0,08

- Institut Catala de les
I ( : Empreses
™ 4 Culturals

A
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@ Recomendaciones de YouTube sobre tu conten...
Recomendado en la pagina de visualizacion
Recomendado en la pagina principal

@ Espectadores que buscan tu contenido/Ctros

P 13%
0,9 %
04 %

O  C8,7 %%

Si guieres tener mas posibilidades de gue tu contenido se muestre entre las
sugerencias de YouTube, aumenta el porcentaje de clics y el tiempo de

visualizacion de tu video.

MAS INFORMACION
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Factors de posicionament

El teu video ha de complir les expectatives dels usuaris que estan cercant amb una paraula clau.

Engagement

(Il
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Retencié de I'audiéncia (>50%)
Temps de visualitzacid
Clicsen llistat de videos (CTR)

Likes
Comentaris

Compartitiinsertat
Enllacos externs cap al video
Afegir-lo a favorits

Contingut

Titol i nom del fitxer
Descripcio

Etiquetes

Directes

Transcripcio 0
Qualitat HD del video

Llistes de reproduccid
Rel. Videos / visualitzacions

Autoritat del canal

Visualitzacions

Subscriptors del canal
Antiguitat del canal

Titol, descripcid i paraules clau
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Com podem millorar aguestes metriques?

Retencio

%

AT} Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Brainstorm
al xat

Temps

visualitzacio
video i canal

Temps de
visualitzacio de

sessio ala

plataforma (cadenes
de reproduccid)




|[dees i consells per a guanyar
visualitzacions pel teu canal

AT Generalitat de Catalunya . Institut Catala de les
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Abans de pujar el video
- Posa vVideos relacionats amb Ia pantalla final i 'opcid de subscripcio al canal.

* Afegeix el teu video en llistes de reprod uccio generades abans de pujar el video. També
pots afegir videos que no siguin teus pero de la mateixa tematica. Cal generar cadenes
de reproduccio.

* Comunitat, cuida-la molt: QUALITAT de la relacié amb els subscriptors.

* Fes comentaris en canals i mira d’ajudar la gent.

* Col-laboracions amb altres youtubers, cal aliar-se amb gent complementaria.

* Enfoc del canal: de que tracta (nintxol), a qui s'adreca i que ens diferencia.

AT Generalitat de Catalunya ! Institut Catala de les
C D Departament I Empreses
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Despres de pujar el video

Promociona’l les primeres 24 h. a les xarxes i tots els canals que tinguis!

Comparteix uns segons a Facebook i Twitter, i afegeix el link al post perqué la gent el vegi
directament a YoutubeAltres accions:

* Comenta en canals populars relacionats amb la teva tematica.

* Postejael video en forums i blogs relacionatsamb la tematica del video (sense SPAM).

o
* Aprofitales paraules tlau de la teva competéncia per apareixer a les seves recomanacions sempre que
estiguin relacionades amb el contingut del teu video.

- Crea videos relacionatsamb els teus videos més popularsi cadenes de reproduccié.

- Elsdirectes posicionen millor perque generen més interacciéi temps de retencié. | sén més
humans i naturals

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Podem baixar un video posant “save” o “ss” a la URL d’un video entre www i youtube.,
Ajuda de Youtubei un cursde Youtube molt interessant: Gana dinero con Youtube
MUsica sense copyrigth ofer una cercaa youtube “ncs music”.

E-book “Youtube paralos negocios” de Juan Merodio.

Un 30 minuts dedicat als “Youtubers: els nous idols”.

SR i e

Per autoformaciddisposeu dels seglients youtubers: Romuald Fons, Jordi Cor, Javier Mufiiz, Juan Merodio,
Sonia Alicia o RubenGuo.

/. Famebit és una plataforma per a posar en contacte youtubersamb marques. A la Wikipedia s’explica com
funciona.

8. 12Videoguialegal para Youtubers

ATIY Generalitat de Catalunya ! Institut Catala de les
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https://support.google.com/youtube
https://creatoracademy.youtube.com/page/course/earn-money?hl=es
https://www.youtube.com/user/NoCopyrightSounds
https://www.juanmerodio.com/youtube-convertirlo-arma-ventas-ebook/
http://www.ccma.cat/tv3/alacarta/30-minuts/youtubers-els-nous-idols/video/5677834/
https://famebit.com/
https://es.wikipedia.org/wiki/Famebit
https://terminosycondiciones.es/2017/04/20/lanzamos-la-1a-video-guia-legal-youtubers/

You D) | Academia de creadores c

INICIO M| PERFIL MI PROGRESO
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padores

N SN

¢Que quieres aprender hoy?

Buscar en la Academia de creadores

Per aprendre més de Youtube consulteu la seva ACADEMIA DE CREADORES


https://creatoracademy.youtube.com/page/home

Servei de
Sde posenvolpament delllibre “Com triomfar a Youtube”” (Daniel Freixas, Ernest Codina i Roger Carandell. Ed. laGalera)

Els 10 manaments per triomfara Youtube

1. No penjaras un video sense haver pensat i madurat bé les teves idees abans de crear un canal i posar-te a gravar.
/. Donaras un toc personal i original a les teves produccions per destacar en I'univers de Youtube.

3. Tractaras bé a la teva audiéncia i aconseguiras que fidelitzin amb tu o la teva marca: respondras els seus missatges,
agrairas que et segueixin, seras constant i compromesamb ells, escoltaras les seves propostes, etc.

A T'aprofitaras de les eines i possibilitats que t'ofereix Youtube de manera gratuita per promocionar la teva marca i
incorporar nous models de negoci.

5. No robaras videos d'altres canals.
6. No mataras el teu talent obviant la possibilitat de fer-lo public a Youtube.

/. Cuidaras la imatge i el so dels teus videos, aixi com els canals de difusié (xarxes socials, blogs, mitjans tradicionals i liders
d'opinid).

8. Introduiras videos en les teves webs i blogs per millorar la reputacié de la teva marcai el seu posicionament.
9. No deixaras que surti el «troll» que portes dins per destruir altres usuaris de la plataforma.

10. Veuras la televisié com un invent del segle passat.

(
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SERVEI DE DESENVOLUPAMENT
EMPRESARIAL (SDE)

Sergi Orobitg - sorobitg@gencat.cat
Laia Sanahuja - Isanahuja@gencat.cat
Lala Boldu - eboldu@gencat.cat

Tel.935.565.199
sde.icec@gencat.cat
www.sde.cultura.gencat.cat
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