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Breu descripcio

Aguest curs esta enfocat en facilitar a les empreses del
sector cultural la creacid d'una estrategia enfocada en els
continguts audiovisuals i a la iniciacid dins de la produccio
de continguts que ajudin a millorar els objectius plantejats.
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Objectius

1. Introduccid al videomargueting: Quée és i com
ens pot ajudar.

2. Aprendre a elaborar una estratégia per tal d’'aconseguir
els nostres objectius.

e Aportar recursos qgue millorin l'efectivitat dels continguts
que generem.

L. Repassar les eines practiques de creacid | edicido de video
a les diferents xarxes socials.
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Continguts

1 ° Introduccio al videomarqueting: Repassarem

el significat del concepte | farem una ullada a diferents
exemples de bona praxis per entendre com pot ajudar
en el nostre sector.

- Que és el videomarqgueting.

- Com pot beneficiar |la teva estrategia de
marqueting.
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Com fer una bona estratéegia de videomarqueting:
Veurem quines son les necessitats gue tenim | mirarem
com ens pots ajudar el pla estrategic a aconseguir els
nostres objectius.

- Buyer Persona.
- Estudi d'interessos.
- Cerca de paraules clau.

- Elaboracidé del calendari.
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3 : Tipologies de contingut: Definirem com organitzem
els diferents continguts que podem oferir al nostre
public.

- Corporatius

- Socials

- Directes

- Formacions

- Informatius
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& ° Videos efectius: Entrarem a parlar de formats i eines
gue ens facin millorar la nostra capacitat per generar
continguts.

S Pecacaentesecmal
- Elaboracid del guid.

- CTAs

- Trucs

10
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Videomarqueting a Instagram: Entrarem a veure com
aguesta xarxa social ens ofereix diferents possibilitats

d'interactuar amb el nostre public i com podem treure-li
profit.

- Adaptacio al format. - Metrigues.
- Definicid de continguts. - Exemples de
- Formats a Instagram: bones practiques.

feed, Stories, Instagram TV, Directes...

Eines d’edicio: Introduccid a casos practics a través
d'eines a l'abast de tothom.

N
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

Que és el videomarqueting

El videomargueting és una téecnica de marqueting en qué
s'utilitza material audiovisual per promocionar una marca,
servel o producte. Si bé el videomargueting no €és una es-

trategia exclusiva del marqueting digital, aquesta ha crescut
notablement gracies a Internet i les xarxes socials:
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

Com et pot beneficiar la teva
estratégia de marqueting

“9 de cada 10 internautes consumeixen videos de les
marques que segueixen en xarxes socials.”

'l. Engagement: el video permet transmetre un
missatge de forma original. Funcionen especialment
els continguts que treballen el storytelling, 'humor
| a apellen a les emocions dels usuaris, tant positives

com negatives.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

z. Missatge: un missatge transmeés mitjancant

contingut audiovisual gueda més clar, ja que s'utilitzen
diversos recursos per transmetre: imatge, musica, veu

en off | text.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

3. Perdurabilitat en la memoria: ja que el missatge es

transmet utilitzant diversos recursos, arriba a ['usuari
per diversos sentits alhora, la vista i ['ocida, | esta
comprovat gue aixo afavoreix la memorabilitat del
mateix. Els usuaris recorden molt més una marca si
han vist un video de la mateixa.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

4. Consum: el consum de videos és molt facil i comode

perque els usuaris 'acostumen a associar amb l'oci |
estar més receptius. Es més facil captar I'atencié dels
usuaris amb un contingut audiovisual gue amb un

contingut en text.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

B, Viralitat: els videos sén més susceptibles de ser

compartits i, com hem vist, a I'afavorir 'engagement

poden convertir-se en continguts virals de forma més
senzilla.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

6. Compra: treballar el videomarqueting de la marca

augmenta la conversio. S'Tha comprovat que els
videos ajuden en la decisié de compra ja que
permeten tenir una millor concepcio de l'aspecte |
funcionament del producte o servel.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

7. SEO: els videos allotjats en plataformes com YouTube

es posicionen de forma relativament senzilla en les
primeres pagines de resultats de Google. Pero a més,
una pagina que contingui un video tampé pot
obtenir beneficis SEO ja que, d'una banda augmenta
el temps de permanéncia en la mateixa gracies a la
reproduccio de video, | de 'altra, si aquest es com-
parteix s'estaran aconseguint enllacos per a la web.
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INTRODUCCIO AL VIDEOMARQUETING

8. Transit de referéncia: els continguts allotjats en

plataformes de video sdn una font de transit per al
lloc web de I'empresa.
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COM FER UNA BONA
ESTRATEGIA DE
VIDEOMARQUETING
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COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING

BUYER PERSONA: Que és?

El Buyer Persona és un arquetip de client ideal d'un servei

o producte. Es a dir, és una representacié ficticia del nostre
client creada a partir d'informacié sociodemografica,
conductual, personal i professional.

Es important pergué permet posar-nos a la pell del nostre
consumidor final, entendre’l i descobrir com podem
ajudar-lo.

Tota accid de la vostra estrategia de marqueting haura de
girar al voltant del Buyer Persona.
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COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING

Diferéncies entre public objectiu
i Buyer Persona

Public objectiu
Concepte abstracte (agrupa
a un numero de persones
en funcid de genere, edat, o
poder adquisitiu...).

Grup sense identitat propia
(no permet personalitzar
missatges).

Exemple: dones de 25 a 35
anys d'alt poder adquisitiu
a grans ciutats.

\ Institut Catala

Buyer persona

Concepte concret i real
(mostra amb més detall com
és el public. Client fictici).

|dentitat propia (facilita la
creacio de contingut).

Exemple: Laia, de 34 anys,
guanya 45.000€ anualsiviu
a Barcelona (Eixample).

" Il Generalitat de Catalunya

74 de les Empreses Culturals
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COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING

Com creem un buyer persona?
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COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING
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PERSONALITAT Experta Fffg  Cuiosa (o) Active _
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INFORMACIO PROFESSIONAL
On treballa: Guia a un museu.
Sector: Cultural.
Reptes: actualitzar-se i formar-se constantment.

Motivacions professionals: aprendre i millorar com a professional.

NOM i COGNOM . )
PREFERENCIES COMUNICACIO

Com prefereix comunicar-se (a través de quin mitja): telefon

INFORMACIO PERSONAL

Génere: Dona

Edat: 48

Com prefereix rebre informacio: telefon & email

Amb quina periodicitat: sstmanalment
Ciutat on viu: Barcelona

Estat civil: Soltera COMPORTAMENT A LA WEB

Fills: No Quines xarxes socials utilitza: Facebook

Tipus d’educacio: Universitaria . . .
2 Com utilitza internet per buscar serveis: de forma regular

Ingressos: 16K anuals ; . : .
Com prefereix pagar: en efectiu (ho compra online)

Motivacions personals: hobbies, Es un usuari d’internet avancat: si, perd no compra online
formacié constant, amics

Quin navegador d’internet utilitza: chrome
Preocupacions: por a no adaptar-se Quins dispositius: ordinador

als canvis tecnologics Preferéncies de compra: a botiga / local
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COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING

Estudi d’intereressos

‘. Qui sén els teus clients?

2. Que volen aconseguir?

3. Quines son les seves motivacions?
4. Com pensen?

5. Qué volen comprar?

6. Quines son les seves decisions de compra?




AT Generalitat de Catalunya
q Institut Catala
WU de les Empreses Culturals

COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING

Cerca de paraules clau

Que esta buscant el public a internet?

SEMRUSH

< https://es.semrush.com/ >



https://es.semrush.com/
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COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING

Elaboracio del calendari

Calendaritzar les acccions és clau per poder passar de la part
estrategica a |la part operativa. Fer una previsio del pre,
durant | post de les nostres accions ens ajudara a resoldre
Imprevistos | a controlar els timmings de forma correcta.
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PRE LANZAMIENTO - SORTEO (pedal sin
firmar)

Modificar landing page y prepararia para el sorteo

“Modificar formulario en 13 landing page

Crear lista BBDD en MailChimp para ol sorteo

Crear autoresponder. Gracias por participar en el sorteo + siguenos
@n las RRSS + decir cuando se anuncara ella ganador/a, + mostrar
pedal Dr. Robert (caracteristicas. video corporativo...)

-Enviar una newslstter con el ganador + cupd valorat en 15€ aplicable
a compres superiors a 00€

~Campafia de Facebook & Instagram Ads para promocionar el sorteo
(presupuesto: 1.500€)

-Hablar con influencers / misicos con los que hayamos colaborado
previamente para que compartan &l soneo en sus RRSS

Modificar landing page: quitar el sorteo
PREFARACION COPYS, EMAIL, ESTRUCTURAS ANUNCIOS. ..
Tener las notas de prensa escritas

- Enviar newslstier FINAL USER CONFIRMED en Mailchimp (video +
anuncia sorteo)

LANZAMIENTO

Crear copy publicaciones Facebook & Instagram organicas (Actam o
publica y crea ef disefio)

Banners: conseguir aparecer en otras webs (presupuesto 1.000€)
-Promocidn publicacionas con video en FB & IG (presupuesto: 1.500
€)

Dingida a:

Seguidores de Actam

Leads conseguidos en la campafia promocion sorteo Landing Page
Target especifico

- Enviar notas de prensa

VIDEO STORYTELLING

Creacién del video

~Colgari en YouTube

Lompariro en las RRSS Adam

- Publicacion y promocion Video #1
- Publicacion y promocion Vidao #2
- Publicacion y promocion Video #2
- Publicacion y promocion Video #4
- Publicacion y promocion Video #5
- Publicacion y promocion Vidao #8
POST BLOG

~Colgar post sobre Dr. Robert (con video storyteliing)
~Compartir post en las RRSS Aclam

LANDING PAGE
-Subir video storytelling

POST LANZAMIENTO - CONCURS (pedal
firmado)

SEMANA 7

COM FER UNA BONA ESTRATEGIA DE VIDEOMARQUETING
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/192dewPnLiVCCpq-aBk8zp2Obaeer5-27JJlUobmePdI/edit#gid=0
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

'l. Corporatius: L 'Us corporatiu de xarxes socials pot
ser més formal que I'ds normal. Les corporacions
fan servir xarxes socials per connectar amb la seva
audiencia | evolucionar com a negoci enviant

missatges que donin resposta als interessos
comercials de la marca.
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

Exemples:

EXPOSICIONES
EL VIAJE SIN FIN 7 COLITA

@teatroespanol_
madrid

(IGTV del Teatro
Espanol pera la
propera
temporada)

AT Generalitat de Catalunya
q Institut Catala
WU de les Empreses Culturals

@museelouvre

(IG Reel Musée du
Louvre per |' aniversari
de |la pyramide)



https://www.instagram.com/tv/CP8CvsxiVsk/
https://www.instagram.com/reel/CNAknNyCmU6/
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

z. Socials: El contingut social busca apropar als usuaris
de les nostres xarxes una visio propera de la manera
que té la nostra empresa de relacionar-se amb el mon.

Acostumen a dur un missatge sobre els valors intangi-
bles que volem traslladar i serveixen per identificar-nos
amb |la nostra audiencia | empatitzar amb ella.
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

3. Directes: Contingut generat en streamming per
retransmetre una accid concreta en directe.

Es fa servir per les margues en diferents contextos:

e Retransmissions d'esdeveniments amb limitacio
d'assistencia que permet a usuaris poder
gaudir-ho via online.

e Donar una noticia generant una crida als seus
seguidors a través d'una connexio programada |
gue sera en directe.

e Presentacions de nous serveis o productes.
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

Exemples:

@voguemagazine |'
(IGTV de Vogue,
"cover reveal" |
video sobre el

nou producte /
revista del mes)

TN Generalitat de Catalunya
D Institut Catala
47 de les Empreses Culturals

€ Posts @museupicasso

= R s - § (Video curt del Museu
Picasso Barcelona que
explica als seus
seguidors una
aplicacié que es pot
fer servir com a guia

en el museu )
PER A DISPOSITIUS

MOBILS

Qv W

5,071 views

A Q ® ©® ©



https://www.instagram.com/tv/CNXmC-6p4-N/
https://www.instagram.com/p/CQIhFA8KMdj/

3 =¥

I \ Generalitat de Catalunya

7
s d e g:':;er:v?:?upament q l I D Institut Catala
Empresarial L

74 de les Empreses Culturals

TIPOLOGIES DE CONTINGUT

4. Formatius: Aguest tipus de contingut busca generar
un valor afegit sobre els nostres clients.
Millora 'engagement i la confianca en la marca i, tot |
gue no d'una forma directa, millora les ventes a mig |

llarg plac.

Son videos explicatius que pretenen donar a coneixer
alguna funcionalitat dels serveis o productes de |I'em-
presa, o bé oferir formacioé de temes relacionats amb
la mateixa, de manera que I'empresa o el professional
es posicioni com a expert en el sector.
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

Posts | @themuseumofmodernart
(Video curt de MoMA sobre
| 'art i la pandemia)

Qv

42,637 views * Liked by marioeskenazi
themuseumofmodernart Long active as a poet and
essayist, Gregg Bordowitz uses language in much of
his work. However, during isolation in Brooklyn during
the pandemic, the artist experienced difficulty
concentrating. Unable to read books, long texts, and
even long poems, the format of the haiku gave
Bordowitz a renewed ability to write and focus

A selection of 52 haiku are published by the artist in
connection with the @momaps1 exhibition “Gregg
Bordowitz: | Wanna Be Well” that traces connections
between Bordowitz's intimate depictions of living
with AIDS and the continuing global AIDS crisis.

For #MoMAMagazine, Gregg Bordowitz discusses
his writing habits over the past year and his current

A Q ® ©& ©



https://www.instagram.com/p/CQg83nRLWo8/
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

5. Informatius: el contingut informatiu es genera per
traslladar a 'usuari una informacid que considerem

rellevant o de valor. Ha de transmetre un missatge

clar 1 aconseguir I'objectiu proposat.
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TIPOLOGIES DE CONTINGUT

Exemples:

@macba_barcelona
(IGTV MACBA explicant una
Nnova experiencia )



https://www.instagram.com/tv/CIX-cCDidTd/

VIDEOS
EFECTIUS

(1D

Institut Catala

I‘i Generalitat de Catalunya
{ de les Empreses Culturals
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VIDEOS EFECTIUS

Videos efectius

Tot i la facilitat i la immediatesa que proporcionen les platafor-
mes de streamming, una bona preparacid de la preproduccio,
produccio i postproduccid ajudara a millorar I'efectivitat dels
videos.

'I. Posada en escena: Cuidar el format i tenir en
compte que | com volem mostrar és gairebé igual
d'important que el mateix contingut. La qualitat del
so i la imatge poden ser un factor diferencial per
poder aconseguir I'atencid dels espectadors.
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VIDEOS EFECTIUS

2. Elaboracio del guié: Ordenar els conceptes que

volem traslladar i fer-no amb un to i ritme adequat
ens permetra elaborar un discurs clar i directe.
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VIDEOS EFECTIUS

3. CTAs: Es important mantenir I'atencié de l'audiéncia

durant el video sortint de la monotonia i jugant amb
les possibilitats que ens permeti el format. Ja bé sigui
Introduint noves dinamiques o fent-lo interactuar de
forma directa.

&y Trucs
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A INSTAGRAM

\ Generalitat de Catalunya
Institut Catala
eeeeeeeeeeeeee

45



. TN Generalitat de Catalunya
SUE gzsn;er:vi?upament D Institut Catala
Empresarial L7l de les Empreses Culturals

VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

Videomarqueting a Instagram

Entrarem a veure com aquesta xarxa social ens ofereix
diferents possibilitats d'interactuar amb el nostre public |
com en podem treure profit.
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

Adaptacio al format

Hi ha mil milions d'usuaris actius a Instagram mensualment |
agquesta popularitat en permet la possibilitat de ser un creador
de contingut popular en un temps relativament curt.

La capacitat d'interaccid que ofereix la plataforma ens
permet tenir una comunicacido molt directa amb els nostres
usuaris a través dels diferents formats que ofereix.
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

Formats a Instagram

'I. In-feed video posts

e Elsvideos in-feed son el format de video original a
Instagram.

Tenen un format 1*1.
Poden durar finsa T minut.

De la mateixa manera que amb les fotografies, els
videos poden tenir filtres, locatitzacid, copys | tags.

Ens permeten l'opcid de compartir-se en stories o
missatges directes.
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

Exemples:

@museunacional
(Placid Garcia-Planas,

comissari de I'exposicio
“La guerra infinita).

Posts

(4 museunacional
/' Museu Nacional dArt de Catalunya

Qv

1,310 views

museunacional 2§ #if Placid Garcia-Planas,
comissari de |'exposicio “La guerra infinita. Antoni
Campaia”, ens explica una de les comparatives que
podeu veure a |'exposicié.

& W Placid Garcia-Planas, comisario de la
exposicion “La guerra infinita. Antoni Campafia”, nos
explica una de las comparativas que podéis ver en la
exposicion.

#MuseuNacionaldartdeCatalunya #MuseuNacional
#PalauNacional #historiadelart
#ArtConflicteMemoria #AntoniCampafia
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https://www.instagram.com/p/CQdL-0vCMtK/
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

z. Instagram Stories

e Desapareixen després de 24 hores.
e Tenen un format de 1080 *1920.

e |Nnstagram permet connectar un link a stories,
pero has de ser un perfil amb més de 10,000
seguidors.

e Es poden guardar stories en la seccid de destacats
del perfil.
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

Exemples:

Olﬂkm\/q Qd Enviar mensaje

634 publicaciones 13.4k seguidores 361 seguidos

Oink my God ® Marketing Online

45 Agencia de Marketing Digital

Expertos en Estrategia & Publicidad Online

@ Blog de #MarketingDigital linktr.ee/oinkmygod @

lauramandaa, temprano.studio, gentlerun y

9 AN

©

Tips MK Di... Tips disefio Pasapalabra Oink Team Coinkfinam... Tips empre...



https://www.instagram.com/oinkmygod/
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

Exemples:

@palomarketfest

PALO MARKET FEST

VOLVEMOS
PROTEGIDOS FOODTRUCKS

J/4JULI0  17/18JULI0  31/1 AGOSTO



https://www.instagram.com/stories/highlights/18137341849173660/
https://www.instagram.com/stories/highlights/17940534637406260/
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

3, Instagram Live

Instagram live pot durar fins a 4 hores.
Diferents perfils poden fer un Live junts.

Els perfils gue tenen notificacions actives reben una
guan els seus perfils favorits comencen un Live.

Es poden guardar Lives a IGTV.

Live et permet veure la quantitat de persones que
estan seguint el directe | habillita una seccid de
comentaris.
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

&, IGTV

IGTV és un format per a video in-feed que pot durar
fins a 60 minuts i té la seva propia secciod al perfil.

Ha d'estar pregravat | pujat des de la llibreria.

Instagram permet generar una serie de videos
vinculats entre si.

Alhora de publicar es pot escollir un frame o foto de
portada.

Quan es publica IGTV, podem publicar una vista
previa de 15 segons al feed.



. AT Generalitat de Catalunya
sue Desemvolupament {" ) Institut Catala
Empresarial WY de les Empreses Culturals

A S Z A
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Exemples:

@macba_barcelona
(La donacidé de Rafael Tous a la
#ColleccioMACBa. Capitol 4)



https://www.instagram.com/tv/CN4XkzXCLx6/
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

5. Instagram Reels

Neix com a contraposicio de |la xarxa social Tik Tok per
tal d'emular el format i reduir fugues d'usuaris.

Reels son clips de 15 a 30 segons | es guarden al feed
O a "reels tab".

Acostumen a ser més dinamics | ens permet un us
d'efectes de text, filtres | musica més integratiu.

Els videos es graven en format vertical.
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Exemples:

@lapedrera_barcelona
(IG Reel Casa Mila d’Antoni



https://www.instagram.com/reel/CQL11ZNJIZN/
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Metriques .

i < Insights ® "‘
Totes les xarxes socials estan pensades
per generar interaccid 1 aguest
‘engagement” és mesurable | indicador

de I'exit 1 viralitat del nostre contingut.

Insights Overview

Dins d'Instagram podrem revisar-les i tenir Vour Audience
constancia dels seguents valors: |

@ I_i kes. | Content You Shared

o Comentaris rebuts.
e Contingut enviat /compartit.
Seguidors obtinguts.
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Exemples de bones practiques

Crear contingut especificament per a video mobil: és millor
gravar verticalment ja que la majoria de |'contingut ara es
comparteix com clips verticals curts per exemple en |G Reels
Crear contingut entretingut: és important tenir un atractiu

Instantani ... si No, seguidors es van a el proper video en
NnomMes segons.

Publicar regularment: aquesta és la millor manera de crear una

audiencia, desenvolupa una serie o crea un horari per informar
seguidors constantment
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culturainquieta #  Enviar mensaje

CUI.TURA 7,231 publicaciones 2.4m seguidores

INQUIETA

297 sequidos

Cultura Inquieta

El arte y la cultura para emocionarnos, desafiarnos.
@culturainquietashop

@ciurbanfest

@culturainquieta_festival

Mas info | Ink.bio/KYE8 @

nicanorgarcia. ch.mamiblue. mariamalatrama y 91 pers

CTVR N )

Cl Shop Call for artist BlackArtsM... Participativo Playlist CallaoCityA...

H PUBLICACIONES



https://www.instagram.com/culturainquieta/?hl=es
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freedaes® B -

6,186 publicaciones 1.2m seqguidores 67 seguidos

Freeda

Detrds de una gran mujer siempre hay otras grandes mujeres. Ellas son las que te
revisan los mensajes antes de enviarlos. #freeda

www.facebook.com/freedaesp @

lauramandaa. soyvegana_jenny. davidcantos_y 48 personas ma
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FREEDA & ... Hablamos .. Consejos

H5 PUBLICACIONES

e

s

“Las personas negras est:
todas muy bien dotadas”

“Estoy loca por los
japoneses, son tan sexis”

“Y los hombres latinos,
(cé6mo bailan de bien?”



https://www.instagram.com/freeda_es/?hl=es
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Menud musi...

Ingenio

vorokobu & Enviar mensaje

7,259 publicaciones 276k sequidores 2,457 sequidos

Yorokobu
Una publicacién sobre creatividad, cultura digital, disefio y marcianadas. Tag us to be
featured @yorokobu linktr.ee/yorokobu @

pinkmorro, alegiorcelli, elfuturoesbrillante y 149 personas i

Pensamiento Chéachara Jarana Mandanga... Diseccions...

B PUBLICACIONES
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.Sabes
loqueesla ™
multimovilidad?
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https://www.instagram.com/yorokobu/?hl=es
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VIDEOMARQUETING A INSTAGRAM

museoprado ¢ 228 -
MUSEO P

NACIONAL 977 publicaciones 841k seguidores 173 seguidos
DEL
PRADO Museo Nacional del Prado

Museo de arte

Videos en directo de lunes a viernes de 9.50 a 10am comentando obras y curiosidades

del Museo. Visita virtual a Pasiones mitoldgicas en el enlace
www.museodelprado.es/actualidad/multimedia/pasiones-mitologicas/83e28434-1313-5da8-e855-2b4c9cb31f2a

]

susanna_bauer, elfuturoesbrillante. mariamalatrama y 44 personas

90900006

Bosch Virtual tour Visita virtual Rayos X Rayos X Audiogufas Tienda

B8 PUBLICACIONES



https://www.instagram.com/museoprado/?hl=es
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EINES D’EDICIO:

INTRODUCCIO A CASOS
PRACTICS A TRAVES
D'EINES A L'ABAST DE TOTS.
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Eines d'edicio

1, Hootsuite: Es una eina organitzativa
que permet programar i publicar

®
posts directament desde Hootsuite. HOOtS“lte

Boomerang: Es una eina d'edicio
de video que es pot fer servir
directament a instagram. Pren un
"burst" de 10 fotos i les converteix en
un Mini video.



https://www.hootsuite.com/es/
https://apps.apple.com/es/app/boomerang-from-instagram/id1041596399
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EINES D’EDICIO

Eines d'edicio

3. Hyperlapse: Utilitza estabilitzacié
de video a Instagram per gravar
videos de lapse de temps.

&y, Canva:Es una eina simplificadai
molt intuitiva d'edicid.

(

(
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https://www.canva.com/es_es/
https://apps.apple.com/us/app/hyperlapse-from-instagram/id740146917
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EINES D’EDICIO

Eines d'edicio

5. VSCO: Filtres creats per l'aplicacio i
eines d'edicio per video i foto.

6. Splice Video Editor: Aplicacié per
editar videos fets amb GoPro.

Inshot: Editor de video. . l



https://vsco.co/
https://apps.apple.com/es/app/splice-video-editor-y-fotos/id409838725
https://apps.apple.com/us/app/inshot-editor-de-v%C3%ADdeo/id997362197?l=es

Envia'm un email a
dani@oinkmygod.com

S vols que t'envil recursos
per Community Managers.

TN
(I}
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Institut Catala
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mailto:laura@oinkmygod.com
mailto:dani@oinkmygod.com
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MERCI!



SERVEI DE DESENVOLUPAMENT
EMPRESARIAL (SDE)

Sergi Orobitg - sorobitg@gencat.cat
Lala Sanahuja - Isanahuja@gencat.cat
Lala Boldu - eboldu@gencat.cat

Tel. 935.565.199
sde.icec@gencat.cat
www.sde.cultura.gencat.cat
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