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La funció d'un cercador és oferir respostes rellevants (un llistat de pàgines web o un fragment enriquit) als usuaris 

quan fan una recerca. Per a això, Google crea i actualitza contínuament un índex on classifica les diferents 
pàgines webs. 

Porta a terme un rastreig de la xarxa i entra a les diferents pàgines de forma automatitzada, utilitzant robots (o 
spiders) que recopilen informació. D'acord amb la informació recollida, les pàgines rastrejades s'incorporen a 

l'índex de Google. Aquest procés és la indexació.

Rastreig (crawling) i indexació
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Pàgines indexades: 

Cercar a Google: << site:lamevaweb.com >>

Les aranyes entren pels enllaços, i no accedeixen bé per: 

• Javascripts determinats, Flash, Pop Up’s, Botons

• Imatges (algunes)

• Zona d’accés restringit

El cercador ha indexat la meva web?

Rastreig (crawling) i indexació



11

El protocol d'exclusió de robots (Exclusion Robots Protocol) o robots.txt és 

un arxiu creat pels Webmasters web per donar instruccions als robots del 

que ha de rastrejar d’un lloc web.

Rastreig (crawling) i indexació

https://developers.google.com/search/reference/robots_txt

Un sitemap és un arxiu en format .xml amb un llistat de totes les URL’s que

es troben en un lloc web, amb algunes instruccions detallades per als

motors de recerca, de com tractar-les.

Robots.txt

https://developers.google.com/search/reference/robots_txt


12

O bé arriba a la nostra web a través d’un enllaç a una altra web.

O fem servir les eines d’indexació dels cercadors com: https://search.google.com/search-console

Rastreig (crawling) i indexació

Cóm arriben els robots a la meva web?

https://search.google.com/search-console
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Què indexarà el robot?

Rastreig (crawling) i indexació

Título
<title>

Descripción
<description>

URL

Encabezado 
(H1..H2..H3)

Atributo Imágenes
<alt>

Idioma ("es-ES“)

Robots.txt

Sitemap.html

Optimización 

móvil

Schema.org

Seguridad SSL

404 

personalizada
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Tecnologies amigables als cercadors. Algunes eines de validació:

Rastreig (crawling) i indexació

https://es.wordpress.org/plugins/

https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/

https://addons.prestashop.com…

https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-analysis-website-

revi/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es

https://metricspot.com/

https://es.wordpress.org/plugins/
https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/
https://addons.prestashop.com/
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-analysis-website-revi/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
https://metricspot.com/
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Les dades estructurades i els fragments enriquits (rich snippets):

Rastreig (crawling) i indexació

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/book

Llibres

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/book
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Esdeveniment

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/event
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/movie

Pel·lícula

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/movie
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/video

Vídeo

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/video
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https://developers.google.com/search/docs/data-types/local-business

Maps

Indexació – Structured Data

https://developers.google.com/search/docs/data-types/local-business
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Indexació – Structured Data

https://search.google.com/test/rich-results
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Cóm comprovar la prominència?

• Títol i URL

• Descripció

• Capçaleres

• Nom dels enllaços

• Paraules en negreta

•...

Recordeu que han de ser únics per

cada plana.

¿Cóm comprovar la densitat?

Existeixen moltes eines (keyword density) 

però una interpretació manual ja dona 

una idea.

Recordeu que el perill està en la 

densitat d’una plana, no en la 

densitat del site

La prominència:

Google dóna més importància:

- A les paraules que ocupen certs 
llocs dins la pàgina web.

- A les paraules que tercers fan 
servir per enllaçar amb nostra 
web.

Densitat i prominència del contingut

La densitat:

Google examina:

- Les vegades que es repeteix una paraula 
en el context general de la web.

- La freqüència amb la que es repeteix una 
paraula a cada una de les planes (alerta).

- No oblideu l’evolució de la Web 3.0.
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Densitat i prominència del contingut

La importància d’una bona anàlisi de paraules i conceptes clau 
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Selecció de paraules clau

Algunes eines de paraules clau:

https://ads.google.com/intl/es_es/home/tools/keyword-planner/

http://www.kwfinder.com

http://www.semrush.com/

https://neilpatel.com/es/ubersuggest/
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Densitat i prominència

Bones pràctiques

✓ Contingut original 

✓ Única per a cada plana

✓ Redacció descriptiva 

✓ Ha de contenir les paraules clau 

✓ Redacció amigable per a l'usuari 

(atractiu) 

✓ Coherent amb el contingut de la plana 

✓ Les paraules clau al principi (esquerra) 

més rellevants
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− Contingut duplicat o copiat

− Contingut generat automàticament

− Creació de pàgines amb poc o cap contingut original

− Text o enllaços ocults

− Farciment de les pàgines amb paraules clau irrellevants

− Creació de pàgines amb comportament malintencionat, 

com a pàgines que suplantin la identitat o instal·lin virus, 

troians o un altre programari maliciós

− Abús del marcat de fragments enriquits

− Participació en esquemes d'enllaços

− Redireccionaments enganyosos

− Back doors

Què considera Google com paranys? ... Cloaking
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Els Rankings

Cada cercador té els seus propis algoritmes

Els algoritmes són secrets, l’únic que podem aconseguir són

aproximacions, mesurant els factors que tenen en compte.
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Els Rankings

https://moz.com/learn/seo/mozrank
https://moz.com/learn/seo/off-site-seo

https://moz.com/learn/seo/mozrank
https://moz.com/learn/seo/off-site-seo
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Els Rankings – L’autoritat linkbuilding

L’ORIGEN
Webs amb:

▪ Alts nivells de popularitat (MOz Rank)

▪ Alt numero de visites

▪ Sense atribut no follow

▪ De temàtica similar

QUALITAT
▪ Antiguitat de l'enllaç 

▪ Anchor text de l'enllaç 

▪ Posició de l'enllaç 

▪ Proximitat amb el text

Els cercadors tenen en compte l'origen i la qualitat de l'enllaç:

Obtenir enllaços, és l’estratègia SEO off-page més comuna, també les xarxes socials poden contribuir al

ranking.

Diversitat de fonts - tenir 50 tweets d’1 link provinent d’un únic compte, no tindrà el mateix valor que 50 

tweets de 50 comptes diferents 

Contingut relacionat - el contingut textual del missatge que acompanya el link pot facilitar informació 

rellevant als cercadors de la importància del tema 

Nivell de vinculació (engagement) - la quantitat de clics, retwets, likes, etc (sempre que es puguin mesurar) 

poden impactar en l'autoritat que se li concedeix a l’enllaç.
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Els Rankings

SEO off-page - El link building / link earning

Naturales

Manuales

Creación 
Propia

Podem destacar tres tipus d'enllaços principals:

Enllaços naturals: o els obtinguts sense cap acció pel propietari de

la pàgina. Per exemple, una recepta d’un Blogger afegeix

naturalment un enllaç a la web d'un dels seus productes favorits a

una de les seves publicacions.

Enllaços manuals: que s'adquireixen a través d'activitats

planificades. Per exemple, aconseguir que clients o partners

insereixin un enllaç al seu lloc web, o que demanin als influencers

que comparteixin el seu contingut amb un enllaç.

Enllaços de creació pròpia: es creen utilitzant pràctiques com

inserir un enllaç a la nostra pàgina web en un directori online,

fòrum, blog de comentaris, comunicats de premsa amb text

d'ancoratge optimitzat, etc. Alerta de no inserir enllaços en llocs

massius o classificats amb alta taxa de spam.
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Dirección IP

Cookies

Browser – historial 
web

Logged In

Factors d’usuari

4
¿?
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No oblideu la importància del SEO Local

Google My Business - Maps
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