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Part I

CONTINGUTS:

− Introducció als cinc cercadors més importants del món: Google, Baidú, Yandex, Yahoo i Bing. L’estratègia per països: 

la tendència local del SEO global i la importància d’una bona selecció i organització de noms de dominis i idiomes.

− Anàlisi competitiva (benchmark SEO) de l’entorn d’internet en funció de la zona, la regió o el país de destinació. 

Metodologia de recerques avançades.

− Com fer una selecció bona i eficient de paraules clau per idiomes i països. Tècniques per descobrir les paraules clau 

més rellevants per al nostre negoci. Metodologia i eines de descobriment de paraules clau.

− Conclusions i establiment d’objectius de l’estratègia SEO
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Els 6 cercadors més importants del món
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Els 6 cercadors més importants del món
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Going Local

La tendència local del SEO
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Dominis

País

Subdominis
Idiomes per

carpetes

Folders: http://www.ryanair.com/pl/

Idiomes

amb

paràmetres

Subdomain: https://pl-pl.facebook.com/

Parameters: https://twitter.com/?lang=pl

?

Country domain: https://www.airbnb.es

La tendència local del SEO

Dominis i idiomes
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La tendència local del SEO

hreflang for language and regional URLs

https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/localized-versions?hl=en&visit_id=637667203917588438-3050112104&rd=1

https://developers.google.com/search/docs/advanced/crawling/localized-versions?hl=en&visit_id=637667203917588438-3050112104&rd=1
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Per Yandex.ru

Recomanacions: crear subdirectoris, subdominis o dominis

Per Baidu.com

Recomanacions pels dominis: 

- Dominis sencills en Pingying o números.

- Servidor / hosting de la web xinès.

La tendència local del SEO
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Anàlisi competitiu SEO 

(benchmarking)

Coneixem la 

competència tradicional, 

però...

Hem considerat els 

nous competidors 

orgànics al cercadors?
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01 – GOOGLE PAIS

Siempre que podamos accederemos al Google del país
destino. Excepto en los países que predomine otro
buscador como por ejemplo China o Rusia.

02 – IDIOMA PAÍS

Utilizaremos el idioma del país para realizar las
búsquedas. En determinados casos también podremos
utilizar el idioma de los negocios que predomine en el
país destino.

03 - TERMINOLOGÍA

Conocer cómo llaman al producto o servicio en el idioma
local es básico para obtener resultados correctos.

04 – BÚSQUEDAS AVANZADAS

Conocer las expresiones de búsquedas avanzadas nos
ayudará a encontrar mejor y más eficiente.

Metodologia per cercar a Google
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Definició dels Indicadors quantitatius competitius SEO

Tècniques benchmarking

Ràtio...

Google

Maps

Planes

indexades

MozRank

DA

Visites/

Sessions

Alexa
Rank

Top

Keywords

Link 

Popularity

Referals

Tecnología

Web

% de
Tráfico SEO
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Tècniques benchmarking
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More tools:

https://es.semrush.com

https://dinorank.com/

https://www.sistrix.es/ 

https://metricool.com/

Tools:

Moz Rank:

https://moz.com/products/pro/seo-toolbar

Alexa Rank:

https://www.alexa.com/siteinfo

Indexed pages example:

https://www.google.es/search?q=site%3Acomercio-exterior.es

Similar Web:

https://www.similarweb.com/

Tècniques benchmarking

https://es.semrush.com/
https://dinorank.com/
https://moz.com/products/pro/seo-toolbar
https://www.alexa.com/siteinfo
https://www.google.es/search?q=site%3Acomercio-exterior.es
https://www.similarweb.com/
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Selecció dels indicadors més visuals
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Anàlisi de paraules i 

conceptes clau per SEO
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o Llistat propi de l'empresa: categories, subcategories, productes

o Llistat subjectiu: com buscarien els usuaris; com buscaria a 

empreses de la competència

o Llistat de clients

o Llistat de paraules clau de competidors:

1
Paraules pròpies i del teu entorn

Anàlisi de paraules clau
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Són les paraules que apareixen a la barra de cerca de Google quan comencem a 

realitzar una recerca.

Google instant (suggest)

Anàlisi de paraules clau

2
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Cerques relacionades
3

Anàlisi de paraules clau
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4 Eines de paraules clau

Anàlisi de paraules clau

https://ads.google.com/intl/es_es/home/tools/keyword-planner/

http://www.kwfinder.com

http://www.semrush.com/

https://neilpatel.com/es/ubersuggest/
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Anàlisi de paraules clau

Metodologia i estratègia
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Part II

CONTINGUTS

− Passos necessaris per arribar a posicionar-se: les aranyes (spiders) i la indexació. Punts bàsics conceptuals i 

tecnològics, i eines d’indexació bàsiques que ajuden en aquesta tasca.

− Les tècniques de SEO amb els fragments enriquits.

− La importància de la rellevància dels continguts: la densitat i la prominència. Com redactar continguts pensant en el 

SEO. Aplicació de l’estratègia de paraules clau per idiomes i països.

− L’autoritat i els rànquings: entendre el funcionament dels algoritmes dels cercadors i què els diferencia.

− Analítica web per controlar el posicionament. Creació d’un tauler de control de SEO d’aplicació immediata.
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1
Tecnologia

Rastreig i

Indexació

2
Continguts

Densitat i 

prominència

3
Els rànquings

Linkbuilding/

linkearning

Els passos necessaris per posicionar-se

4
¿?

SEO on-page SEO off-page
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Tecnologies amigables als cercadors. Algunes eines de validació:

Rastreig (crawling) i indexació

https://es.wordpress.org/plugins/

https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/

https://addons.prestashop.com…

https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-analysis-website-

revi/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es

https://metricspot.com/

https://es.wordpress.org/plugins/
https://wordpress.org/plugins/wordpress-seo/
https://addons.prestashop.com/
https://chrome.google.com/webstore/detail/seo-analysis-website-revi/hlngmmdolgbdnnimbmblfhhndibdipaf?hl=es
https://metricspot.com/
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Rastreig (crawling) i indexació

Search Console
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Les dades estructurades i els fragments enriquits (rich snippets):

Rastreig (crawling) i indexació

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery
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Indexació – Structured Data

https://search.google.com/test/rich-results
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Cóm comprovar la prominència?

• Títol i URL

• Descripció

• Capçaleres

• Nom dels enllaços

• Paraules en negreta

•...

Recordeu que han de ser únics per

cada plana.

¿Cóm comprovar la densitat?

Existeixen moltes eines (keyword density) 

però una interpretació manual ja dona 

una idea.

Recordeu que el perill està en la 

densitat d’una plana, no en la 

densitat del site

La prominència:

Google dóna més importància:

- A les paraules que ocupen certs 
llocs dins la pàgina web.

- A les paraules que tercers fan 
servir per enllaçar amb nostra 
web.

Densitat i prominència del contingut

La densitat:

Google examina:

- Les vegades que es repeteix una paraula 
en el context general de la web.

- La freqüència amb la que es repeteix una 
paraula a cada una de les planes (alerta).

- No oblideu l’evolució de la Web 3.0.
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Densitat i prominència

Bones pràctiques

✓ Contingut original 

✓ Única per a cada plana

✓ Redacció descriptiva 

✓ Ha de contenir les paraules clau 

✓ Redacció amigable per a l'usuari 

(atractiu) 

✓ Coherent amb el contingut de la plana 

✓ Les paraules clau al principi (esquerra) 

més rellevants
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Els Rankings

Cada cercador té els seus propis algoritmes

Els algoritmes són secrets, l’únic que podem aconseguir són

aproximacions, mesurant els factors que tenen en compte.
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Els Rankings

https://moz.com/learn/seo/mozrank
https://moz.com/learn/seo/off-site-seo

https://moz.com/learn/seo/mozrank
https://moz.com/learn/seo/off-site-seo
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Els Rankings – L’autoritat linkbuilding

L’ORIGEN
Webs amb:

▪ Alts nivells de popularitat (MOz Rank)

▪ Alt numero de visites

▪ Sense atribut no follow

▪ De temàtica similar

QUALITAT
▪ Antiguitat de l'enllaç 

▪ Anchor text de l'enllaç 

▪ Posició de l'enllaç 

▪ Proximitat amb el text

Els cercadors tenen en compte l'origen i la qualitat de l'enllaç:

Obtenir enllaços, és l’estratègia SEO off-page més comuna, també les xarxes socials poden contribuir al

ranking.

Diversitat de fonts - tenir 50 tweets d’1 link provinent d’un únic compte, no tindrà el mateix valor que 50 

tweets de 50 comptes diferents 

Contingut relacionat - el contingut textual del missatge que acompanya el link pot facilitar informació 

rellevant als cercadors de la importància del tema 

Nivell de vinculació (engagement) - la quantitat de clics, retwets, likes, etc (sempre que es puguin mesurar) 

poden impactar en l'autoritat que se li concedeix a l’enllaç.
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Els Rankings

SEO off-page - El link building / link earning

Naturales

Manuales

Creación 
Propia

Podem destacar tres tipus d'enllaços principals:

Enllaços naturals: o els obtinguts sense cap acció pel propietari de

la pàgina. Per exemple, una recepta d’un Blogger afegeix

naturalment un enllaç a la web d'un dels seus productes favorits a

una de les seves publicacions.

Enllaços manuals: que s'adquireixen a través d'activitats

planificades. Per exemple, aconseguir que clients o partners

insereixin un enllaç al seu lloc web, o que demanin als influencers

que comparteixin el seu contingut amb un enllaç.

Enllaços de creació pròpia: es creen utilitzant pràctiques com

inserir un enllaç a la nostra pàgina web en un directori online,

fòrum, blog de comentaris, comunicats de premsa amb text

d'ancoratge optimitzat, etc. Alerta de no inserir enllaços en llocs

massius o classificats amb alta taxa de spam.
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Dirección IP

Cookies

Browser – historial 
web

Logged In

Factors d’usuari

4
¿?
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No oblideu la importància del SEO Local

Google My Business - Maps
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Panell de control SEO

Integració amb:

- Search Console

- Analytics
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Gràcies!
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