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Sde «ss _ Configuracio

Compte DEMO

Farem servir el compte per docencia que
ofereix Google. Podeu iniciar la sessio amb
gualsevol gmail.

Visualitza les dades del lloc web:
http://shop.googlemerchandisestore.com/

| I'app:
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.labpixies
flood&hl=es&ql=US

STEPS 22 N

Acces al compte DEMO:

FLOOD FILL THE

ENTIRE BOARD TO
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http://shop.googlemerchandisestore.com/
https://analytics.google.com/analytics/web/demoAccount

Servei de
Desenvolupament
Empraesarial

Configuracio

sde

GA és el sistema d'analisi web de Google, i
serveix per saber tot el qgue passa a la vostra
web, i poder definir futures estrategies de
marqueting digital.

L'Ultima versio és [GA4], pero Google
recomana configurar les dues; Universal i 4.0.

Quinatens?

Classic — analytics.js

Universal — gtag(‘config’, ‘UA-XXXXXX-1");
4.0 - gtag(‘config’, ‘G-XXXXXXXXXX);

Cap? Probablement teniu Google Tag
Manager...
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Classic
Analytics

Google
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Google
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Analytics for
Firebase

Analytics 4

b @ Interaccion

b ® Monetizacion

9 demograficos

b [0 Tecnologia

s cuentas > Demo Account

Todas la:
0 Analyties  GAZ - Google Merchandise ... ~

@ Pagina principal L
Inicio

@® Entiempo real
@ Todos los usuarios

CICLO DE VIDA

b 2+ Adquisicion

Usuarios

22 mil

168%

» ¢ Retencion

USUARIO

Grupos

EVENTOS
P Conversiones 25 26
abr
& Eventos —los iitimos 7 dias
EXPLORAR los dltimos 7 dias v
b (8 Analisis
£DE DONDE PROCEDEN

CONFIGURAR

25 Audiencias

s Definiciones

do

personalizadas

Usuarios nuevos por Medio del usuario v

Adiadir comparacion

Usuarios nuevos

18 mil

475%

Tiempo de interacciénmedio  Total de ingresos

Tminy18s 56 mil$
165% +209%
6 mil

Amil

2mil

27 28 29 a0 0
may

= = Periodo anterior

LOS NUEVOS USUARIOS?

MEDIO DE LA SESI...

organic

& DebugView N organic

none

referral M (none)

el referal

ffiate | affilate

@ Administrar email oo

(data deleted)

email

Q_ Pruebe a buscar "usuarios de Espafia la semana pasada”

CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?

Sesiones ¥ por Medio de la sesién ¥

NUMERO DE USUARIOS DURANTE LOS ULTIMOS
30 MINUTOS

USUARIOS POR MINUTO

PAISES PRINCIPALES USUARIOS
United States 32
United Kingdom 7
India 6
Spain 4

3

Canada

Ver en tiempo real =

;DE DONDE PROCEDEN SUS VISITANTES?

Usuarios ~ por Pais

7 Estadisticas @

El tiempa de interaceion fue un 81 % més bajo que
la media en personas en Frankfurt, Germany.
Del 18 e abil del 2021 &l 24 de abril del 2021

4, CONSEJO AUTOMATICO

4% CONSEJO AUTOMATICO D
Del 1 de abril el 2021 al 30 de abril del 2021
<+ CONSEJO AUTOMATICO [ Nueval

Del 1 de abril del 2021 al 30 de abril del 2021

Ver todas las estadisticas =

SESIONES PAiS USUARIOS
15mil - 495% United States s9mil +163%
~ e —
7imil - 419% . ’!w?} . India 1mil 4295%
3smil  402% b e Canada 9imil +226%
o e A -
120 4377% . £ o T Taiwan gamil +900%
g I
172 149% W United Kingdom somil 417%
o -
48 4 442% w" China 55mil_t730% 4




SOP s Configuraci6

Desenvolupament
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La casuistica es variada, pero les més © Froperty setwn
comunes son les que s'instal-len per primera N
. roperty details
Vegada’ O Ies que Creen una nova propletat A property represents a business’s web and/or app data. An account can contain one or more

properties. Learn more
*Navigate 1o your Firebase account if you want to create a new property for an existing

4.0. per conviure amb Universal:

Create a Google Analytics 4 property to measure your web and/or app data.

Property name

Reporting time zone

United States +  (GMT-08:00) Los Angeles Time

.|| Analytics

Currency
Q ADMINISTRAR USUARIO US Dollar (USD $) ~
r Cuznta Propiecad Vistz You can edit these property details later in Admin
» REEXPORTA - : C o g DRI RO M
» O Hide advanced options
r &
> P . .
Create a Universal Analytics property »
=1
> M The Universal Analytics property is a part of an earlier version of Google Analytics

and only supports web measurement. It is not recommended for new Analytics
users, and it will not support app measurement. Turn this on if you'd like to create
a Universal Analytics property.

Culturals

TN Generalitat de Catalunya . Institut Catala de leg Guia universal d'lmplementaCIO I migracio 4.0:
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Configuracio

Servei de
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Repassem algunes
opcions de

A Analytics Reexporta ~  Q

@ ADMINISTRAR USUARIO
. . s,
configuracio de les ©
RLVELELE - Crear propiedad
> e
p ro p I e a S . htp:/fwww.comercic-exterior.es GA4 (...
» ®
- Asistente de configuracion
»®
E Configuracién de la
r & propiedad
» @ s Gestion de usuarios de
= propiedades
» [0 _
== Flujos de datos
£ Ajustes de datos
Recogida de datos
r (9 Conservacion de datos
Filtros de datos
T, Importacién de datos
r-Y
oo
= Identidad predeterminada
Fel == para los informes

9 Historial de cambios de la
propiedad

D Solicitudes de eliminacidn
de datos

VINCULACION CON O0TROS PRODUCTOS

.\ Vinculacién con Google Ads

Vinculacién con BigQuery

] MAS OPCIONES
Ir &
I ‘ ' E —~  Historial de hitennada de
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Pruebe a buscar "cuantos usuarios el mes pasado en comparacién con el ...

Asistente de Conﬁg u racién Conectada a http:fiwww.comercio-exteriores

Saque el maximo partido a su nueva propiedad revisando los ajustes y las funciones siguientes. Si los configura ahora,

tendra datos mas completos para sus futuros analisis.

Mas informacion sobre esta propiedad Google Analytics 4

il

/0
{

@ Esta es su nueva propiedad GA4. Su propiedad Universal Analytics conectada no se vera afectada

Abrir propiedad conectada ‘

Recogida

Instalacion de la etiqueta

Afiada la etiqueta global de sitio web a sus paginas web o el SDK de Firebase a su aplicacion para poder recoger datos de eventos en su nueva propiedad. Mas informacian

Medicion de eventos personalizados
Mida eventos personalizados que sean importantes para su empresa. Mas informacion

ID de usuario
Si su empresa genera |1Ds de usuario, Uselos para crear informes multidispositivo y multiplataforma en Analytics. Mas infermacion

Medicion mejorada
Mida automaticamente el comportamiento especifico de los usuarios del sitic web y la eficacia del contenido. Mas informacidn

g Configuracion de la propiedad

Activar Google signals
Incluya datos agregados de usuarios de Google que han activado la funcién Personalizacién de Anuncios. Mas informacian

G3 Vinculando
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Configuracio

Opcions del flux de

dades.
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Medicion mejorada

Paginas vistas

Capture un evento de pagina vista cada vez que se carga una pagina o que el sitio web cambia el
estado del historial de navegacién. Si quiere, también puede usar la configuracidn avanzada para
desactivar los eventos basados en el historial de navegacion.

Mostrar configuracién avanzada

Desplazamientos
Capture eventos de desplazamiento cada vez que un visitante llega al final de una pagina.

Clics de salida

Capture un evento de clic de salida cada vez que un visitante hace clic en un enlace que le dirige fuera
de sus dominios. De manera predeterminada, los eventos de clic de salida se produciran en todos los
enlaces que dirigen fuera del dominio actual. Los enlaces a dominios configurados para hacer la
medicién multidominio (en Configuracidn de etiquetado) no activardn eventos de clic de salida.

Blisquedas en el sitio

Capture un evento de visualizacion de resultados de busqueda cada vez que un visitante haga una
bisqueda en su sitio web, en funcién de un parametro de consulta. De manera predeterminada, se
activardn eventos de resultados de bdsqueda siempre que una pagina se cargue con un pardmetro de
consulta de bisqueda comun en la URL. Para determinar qué pardmetro buscar, vaya a la configuracién
avanzada.

Mostrar configuracion avanzada

Interaccidn con videos

Capture eventos de reproduccion, progreso y finalizacién de video cuando los visitantes vean un video
insertado en su sitio web. De manera predeterminada, se activaran eventos de video automéaticamente
con los videos de YouTube insertados en su sitio web que sean compatibles con la AP de JavaScript.

Descargas de archivos

Capture un evento de descarga de archivo cada vez que se haga clic en un enlace con una extension
comun de documento, archivo comprimido, aplicacién, video o audio.




SOP s Configuraci6

Desenvolupament
Empraesarial

X Mas ajustes de etiquetado
Meés opcions:
Multidomini,
filtres de dades
IPs, referals...

Configuracién de eventos

3 Modificar eventos
Modifique los eventos y parametros entrantes

8 Crear eventos
Cree eventos a partir de eventos existentes

Configuracion de la etiqueta Crear regla de trafico interno

Hacer lista de referencias no deseadas Configurar sus dominios

_b‘. = ) ) Defina el trafico que debe estar marcado como interno. El tréfico entrante de las direcciones
ESPE"lel que una lista de domi anexado al valor seleccionado. También puede filtrar los datos de eventos marcados como if
informacién
Afada el parametro "ignore_referrer” al trafico identificado con las condiciones de abajo. Ma Definir trafico interno
E Defina las direcciones IP cuyd Configuracion
Ccnﬁ uracién . . Nombre de la regla @
g —_ Hacer lista de referencias
-X Especifique los dominios cuy Ejemplo: Sede corporativa
Ignorar referencias que coincidan con cualquiera de las siguientes condiciones como fu valor traffic_type @
- B o Ajustar tiempo de espera internal
Tipo de coincidencia Dominio @ o . .
Definir la duracion de las sesi
El dominio de referencia contiene - Example: someoth: o
Direcciones IP (3)
Tipo de coincidencia valor
Anadir condicidn La direccion IP esta en el intervalo (notacian CIDR) - Ejemplo: 192.0.2.0,,
Afiadir condicion

TN Generalitat de Catalunya . Institut Catala de les
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SOP s El esdeveniments (events)

Desenvolupament
Empraesarial

Que son?

Les dades que es mostren als informes [GA4]
corresponen a esdeveniments que s'activen quan els
usuaris interaccionen amb el lloc web o 'aplicacié. Per
exemple, un esdeveniment es dispara page_view cada
vegada que un usuari visualitza una pagina del vostre
lloc web.

Hi ha dos grups d'esdeveniments; les que es registren
automaticament, o les d'edicio millorada, que recopilen
informacio si s'han habilitat.

Un gran punt més sobre [GA4] és que podeu recollir
molts esdeveniments sense afegir codi.

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Exemples més comuns reqistrats automaticament:

Modificar evento

Eventos existentes Q,
Mombre del evento Recuento <% de cambio Usuarios % de cambio @
page_view 10.755 16,6 % 6.601 t42% »
segsion_start 7.918 $+1.8% 6.607 $41% »
first_visit 6260 435% 6314 4$44% »
scroll 1565 J06% 1353 J09% »
click 212 $205% 159  489% »
file_download 50  $405% 41 $171% »
view_search_results 0 J1000% 0 J1000% »

Recuento es el nimero de veces que se ha activado el evento.
Usuarios es el nimero de usuarios que han activado el evento.

A2

Marcar como conversion
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El esdeveniments (events)

Exemples més comuns de la medicion mejorada (activat en I'administracio):

Opcion/evento de
medicion

Paginas vistas

page_view

Desplazamientos

scroll

Clics de salida

click

Busquedas en el
sitio

view_search_results

m
WY

Cuando se activa

Cada vez que la pagina se carga o gue el sitio web activo
cambia el estado del historial de navegacion.

Este evento se registra automaticamente. No se puede
desactivar su registro.

Un ajuste avanzado de esta opcidn controla si el evento se
enviara en funcién de los eventos del historial de navegacion.
Esta opcidn de navegacion procesa los eventos pushState,
popState y replaceState.

La primera vez que un usuaric llega al final de cada pagina (es
decir, cuandao se hace visible el 90 % de |a profundidad vertical).

Cada vez que un usuario hace clic en un enlace que le dirige
fuera del dominio actual.

Cada vez que un usuario realiza una busqueda en el sitio, que

se asume por |a presencia de un parametro de consulta de URL.

El evento se activa de forma predeterminada en funcion de si
existe o no alguno de estos cinco parametros de URL:

' q

* 5

+ search

* query

+ keyword

También puede configurar esta opcion para buscar términos de
blsqueda en ofros parametros.

Parametros

page_location (URL
de la pagina),
page_referrer (URL
de la pagina
anteriar)

Mo se recoge
ningdn pararmetro.

link_classes,
link_domain,
link_id, link_url,
outbound
{booleanc)

"search_term”y,
opcionalmente,
"g_<additional
hey="">"
{<additional key=":
es un parametro de
consulta adicional
que puede
especificar y que
serecoge enla
configuracion
avanzada)

Interaccion con
videos

video_start
video_progress

videa_complete

Descargas de
archivos

file_download

Se activan los siguientes eventos en el caso de los videos de
YouTube insertados que sean compatibles con la APl de
JavaScript:

+ video_start, cuando el video empieza a reproducirse

+ video_progress, cuando el progreso del video supera un 10,
25, 50 y 75 % de la duracion total

+ video_complete, cuando el video finaliza

Cuando un usuario hace clic en un enlace que lleva a uno de los
siguientes tipos de archivo (con una extension de archivo
habitual):

« Documento

+ Texto

* Ejecutable

+ Presentacion

+ Archivo comprimido
+ Video

« Audio

Las extensiones de archivo que concuerden con la regex
siguiente activaran el evento:

pdfixlsx?|docx?
[tt|rtf|csviexe|key|pp(s|tix)| 7z|pkg|rar|gzlzip|avi|mov|mpd|mpe?
glwrmv|midi?|mp3|waviwma

video_current_time
video_duration,
video_percent,
videa_provider,
video_title,
video_url, visible
(booleano)

file_extension,
file_name,
link_classes,
link_domain,
link_id, link_text,
link_url



SOP s El esdeveniments (events)

Desenvolupament
Empraesarial

Creacio d'esdeveniments personalitzats

El que hem d'intentar és trobar I'esdeveniment que millor
s'adapti a la funcionalitat que necessitem i modificar-la al
nostre gust.

Configuracion

Aqui teniu tots els esdeveniments, pero heu de tenir nivell

.; Nombre del evento personalizado (@
Condiciones que se cumplen
Crear un evento personalizado cuando otro evento cumple TODAS las condiciones siguientes

Pardmetro Operador Valor
https://developers.google.com/gtagjs/reference/gad-events event-name esiguala - S
Anadir condicién

Configuracion de los pardmetros

Una altra formula comuna és configurar esdeveniments Coplar parametros del evento de origen
personalitzats amb Google Tag Manager, pero es recomana e
gue sigui dut a terme per un técnic.

Anadir modificacion

TN Generalitat de Catalunya
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Sde - El esdeveniments (events)

Empraesarial

Creacio d'esdeveniments de conversio

— Definir objectius: Queé vols aconseguir amb el teu lloc
Web?

g .. . _ Knowledge
— Quantificar objectius: Quines accions tenen un valor
directe o indirecte? Brand Response
Interest

— Exemples d'objectius de lloc Web:

« Compra de productes

» Descarrega de programari
* Registre nou client

» Consecucid d’'un contacte
» Subscripcio al butlleti

* Play a un Video Buy
» Temps al lloc web

Consider Direct Response

AT Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Sﬂe - El esdeveniments (events)

Desen
Empresarial |

Creacio d'esdeveniments de conversio

There are four different objectives you can choose for a Goal. When a visitor performs the action you
chose, a conversion is triggered and recorded in your Goal Reports. You can select the type you want
to track from a list when you set up Goals in your account:

+ URL Destination: A specific location, like a web page (or virtual page) or an app screen, has
loaded. For example, a Thank you for registering! web page or app screen may be a
destination for an ecommerce lead generation campaign. This Goal works well combined with
Funnels (see below).

+ Visit Duration: Visits that lasts a specific amount of time or longer. You could use this Goal to
determine how many visitors stay longer than two minutes on a shopping page or screen.

+ Pagel/Visit (for web) Screens/Visit (for apps). A visitor views a specific number of pages or
screens in a visit. Use this type of goal when you want to track the visitors that view a minimum
of 3 pages, for example.

+ Event: A visitor triggers an action you've defined as an Event, like a social recommendation or
an ad click. In order to set this kind of goal, you must first set up Event Tracking.

AT} Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
G D Departament I Empreses 13
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Desenvolupament
Empraesarial

SOP s El esdeveniments (events)

EVENTOS
Exemple d'esdeveniment de pagina N Conversiones
"gracies" a [GA4]: ®  Eventos
A GA Universal podiem configurar
objectius/conversions a I'administracio, pero a
[GA4] nomeés podeu configurar els objectius
d'esdeveniment.

Configuracion

ombre del evenio personalizado @
: . . . Contacto
Primer hem de crear I'esdeveniment, i
despres marcar-lo com a conversio. \
Condiciones que se cumplen

Vegem un exemple de Configuracié d'una Crear un evento personalizado cuando otro evento cumple TODAS las condiciones siguientes
pagina d'agraiment Parémetro Dperadc

event_name esigual a v page_view 8
Seleccionarem el valor amb el sage Jacation contiene | [ henks o

parametre page_location conté "gracies".

Anadir condicion

configuracién de los parametrog
Copiar parametros del evento de origen
tros @
Afadir modificacion

[TW Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Exemple d'esdeveniment de pagina
"gracies" a [GA4]:

EVENTOS

@ Conversiones
Posteriorment accedirem a I'opcid

"conversions" i l'activarem. ®  Eventos

Si no apareix a la llista, feu clic al boté "Nou
esdeveniment de conversid" i escriviu el nom.

A continuacio, podem anar a la vista en temps B - 4,
real per veure si 'esdeveniment en qUesti(') Eventos de conversion Configuracion de red

esta funcionant.

Mombre de la conversion 4 Recuento % de cambio Valor % de cambio Marcar como conversion -:j:'}:j:-
De moment els parametres son limitats, de Contacto 0 0% 0 0% \ o
manera que la majoria d'esdeveniments
personalitzats s'hauran de configurar a través purchase 0 0% 0 0%

de Google Tag Manager.

T Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Exemple de plantilla de I'escriptori: pagina inicial

Opcions generals

Todas las cuentas > Demo Account

GA4 - Google Merchandise ... ~

Q, Pruebe abuscar "usuarios de Espafa la semana pasada”

_|| Analytics

[@ | Vistageneraldeinformes Vista general de informes
En tiempo real S
@ o Todos los usuarios | Afiadir comparacién + |
Ciclo de vida A

(€3
»  Adquisicion

B ,

Interaccion Tiempo de interaccién medio (3)

Tminy 4és

Usuarios nuevos

57 mil

Usuarios

65 mil

» Monetizacion

Retencion
5 mil
Usuario ~
4 mil
» Grupos demograficos
3 mil
» Tecnologia
2 mil
1 mil
0
29 05 12 19
ago sept

;DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS?

Usuarios nuevos por Medio del primer usuario

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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NUMERO DE USUARIOS DURANTE LOS
ULTIMOS 30 MINUTOS

USU&%S POR MINUTO

PAISES PRINCIPALES USUARIOS
United States 77
India 9
United Kingdom 5
Canada 4
Germany 4

Ver en tiempeo real —»

los dltimos 28 dias 23 ago-19 sept 2021 ~

S )

v Estadisticas [

(Organic) genero el 43,99 % de las
conversiones del mes pasado
Del 1 al 31 de agosto de 2021

4, CONSEJO AUTOMATICO

Google/organic genero el 41,83 % de
las conversiones del mes pasado
Del 1 al 31 de agosto de 2021

4} CONSEJO AUTOMATICO

4! CONSEJO AUTOMATICO

Ver todas las estadisticas =

¢CUALES SON SUS CAMPANAS PRINCIPALES?

Sesiones v por Medio de la sesion =

MEDIO DE LA SESION

araanic

SESIONES

A1 mil
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Servei de
Desenvolupament
Empraesarial

Opcions generals

Exemple de plantilla d’explorador: Detalls demografics ->

A la majoria dels informes d'Analitics, podem
canviar la dimensio primaria. Per exemple,

canviem a “ciutat.

També podem canviar la dimensio
secundaria. Per exemple, s'afegeix »

“Idioma”.

trobar la dimensio

©. (not set). Vol dir
gqgue no té dades o no les ha
reconegut, En aquest cas, és quan
Analitics no ha pogut identificar
correctament la ciutat de l'usuari.

| podem

Pero a l'afegir la dimensié secundaria
idioma, poden descobrir més detalls,
cercant <<not set>>

il
Sl
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Detalles demograficos: Ciudad

Usuarios por Ciudad

New York

Singapore

San Jose

Los Angeles

London

Totales

1 (not set)

2 New York

3 Singapore

4 San Jose

5 Los Angeles

6 London

500

+ Usuarios

80.326
100 % respecto al
total

8.470

1.385

1.198

Q-

1 mil

Usuarios nuevos

72.014
100 % respecto al
total

7.482

1.169

1.048

631

681

676

los iiltimos 28 dias 5 abr-2 may 2021 ~

Usuarios y Usuarios nueveos por Ciudad

5 mil USUARIOS NUEVOS

1 mil ®
mi Singapore
..
™ San Jose
500 .‘
[ ]
0
0 500 1 mil
USUARIOS
Filas por pagina: 10~ ra: 1
Sesiones con Porcentaje de Sesiones con

interaccion interacciones interaccion por
usuario

96.015
91,22 % 1,195

100 % respecto al
Media 0 % Media 0 %

total
9.225 93,02 % 1,089
1.775 88,75 % 1,282
1.751 87,99 % 1,462
1.229 8741 % 1,527
931 89,43 % 1,203
896 92,75 % 1,179

b New York

1,5 mil

1-10 de 9079

Tiempo de
interaccion medio

Tminy 23s
Media 0 %

Ominy40s
2miny 39s
Tminy40s
Sminy08s
1miny 50s

Tminy09s

i <

2 mil
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i <

1%
15 en

icas =

A7 Estadisticas

Preguntar a Analytics Intelligence

Seleccione una pregunta mas abajo o
escribala directamente en la barra de

busqueda.

[e0 Rendimiento basico

iCugntos usuarios tuve la
semana pasada?

;Cuales son mis mejores
paginas y pantallas por
visualizaciones?

:Qué dias he tenido el mayor
nimero de usuarios?

;Cuantos nuevos usuarios han
llegado este afio?

iCugles son mis eventos
principales por usuario?

JARIOS

b 184w

@ Grupos demograficos

Opcions generals

Estadistiques o intelligent

Podem utilitzar el cercador directament i sol-licitar
gualsevol dada que ens agradaria coneixer.

Sembla que funciona molt millor que el de GA Universal.

=ntas » Demo Account 0\
3-009Ie Merchandise ... ~ fuentes de trafico por ingresos

Inicio

o Todos los usuarios

b 323%
b 227%

T473%

2, Adquisicién de usuarios

+140%
t77%

T3d%

A" Andlisis del trafico

Usuarios Usuarios nuevos Tiempo de interaccién medio Total de ingresos (D
19mil 16 mil 1miny 27 s 67 mil$
1159% 1175% 1197 % 159%
& mil
i 4 mil
2 mil

28 29 30 0 0z 03 04
abr may

(=

ises =3

[0 Tecnologia

— los (ltimos 7 dias = = Periodo anterior

los (ltimos 7 dias ~

stitut Carana us oo

Departament
M de Cultura

(= ¥

Empreses
Culturals

Ca

ando...
wornenanos

NUMEROQ DE USUARIOS DURANTE LOS ULTIMOS
30 MINUTOS

USUARIOS POR MINUTO

PAISES PRINCIPALES USUARIOS
United States 55
Canada 8
Ea 5
S_pain 4

3

France

Ver en tiempo real =

A7  Estadisticas

Ha preguntado: ;Cuantos usuarios tuve =

la semana pasada?

Usuarios
abr 25-may 1, 2021

Usuarios

%]
A Estadisticas @
4 CONSEJO AUTOMATICO D
Rendimiento semana a semana
Del 25 de sbril del 2021 &l 1 de mayo del
2021
4 CONSEJO AUTOMATICO [Nueval

El tiempo de interaccién fue un 80 %
mas bajo que la media en personas en
Frankfurt, Germany.

Del 25 de abril del 2021 al 1 de mayo del
2021

Ver todas las estadisticas —»

22 mil

+

A Estadisticas

Ha preguntado: fuentes de tréfico por s

ingresos

Principal Fuente del usuario por Total

de ingresos, Usuarios
abr 28-may 4, 2021

FUENTE DEL TOTAL DE
USUARIO INGRESOS
(data deleted) 18 mil$
mall....x.com 18 mil$
google 16 mil$
(direct) 13 mil$
sites....e.com 503248
perks...k.com 47504 §
SUPPOF...8.com 42592 §
mail....e.com 394728
bing 122,00 §
shop....e.com 112,008

USUARIOS

850
592
9,8 mil
5.9 mil
45

2

23

15

57
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Serveix per controlar unitariament les campanyes que podem fer a diferents

mitjans, fins i tot el butlleti o newsletter...

URL builder

Campaign Source
{utm_source)

Campaign Medium
{utm_medium)

Campaign Term
(utm_term)

Campaign Content
{utm_content)

Campaign Name
{(utm_campaign)

Required. Use utm_source to identify a search engine, newsletter name, or
other source.
Examplel utm scurce=google

Required. Use utm_medium to identify a medium such as email or cost-per-
click.

Examplel utm _medium=cpc

Used for paid search. Use utm_term to note the keywaords for this ad.
Examplel utm_term=running+shoes

Used for A/B testing and content-targeted ads. Use utm_content to
differentiate ads or links that point to the same URL.
Examples: utm_content=logolink or utm content=textlink

Used for keyword analysis. Use utm_campaign to identify a specific product
promaotion or strategic campaign.

Example: utm campaign=spring sale

https://ga-dev-tools.appspot.com/campaign-url-builder/

T Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
D Departament I Empreses
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Complements

Analytics admet expressions per crear definicions més flexibles per a
elements com ara filtres de visualitzacio, objectius, segments, publics, grups
de contingut i agrupacions de canals. Metacaracters de les Regex:

Comodins

Coincideix amb gualsevaol caracter (lletra, numere o simbol)

Coincideix amb el caracter amterior 1 o 0 vegades
+  Coincideix amb el caracter anterior 1 vegada com a minim
Coincideix amb el caracter anterior 0 vagades o mes

| Genera una coincidéncia O

Mo es poden utilitzar al final d'una expressio

ATV Generalitat de Catalunya
G D Departament

1Y) de Cultura Culturals

1. coincideix amb
10, 14

1.1 coincideix amb
117, 141

107 coincideix amb

_—
]

10+ coincideix amb
10,100

1* coincideix amb

-
]
LY

10 coincideix amb
0

Grups

() Coincideix amb els caracters entre paréntesis gue estiguin en el mateix
ordre en qualsevol posicid de |la cadena

També es fa servir per agrupar altres expressions

[ | Coincideix amb els caracters entre paréntesis que estiguin en gualsevol i en

qualsevol posicio de la cadena

Crea un interval de caricters entre claudators per cercar coincidéncies en
qualsevol posicio de la cadena

Altres

\ Indica que el caracter adjacent s'ha d'interpretar literalment
i no com un metacaracter d'expressio regular

|C ac Emprescs detlfsps://s;upport.google.co m/analytics/answer/1034324?hl=es

(10) coincideix amb
10,101,71011

([0-G]i[a-z]) coincideix amb
qualsevel numero o lletra en
mindscula

[10] coincideix amb
012,123, 702,120,210

[0-9] coincideix amb qualsevol
numero del 0al 9

\. indica que el punt adjacent s'ha d'interpretar
com un punt o decimal i no com a comodi.

coincideix amb

55N
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Continguts part Il

Configuracio de segments: Com seccionar les dades de Google Analytics, fer

proves, i obtenir resultats mesurables. Creaci0 de segments personalitzats i - “‘i.“,
combinats per comparar i analitzar dades concretes. | I‘HE% ENT =

- Analisis personalitzades: Planificacio i creacio d’analisis personalitzades (informes). | NDEPEND
Exemples d’analisis més frequients. | POO R AL 2

- Configuracié d’audiéncies: Definicid i configuracié d’audiéncies de remarqueting. DREAM CF m‘
Creaci6 d’audiéncies personalitzades. |

| CODE |
- Ajuda i recursos addicionals | ' e 816 e |

Y()U

S erso C 1Se
\ 1'C her’ row over p\ ms for P 'S i\
rot | datz \\

I
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Victor de Francisco
Director de REEXPORTA.
vdf@reexporta.com

Google
Partner

Since 2004
BARCELONA — ALICANTE
902 104 184

ﬁ Siguenos en Linkedin
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Victor de Francisco
Managing Director at REEXPORTA. Think
About Export, s.l.




SERVEI DE DESENVOLUPAMENT
EMPRESARIAL (SDE)

Sergi Orobitg - sorobitg@gencat.cat
Laia Sanahuja - Isanahuja@gencat.cat
Lala Boldu - eboldu@gencat.cat

Tel. 935.565.199
sde.icec@gencat.cat
www.sde.cultura.gencat.cat
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