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Part I

CONTINGUTS:

− Estratègies abans de crear una campanya. El concepte de la subhasta de paraules clau. Investigar el mercat, 

segmentar el mercat, marcar objectius i definir les estratègies.

− Crear una campanya de recerca (search). Estratègia d’anàlisi de paraules clau i determinació de les concordances. 

L’estructura de les campanyes. Configuració de campanyes. Segmentació de clients potencials per ubicació i idiomes. 

Les extensions dels anuncis. Creació d’un anunci de text amb efectivitat. Introducció de les paraules clau. Establiment 

de preus, revisió i registre

− Administrar una campanya. Estructura d’un compte de Google Ads. Edició de qualsevol configuració.

− Optimitzar una campanya. El principi de la rellevància. De l’AdRank al Quality Score. Altres eines d’optimització.
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Introducció a Google Ads
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Anàlisi i estratègies abans de crear una campanya

Segmentar és la clau

A qui?

On?

Quan?

Què 
Promocionem?

Thinking

Google Ads

PAÍS

CLIENT

PRODUCTE
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Què?
promocionem

I els “metes” d’altres...

Anàlisi i estratègies abans de crear una campanya
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o Llistat d'empreses: Categories, subcategories, 

productes

o Llista subjectiva: com cercarien els usuaris?; 

Com es busquen les empreses competidores?

o Llista de paraules clau del competidor:

1 Les teves pròpies paraules i el teu entorn

Aquestes són les paraules que apareixen a Google quan 

comencem a escriure una recerca.

Google Instant2

Cerques relacionades3

Campanyes de cerca (search)
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Keyword planner de Google 4

https://ads.google.com/intl/es_es/home/tools/keyword-planner/

Campanyes de cerca (search)
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Altres eines de paraules clau 

http://www.kwfinder.com

https://neilpatel.com/es/ubersuggest/

http://www.semrush.com/

Campanyes de cerca (search)
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DEMOGRÀFIC

-sexe

-edat

- Altres

-Interessos

A qui?

Anàlisi i estratègies abans de crear una campanya
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On?

Anàlisi i estratègies abans de crear una campanya
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¿Período?

Rebajas

Black Friday

Navidad

…. 

Quan?

Anàlisi i estratègies abans de crear una campanya
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Pràctica: briefing de campanya

Anàlisi i estratègies abans de crear una campanya
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Terminologia bàsica

-CPC: el cost per clic.
-Impressions: el nombre de vegades que es mostra un anunci. 
-CTR: percentatge, que es calcula dividint el nombre de clics entre el nombre d'impressions (%).
-Campanya: un conjunt de grups d'anuncis (anuncis, paraules clau i ofertes) que comparteixen un pressupost, una 
orientació per ubicació i altres configuracions. El vostre compte d'Google Ads pot tenir una o més campanyes en 
publicació.
-Grup d'anuncis: un conjunt de paraules clau, d'anuncis i d'ofertes que és una part clau de la manera com s'organitza el 
vostre compte. Cada campanya publicitària està formada per un o més grups d’anuncis.
-Oferta de CPM màxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat màxima que voleu pagar per 1.000 
impressions (vegades que es mostren els vostres anuncis).
-Oferta de CPC màxim: una oferta que establiu per determinar la quantitat màxima que voleu pagar per un clic a 
l’anunci.
-URL visible: l'adreça de la pàgina web que apareix al vostre anunci, que normalment es mostra en text de color verd.
-URL final: l'adreça URL de la pàgina del vostre lloc web on voleu que s'enviïn els usuaris un cop facin clic al vostre 
anunci.
-ROI: Retorn de la inversió
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PRESSUPOST DIARI

TERRITORI

Estructura d’una campanya
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Crear una campanya
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Crear una campanya
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Crear una campanya
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Detalle de la segmentación geográfica

18

Crear una campanya
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Crear una campanya
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Crear una campanya
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Detall de les estratègies de puja

21

Automático
(Smart bidding)

Manual 

Crear una campanya
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Crear una campanya
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Crear una campanya
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https://support.google.com/google-ads/answer/7332837?hl=es&ref_topic=3119079

Crear una campanya

https://support.google.com/google-ads/answer/7332837?hl=es&ref_topic=3119079
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Crear una campanya
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A partir de febrer de 2021 aquestes dues concordances es van 

unificar 

https://support.google.com/google-ads/answer/10286719?hl=es

Crear una campanya

https://support.google.com/google-ads/answer/10286719?hl=es
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Crear una campanya
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Crear una campanya
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Recomendaciones para redactar anuncios eficaces
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Crear una campanya
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Gestionar una campanya de search
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Gestionar una campanya de search
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Funcionament de la subhasta; procés

Campanyes de cerca (search)
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Fórmula; sobre la base que compleixin el llindar mínim d'anuncis o classificació: 

*Aquesta fórmula s'autodesenvat a partir de les explicacions de Google

AdRank = CPC máx× Quality Score (Qs) + Impact Format 

Puja/Bid Extensions

R

(Concepte)

User’s

search

Ad

Landing

PAge

Campanyes de cerca (search)
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CTR = Taxa de clics esperada (clics/impressions)

[Qkw] = Rellevància en la qualitat de les paraules clau

[AdR] = Rellevància de l'anunci

QLP = qualitat de la pàgina de destinació

IF = Impacte esperat de les extensions. Si dos anuncis competidors tenen la mateixa oferta i qualitat, primer apareixerà el que 

tingui les extensions més rellevants.

*Aquesta fórmula és propia, a partir de les explicacions de Google

AdRank = CPC máx× Quality Score (Qs) × Impact Format 

Qs= [CTR©] x ([Qkw]+[AdR]) × QLP

Puja/Bid

Expected Search relevance

Extensiones

34

Fórmula ampliada ; sobre la base que compleixin el llindar mínim d'anuncis o classificació: 

Campanyes de cerca (search)
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Part II
CONTINGUTS

− Crear una campanya de display

− Ampliar una campanya de display amb remàrqueting. Conceptes bàsics del remàrqueting i configuració d’una 

campanya de remàrqueting a la xarxa de display.

− Crear una campanya de vídeo

− Creació d’altres tipus de campanyes; local i discovery.

− Resultats, control i seguiment

− Creació i gestió d’informes.

− Seguiment de conversions.

− Integració a Google Analytics
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Gràcies!
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Since 2004
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Víctor de Francisco
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vdf@reexporta.com

https://www.linkedin.com/in/victordefrancisco/

http://www.linkedin.com/company/reexporta

http://www.linkedin.com/company/reexporta
http://www.linkedin.com/company/reexporta


38



SERVEI DE DESENVOLUPAMENT

EMPRESARIAL (SDE)

Sergi Orobitg  - sorobitg@gencat.cat

Laia Sanahuja - lsanahuja@gencat.cat

Lala Boldú - eboldú@gencat.cat

Tel. 935.565.199

sde.icec@gencat.cat

www.sde.cultura.gencat.cat

mailto:sorobitg@gencat.cat
mailto:lsanahuja@gencat.cat
mailto:ebold%C3%BA@gencat.cat

