Taller practic: Google Ads (ll)

Crea les teves campanyes de recerca, display, remarqueting i més a Google Ads

Victor de Francisco

vdf@reexporta.com
https://es.linkedin.com/in/victordefrancisco
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CONTINGUTS

— Crear una campanya de display

— Ampliar una campanya de display amb remarqueting. Conceptes basics del remarqueting i configuracié d’una
campanya de remarqueting a la xarxa de display.

— Crear una campanya de video

— Creacio d’altres tipus de campanyes; local i discovery.

— Resultats, control i seguiment

— Creacid i gestio d’'informes.

— Seguiment de conversions.

— Integracié a Google Analytics
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Campanyes de Display

Display CADIZ

MELIA
SANCTI PETRI

mejor precio online garantizado

Este sitio web utiliza cookies, tanto propias como de terceros, para recopilar informacion estadistica scbre su navegacion y mostrarle publicidad relacionada con
Run different kinds of ads across the sus preferencias, generada a partir de sus pautas de navegacion. Si continua navegando, consideramos que acepta su uso. Mas informacion
web
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SUE Campanyes de Display

Concepte

/ 2 Cigs Apnc S nanced o P & Dok

% - /;% g\ A ¥ o ol A %f:,/,/«% "%f%/
% k i % AR B e
7 Opo{apm PLe u}b‘% /N s }} ﬁ 7 74 / g/ / j

+iDisplay Network: Defintion

A group of more than.2 million websites, videos, and apps

'-__,‘.E,_ where your Ads 'Ads can-appear.
77
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7 i Display Network sites reachrover 90% of Internet users

4% worldwide*. With-the Display Network, you canuse targeting to

3’5 #1 show your Ads in particular contexts (like “outdoor Ilfestyles” or
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Sde Campanyes de Display

Knowledge /
Brand Response

Orientacio estrategica

Consider Direct Response

Buy
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Campanyes de Display

La clau és la segmentacio

Content Audience
Where they are Who they are

P Roses, Daisies and more
o summer]  Local floristz. Same day delivery
g it o o Freshest floweers from $10.99
- - sy wy g reengardengifts .com
) — ._u - @ Interests Demographics
" | - Place ad
9 == t., i
geographic
Use web content to reach your Target audience based on online
audience at the point of relevancy behavior using cookie data

——
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Sde Campanyes de Display

La clau és la segmentacio

5 ° .
= Direct Response Audiences
S 1 Keyword Contextual Demographic
& Remarketing
)
5 :
°== Topics
2 Categories
o
>
= Placement
o Targeting
Channels
Targeting Brand Response
& Topics, Placement,
S Audiences & demographic
I

LOWER Cost per Conversion HIGHER
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Campanyes de Display

Audiencias Selecciona audiencias para definir quién deberia ver tus anuncios. Puedes crear audiencias en Gestor de A
audiencias. &

+ Elige las audiencias

bUSCGHdO VaTIOS Conceptos BUSQUEDA IDEAS (11) EXPLORAR

Q Prueba con "belleza y bienestar

No hay nada seleccionado BORRAR TODO

Selecciona una o varias audiencias a las que quieras
orientar tu publicidad.
D Audiencias seleccionadas recientements (13)

O Ropa deportiva

Aficionados al running

O 0O 0 O

[[] Entradas para conciertos y festivales de

masica
Contenido: donde quieres gue se muestren tus anuncios
Limita la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos

© SEGMENTACION POR CONTEN  Contenido: donde quieres que se muestren tus anuncios

Limita |la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos

Elige términos relacionados con tus productos o servicios para orientar anuncios a los sitios web
Palabras clave

v

relevantes @

Temas Elige areas tematicas especificas para orientar tus anuncios a un gran numero de paginas web, ® o
aplicaciones y videos relacionados con un tema concreto

Emplazamientos Elige sitios web, aplicaciones o videos concretos donde quieras que se muestren tus anuncios @ v

——
TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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* Los anuncios dinamicos son
la mejor opcién porque se
adaptan a todos los form-2

Tamanos y formatos compatibles

Tipos de archivo

Formatos de imagen GIF, JPG y PNG
Formatos de HTML5 ZIP con archivos HTML y archivos opcionales CSS, JS, GIF, PNG, JPG, JPEG o SVG
Tamarfio méximo 150 kB

Dimensiones del anuncio

Cuadrado y rectangulo Skyscraper horizontal

200 = 200 Cuadrado pequefio 468 x 60 Banner

240 x 400 Rectangulo vertical 728 %90 Skyscraper horizontal

250 x 250 Cuadrado 930 x 180 Banner superior

250 x 360 Pantalla panoramica triple 970 x 90 Skyscraper horizontal grande
300 = 250 Rectdngulo integrado 970 x 250 Billboard

336 % 280 Rectangulo grande 980 x 120 Panoramica

580 x 400 Tablero

Skyscraper Mévil

120 x 600 Skyscraper 300 = 50 Banner para méviles

160 = 600 Skyscraper ancho 320 x 50 Banner para moviles

300 x 600 Media pagina 320 %100 Banner para méviles grande
300x 1050 Vertical

Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
D Departament I Empreses
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Campanyes de Display

Nuevo anuncio adaptable de display

@) Llega a mas usuarios

Los anuncios adaptables de display te 8
permiten aumentar la cobertura y te e
ahorran el tiempoe que dedicas a crear e
diferentes versiones de tus anuncios. 8
j

MAS INFORMACION  CERRAR

- @)
URL final ~

Imagenes y logotipos

Afiade 2 o més imagenes de alta calidad (se necesitan 1 cuadrada y
1 horizontal) Mas informacion

+ IMAGENES Y LOGOTIPOS

Videos
Opcional (hasta 5)

-+ ViDEOS

Titulne (haeta By (T

Eficacia del anuncio @ Dejar comentarios

Afade una URL final

Imagenes

Titulos Ver ideas

Incompleto Descripciones Ver ideas

Vista previa

SITIOS WEB Y APLICACIONES PROPIEDADES DE GOOGLE

Formatos de anuncio principales = { > ]|

Ejemplo de enuncio de imagen {300x230)

1]
n

Titulo
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* Configura antes en [GA4]las
audiencias de remarketing para
seleccionar en Google Ads |
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Campanyes de Display

JHOW REMARKETING WORKS”
Add a remarkeling tag,
A VA ‘ 3 small srippet of (ode
2 " you get from Ad\Words

atress all your site pages

Bulld remarketing &g, A

isks for any of your
WePpages, such &s
your most popular
product Category

=\

When pecgle visit these pages on yaur site,
ey ll be Aded o your rémarteting hists

L 1Lellg =]

Creats 3 campagn to show 3ds oaly
to these on the "dress shoes list when they search
for "dress shoes™ or refated terms on (Toogle, o while
they Prowse the Prspfay Network These wewsages Gan e
talored based on pages theyve visited

R emarketing @an help
you bring Lustomers back
to your website and
drive sales

Keady to [earn mece” Visit support googie ceen/aqwerds



Servei de
Desenvolupament
Empraesarial

Campanyes de Display

Configuracio de les audiencies de remarketing al [GA4]

|| Analytics .

Eventos

Conversiones

w |

Audiencias

Q, Pruebe a buscar "creador de URLs + UTM"

®

lil

=
53 Definiciones personalizadas

MNombre de la audiencia Descripcion Usuarios (7) % de cambio Fecha de creacién
= DebugView

[ All Users All users 127 116% 10 nov. 2020 ]
Wenos de -
Purchasers Users who have made a purchase 10 10 nov. 2020
usuarios

VINCULACION CON OTROS PRODUCTOS

.\ Vinculacion con Google Ads

4‘ Vinculacion con Ad Manager

©2021Google | Pa

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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.\ Vinculacion con Google Ads

Q e

Responsable
dela
vinculacion

Nombre de D de cuenta Tipo de Publicidad Fecha de

cuenta cuenta personalizada vinculacién

AUn no hay ninguna vinculacidn. Haga clic en Vincular para crear una.

ltems per page: 5 Oofd




Sde Campanyes de Display
Formula; sobre la base que compleixin el llindar minim d'anuncis o classificacio:

Puja/Bid

AdRank =|CPC ~ax X Quality Score (s

Expected

Qs=|CTR©]| X QLP

CTR = Taxa de clics esperada (clics/impressions)
QLP = qualitat de la pagina de destinacio

*Aquesta formula és propia, a partir de les explicacions de Google

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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SO08 sspm Campanyes de Video

~ Prueba gratis el Creador de Paginas web - GoDaddy Espaiia
Video **  GoDaddy Espana

Comienza Gratis
es.godaddy.com
Siguiente REPRODUCCIGN AUTOMATICA ()

Coco Mademoiselle: The Film -
CHANEL

CHANEL @
11 M visualizaciones

Reach and engage viewers on
YouTube and across the web

Q129%.

Be the leader of the ally

Attack your enemy now

42 %J KK 7r GRATIS + haomin yu

Comienza Gratis

2 ¥
Saltar anuncio bl Descargar: &

anywhere, :

4) 005/040 7 4 : & [« O

Pagina principal Explorar Suscripe Notificacione

T Generalitat de Catalunya Institut Catala de les
D Departament I Empreses 13
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Sde Campanyes de Video

De nou, la segmentacio i el format és la clau

o ° -
: Dlrecthesponse; Audiences
= § Keyword Contextua Demoegeraphic
& Remarketing grap
3
m -
- Topics
o Categories
v
o
>
= Placement
= Targeting
Channels
Targeting Brand RESPOI’ISG
o Topics, Placement,
S Audiences & demographic
= =

LOWER Cost per Conversion HIGHER

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
D Departament I Empreses 14
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Sde Campanyes de Video

Seleccionar un subtipo de campaiia On podem aparé|xer’?
@ Campaiia de video personalizada

Personaliza tu configuracién con anuncios in-stream saltables, anuncios bumper

o anuncios video discovery. Mas informacion Resultados de bl:lSQUEda de YouTube
(O In-stream no saltable Los anuncios pueden mostrarse junto a los resultados de busqueda en YouTube. Esta
Comparte tu mensaje completo con anuncios in-stream no saltables de hasta opcion solo esta disponible en campanas que utilicen anuncios video discovery.

15 segundos. Mas informacion

(O Outstream Videos de YouTube

Llega a usuarios de teléfonos y tablets usando |a estrategia de puja vCPM con

UAeTos oL srearm MAS nformacin Los anuncios pueden aparecer en los videos, las paginas de canal y la pagina principal de

YouTube.

(O Generar conversiones

Consigue mas conversiones con anuncios de video disefiados para fomentar

. . . . . y Partners de video en la Red de Display
interacciones de los clientes valiosas para tu empresa Mas informacion

También se les conoce como partners de video de Google. Los anuncios pueden aparecer

Secuencia de anuncios " . . . . . .
O en los sitios y aplicaciones de la Red de Display. Se recomienda dejar esta opcion

Para dar a conocer tu mensaje, muestra una secuencia determinada a usuarios . . : .
o o seleccionada, ya que puede ayudarte a ampliar tu cobertura mas alla de YouTube.
concretos con anuncios in-stream saltables, anuncios in-stream no saltables,

anuncios bumper o una mezcla de todos ellos. Mas informacicn

O Shopping

Promociona productos relevantes y consigue que los clientes compren en tu
sitio web con anuncios in-stream saltables. Mas informacion

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
Departament I Empreses 15
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Sde Campanyes de Video

Nombre de la campafia Personalizada de video - 2021-02-05

* Puedes destinar un | 36/128
presupuesto total para toda
‘la campana_

Estrategia de puja Selecciona tu estrategia de puja (@
CPV maximo

Las siguientes estrategias de puja no estan disponibles en esta campafia: CPM
visibles, CPA objetivo, Maximizar conversiones

Presupuesto y fechas Introduce el tipo de presupuesto y el importe

Total de la campafia - £

Obligatorio

Fecha de inicio

5feb. 2021 -

Fecha de finalizacion
Elige una fecha ~

Obligatorio

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
G D Departament I Empreses
de Cultura C ™ 4 Culturals

Con el CPV (coste por
visualizacion) maximo, puedes

definir el importe maximo que

esta estrategia de puja.

Mas informacidn

El presupuesto "Total de la
campafa’ representa la inversién
total durante toda la campafia.
Debes programar la fecha de
finalizacion de la campafia.

Mas informacidn



Sde Campanyes de Video

. , . Redes Resultados de bisqueda de YouTube
® Sl SOlO qU|ereS aparecer e Los anuncios pueden mostrarse junto a los resultados de blsgueda en YouTube. Solo puedes usar anuncios video
YouTube deberas marcar discovery.

|a OpC|én Correspond Videos de YouTube

Los anuncios pueden aparecer en videos de YouTube, paginas de canal y la pagina principal de YouTube. Puedes
publicar anuncios in-stream y video discovery.

Partners de video en la Red de Display @

Ubicaciones Selecciona las ubicaciones geograficas a las que orientar la publicidad & A

O Todos los paises y territorios

@ Espafia

(O Introducir otra ubicacion

Idiomas Selecciona los idiomas que hablan tus clientes. @ A

O\ Introduce un idioma o seleccidnalo

Todos los idiomas

il
Sl

N Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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Y | [ Campanyes de Video

Crear un grupo de anuncios Saltar creacidn del grupo de anuncios y del anuncio (opcidn avanzada)

° Aphca |a Segmentac|6n de Nombre del grupo de Personalizada de video - 2021-02-05

anuncios

tu briefing de C i

Personas: a quién quieres llegar

Define las Audiencias, los Grupos demograficos o ambos criterios de segmentacicn
Grupos demograficos Cualquier edad, Cualquier sexo, Cualquier estado parental, Cualguier tipo de ingresos familiares v
Audiencias Cualquier audiencia v

Contenido: dénde quieres que se muestren tus anuncios

Restringe la cobertura con palabras clave, temas o emplazamientos
Palabras clave Cualgquier palabra clave v
Temas Cualquier tema v
Emplazamientos Cualquier emplazamiento v
Puja Puja de CPV maximo La puja de CPV (coste por

visualizacion) maximo es
£ importe maximo que quieres

i i pagar para que alguien vea uno de
Obligatorio

tus anuncios de video.

Mas informacion

W Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
D Departament I Empreses 18
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Y | [ Campanyes de Video

Tu video de YouTube EN YOUTUBE PARTNERS DE VIDEO DE GOOGLE

TOLDOS PARA EMBARCACIONES - Tes

 Solo podras promocionar videos que : de

Toldo Tessilmare para neumaticas, barcos

D)

estén en YouTube. Recuerda la e———
duracion adecuada de un “anuncio” -

Formato del anuncio de video

@ Anuncio in-stream saltable )
O Anuncio video discovery (%

35,9 mil visualizaciones

Los siguientes formatos de anuncio no estan disponibles en esta

............. 0 saltable, anuncio out-stream
> 1 R
http// ~ URL ® s
Obligatorio
URL visible < Movil Ordenador
Obligatorio
D Lismada:a la accién PREVISUALIZAR ANUNCIO EN YOUTUBE PARA Z COPIAR
ORDENADORES ENLACE
Para previsualizar el anuncio en YouTube para moviles, copia el enlace y compartelo con
v Opciones de URL de anuncio (avanzado) un dispositivo movil

Banner complementario (solo para ordenadores) @
@ Generar automaticamente con videos de tu canal (recomendado)
O Subir una imagen

Anuncio #1

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
G D Departament I ( : Empreses 19
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Sde Campanyes de Video

Formula; sobre la base que compleixin el llindar minim d'anuncis o classificacio:

Puja/Bid Expected

AdRank =|CPV wnax| X| VTRO

CPV = Cost per Visualitzacié
VTR = Taxa de visualitzaci6 (visualitzacions/impressions)

*Aquesta formula és propia, a partir de les explicacions de Google

TN Generalitat de Catalunya ' Institut Catala de les
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On podem apareixer?

Red de Busqueda de Google

a

Google

clothing near me

YouTube

Campanyes Local

Clothing Store

Ad —

' Cubsdepimig v In-siore shopging

)
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Servei de
Desenvolupament
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Selecciona los tipos de ubicacion que quieres anunciar en esta campafia @

@ Usar ubicaciones de mi empresa o Utilizar las ubicaciones afiliadas

Usar ubicaciones de mi empresa

Puedes usar una cuenta de Google My Business o las ubicaciones que selecciones

Seleccionar ubicaciones

Recurso

Obligatorio/Opcional

Descripcion

Titulo

Obligatorio

Introduce hasta 5 lineas de texto para captar la
atencion de los clientes potenciales. Usa titulos
distintos para obtener mejores resultados. Limite de
30 caracteres.

Descripcion

Obligatorio

Introduce hasta 5 descripciones que resuman tu
oferta. Limite de 60 caracteres.

Llamadaala
accion

Obligatorio

Introduce hasta 5 lineas de texto para indicar a los
usuarios como pueden interactuar con tu
empresa. Limite de 11 caracteres.

URL final

Obligatorio

Introduce la URL a la que quieras que el anuncio
dirija a los usuarios. Debe ser una URL valida.

Ruta visible

Opcional

Introduce hasta 2 lineas de texto para completar la
URL que los usuarios veran en el anuncio. El dominio
debe ser el mismo que el de la URL final. Si dejas
este campo vacio, Google Ads usara tu URL final
como URL visible.

* Puedes especificar 2 rutas.

URL final
para moviles

Opcional

Introduce la URL a la que quieras dirigir a los
usuarios. Comprueba que el sitio esté optimizado
para moviles. Debe ser una URL valida.

TN Generalitat de Catalunya

Departament
Y de Cultura

! Institut Catala de les
I ( : Empreses
™ 4 Culturals

Recursos de anuncio

URL final (3)

https:/www.example.com

Ruta visible @

WWW.exXam |:I| e.com

0/15

Titulos (hasta 5) @

Titulo

4 TiTULO

Descripciones (hasta 5)

Descripcion

+ DESCRIPCION

Llamada a la accion (se

Campanyes Local

@

0/60

pueden afiadir hasta 5) @)

Texto de llamada a la accién

MAPAS

DISPLAY BUSQUEDA
= =
I e
| Anuncio i BT

Relacion de aspecto de la imagen

Tamafo minimo

Tamano maximo del archivo

1,911 600x314 5MB
11 314x314 5MB
1:1 (imagen de logotipo) 116x116 5MB
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Ubicacions afiliades

Campanyes Local

Seleccionar tiendas generales

Buscar

Se han seleccionado 25 paises

Suiza
Com funcionen e
. ' B [ aya - . - Espafia
Les extensions d'ubicacio afiliada us poden ajudar a guanyar nous clients a la Xarxa de Cerca de la seguent
manera: o
México
1. Algu cerca un producte a Google. Bélgica
2. Es mostra el vostre anunci amb I'extensio d'ubicacio afiliada
3. La persona veu la botiga mes propera on es ven el vostre producte, ja sigui a traves d'una adreca o d'un
mapa
4. Des del mobil, la persona pot fer-hi un toc i obtenir les indicacions per arribar a la botiga Sofhbors, | eon paom o
. . Q wiw K
5. La persona va a la botiga i compra el producte. / i
'thu‘uv\hl' -
('. "o
et
o
’“0,?..0_‘. AIN
Phil's Furniture
A5 nnnh . "IL,:, )93
B Phif's Fumitwre - Get 25% Off - ‘| I
Make your house & home Stop by our store v
10 get the baggest furmiture deats of the year'
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AL WECTION avt WIBEIT

Rotader with & large array of brand name home furmahings

Get 25% Off Your Entire Order

)
Shap the tg susmmer sake i store snd get
your dream furmiture for your home

1605 Center D¢ Mountain View, CA | .
9 i J

(©  Open Closes 39 +

272

O

O000ao

cadenas en Espafia
- Unién Musical
A Loja do Gato Preto
Abacus Cooperativa
AC
AD MARINA AUTOMOCIQ S.L
Ahorramas

Aki

= Google

furiture store near me x

Al

Furniture store

y

o om--a--m o S

Wenmies  Serbyostoscs Opensew  Tepreet A

A Phil's Fumiture a
T ) '

California Home Fumishings .
‘ ) 13m

ymture store 1205 Broadway Avenue

Trends Fumaure

' . s

amture store 1457 Secand Avenue




Sde Campanyes de Shopping

Només per e-commerce

So gle libros de magia 4 B

Todo Iméagenes Videos Maps Libros Mas v Herramientas de busqueda

Aproximadamente 597.000 resultados (0,55 segundos)

Web de Paginas Libros de Magia Resultados de Google Shopping para Enlaces Patrocinados
www.librosdemagia.com/ ¥ libros...

Pé&ginas libros de magia tu libreria online para comprar tus libros de magia de la
manera mas facil y rapida. Podras elegir entre mas de 20 materias. Visitanos y ... ; ¢
Catélogo de Libros - Contacto - Somos ‘ raGIL

Catélogo de libros Web de Paginas Libros de Magia i -

www.librosdemagia.com/catalogo/libros ¥

. . . . . . . . Magia N L i Los Mej Magia Natural
Catélogo de libros en Pé4ginas libros de magia tu libreria online para comprar tus libros aglafiegra (grg]c?r%liaento T?jcofgge_s_, agla Ratura
de magia de la manera mas facil y rapida. Podras elegir entre mas de 20 ... 22,80 € 13,30 € 9,99 € 11,40 €
Amazon.es Amazon.es Casadellibro.c... Amazon.es

Catalogo de Ebooks Gratuitos Web de Paginas Libros de Magia
www.librosdemagia.com/catalogo/ebooks-gratuitos v

Catélogo de Ebooks Gratuitos en Paginas libros de magia tu libreria online para Shopping
comprar tus libros de magia de la manera mas facil y rapida. Podras elegir ...

Imagenes de libros de magia Denunciar imagenes
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Primer, aconseguir apareixer a GMC

Google for Re‘ta” general Google Soluciones » Recursos Iniciar sesion m

Informacién Ventajas de

Merchant Center

Google Merchant Center te ayuda a incluir la informacicén

de tus productos y tu tienda en Google para ponerlos a

disposicion de los compradores. Esto quiere decir que,

cuando los clientes hagan una blsqueda en una

propiedad de Google, verdn tus productos y tiendas. En el

EEE vy en Suiza, puedes usar Merchant Center con

cualguier servicio de comparacion de precios (CSS) con el

que trabajes. En esta pagina encontraras la lista de

partners de CSS. \
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El feed de dades és la clau

Campanyes de Shopping

(] TProductgroup 7/

Product groups Products Settings Ads Key ds Dii ions
Columns =
B Clicks v VS  None v Daily ~ View Change History
Edit ~
| T Product qrouplf Max. CPC 7 CTR 7 Impr. 7 Clicks 7 Avg.GPC 7 Cost 7
All products 0 4+ 0 $0.00 $0.00
Subdivide All products by: Categxy 1-10f1
Brand
Catagory & Item ID E-ocw -
Condition
Animals Product type o values added
Apparel & Accessonies Custom label 0

Arts & Entertainment Custom [abel 1

Custom label 2
Baby & Toddier

Custom label 3
Business & Industnal Custom label 4
Cameras & Optics
Electronics 163
Food, Beverages & Tobacco 122
Fumiture 89
Hardware 59

Some products may be miscategorzed. Leam more
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()~ Allproducts (=}
(] ~ bikes (]
Cl ¥ mens o
) cruisers ]
(B road o
0 triathlon .

o Everything else in'mens’ |

(| viomens o

(B Everything €lse in ‘bikes’ ou
O clothing o
O parts (.

(| Everything else in ‘All products' [

pogle Confidential and Proprietary

Max. CPC 7

$1.35

$2.00

$2.15

$1.25

$1.50

$1.156

$1.00

$1.10

$0.65

Benchmark
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Cuando deben utilizarse
Las campanas discovery pueden ser una opcion adecuada para ti si tienes alguno de estos objetivos:

+ Quieres obtener conversiones a gran escala con tus creatividades (aplicando uno de los objetivos de 0. —_—

marketing disponibles): por ejemplo, puedes utilizar anuncios discovery para aumentar las ventas, las
suscripciones a una newsletter o las visitas a un sitio web.

» Quieres llegar a nuevos clientes con tus creatividades: al mostrar en los feeds de las propiedades de
Google creatividades de marca que llaman la atencion de los usuarios y que les dan ideas sobre producto
y servicios, las campanas discovery pueden ayudarte a captar el interés de clientes potenciales cuando y:
estan dispuestos a probar nuevas marcas. Por ejemplo, puedes ampliar una estrategia de audiencia que y
tenga éxito en campanas de redes sociales o de video a nuevas audiencias en los feeds de Google.

« Quieres volver a conectar con los clientes mas valiosos: cuando los consumidores regresen al cabo de un
tiempo a los feeds de Google que mas les gustan para buscar contenido, las campanas discovery te
ofrecen mas oportunidades de obtener conversiones entre los usuarios que mejor conozcan tu marca y Diferencias entre Discover % la
puedan estar mas interesados, ya sea porque han hecho una compra, han interactuado con tu canal de Busqueda de GDOQ|E
YouTube o porque han visitado tu sitio web.

En la Busqueda de Google, los usuarios escriben
términos para encontrar informacién util relacionada con
su consulta. En cambio, Discover funciona de una
manera distinta: no devuelve resultados sobre una
consulta que hace un usuario, sino que el contenido que
muestra se basa principalmente en lo que los sistemas
automatizados de Google consideran que interesa al
usuario.
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» Permiten conseguir una mayor cobertura en Google con una sola campana publicitaria. Como te dan

acceso a los feeds de Inicio de YouTube y Ver a continuacion, a Discover [2 " y a las pestafias Promociones y
Social de Gmail, podras llegar a mas clientes potenciales entre los 3000 millones de usuarios al mes que
exploran propiedades de Google muy populares en busca de todo tipo de contenido, desde las ultimas
tendencias en moda hasta nuevos videos de recetas.

Aumentan la implicacion con anuncios mas completos y relevantes. Gracias a los conocimientos Unicos
de Google sobre la intencion de los clientes, podras mostrar anuncios mas relevantes y significativos a los
usuarios cuando estén mas interesados por saber mas acerca de tus productos y servicios.

Muestran anuncios visualmente atractivos con el potencial de llegar a un gran numero de usuarios y se
adaptan a los formatos nativos en las propiedades de Google. Nuestras disposiciones de anuncios estan
disenadas de forma que los consumidores descubran productos y servicios mientras consultan sus
contenidos favoritos y navegan por experiencias basadas en feeds. Tambien utilizan el aprendizaje
automatico para que puedas crear y mostrar tus recursos en todos los dispositivos. De esta forma, podras
captar la atencion de los clientes y animarlos a actuar, todo ello mas rapido y con menos esfuerzo.
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<+ Anuncio de carrusel discovery

<+ Anuncio discovery
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SHOP NOW

Cute ang comfy styles for ewery day
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Ejemplo de anuncio discovery en YouTube, Discover y Gmail
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Sde Configurar el seguiment de conversions

About conversion tracking

Conversion tracking is a free tool that shows you what happens after a customer interacts with your ads --
whether they purchased a product, signed up for your newsletter, called your business, or downloaded your
app. When a customer completes an action that you've defined as valuable, these customer actions are called

conversions.
N

An action that's counted
when someone interacts
with your ad or free
product listing (for
example, clicks a text ad or
views a video ad) and then
takes an action that you've

defined as valuable to your
business, such as an
online purchase or a call to
your business from a

How conversion tracking works

Conversion tracking starts with you creating a conversion action in your Google Ads account. A conversion

action is a specific customer activity that is valuable to your business. You can use conversion tracking to track
the following kinds of actions:

mobile phone.

* Website actions: Purchases, sign-ups, and other actions that customers complete on your website. Learn
more about how Google Ads tracks website conversions.
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* Se recomienda configurar todas las

.ConverS|0neS en [GA4] y luego Selecciona el tipo de conversiones de las que quieras realizar el seguimiento. @
importarlas a Google Ads )
Conversiones en el sitio web: L. ..
' Aplicacién Llamadas telefonicas Importar
= Ventas online
« Clics en enlaces E
= Paginas vistas
= Registros
Reqgistra las acciones en tu Registra las llamadas desde tus Importa datos de Google Analytics u
aplicacion anuncios o tu sitio web otra fuente
Selecciona lo que quieres importar: Estas opciones te permiten impaortar conversiones de

Google Analytics (Universal Analytics) (3)

) ) . s conversiones de una cuenta
Propiedades Google Analytics 4 &) cionar “Otras fuentes de datos o
L L0 Las ETIES UE Udlls

Analiticas de aplicaciones de terceros CRMs" para subirlas mediante un archivo o la API.

Salesforce Mas informacidn

Otras fuentes de datos o CRMs

OO0O00O0
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. The first use of :-)
happened in 1982.

Now say :-) to your friends!

Graciles!
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Victor de Francisco
Director de REEXPORTA.
vdf@reexporta.com

Google
Partner

Since 2004
BARCELONA — ALICANTE
902 104 184

ﬁ Siguenos en Linkedin
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Victor de Francisco
Managing Director at REEXPORTA. Think
About Export, s.l.



http://www.linkedin.com/company/reexporta
http://www.linkedin.com/company/reexporta

SERVE| DE DESENVOLUPAMENT
EMPRESARIAL (SDE)

Sergi Orobitg - sorobitg@gencat.cat
Laia Sanahuja - Isanahuja@gencat.cat
Lala Boldu - eboldu@gencat.cat

Tel. 935.565.199
sde.icec@gencat.cat
www.sde.cultura.gencat.cat
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