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QUE VEUREM?

? El poder de les marques
¢ Aproximacio al Branding

Univers de Marca

Estrategia de Marca
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El bon disseny...

Transports
Metropolitans
de Barcelona

Un simbol rellevant
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El bon disseny fa a un producte
comprensible: un bon disseny
simplifica I'estructura del
producte i el predisposa a
expressar clarament la seva
funcioé mitjancant la intuicié
de l'usuari.




el I Generalitat de Catalunya
Desenvolupament ‘ b Institut Catala
Empresarial 3 MEL de les Empreses Culturals

EL PODER
DE LES MARQUES




Servei de
Desenvolupament
Empresarial
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Curtmetratge animat frances, produit per Autour de Minuit.
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QUE ES
LA MARCA?
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EL PODER DE LES MARQUES

NATIONAL

GEOGRAPHIC

NOM
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NATIONAL
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SLOGAN O TAGLINE
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EL PODER DE LES MARQUES

Tambeé és...
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EL PODER DE LES MARQUES

’)“4‘( BURGER-KING

BURGERKING —

wome or vz WHOPPER

1953-1954 1954-1957 1955-1969

BURGER  BURGER
KING KING

1969-1994 1994-1999 1999-2020

Evolucio Logo Burguer King
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Evolucio Logo Morton Salt
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- VERACITAT

They just want to spin it out
forever
tlll the EEthltnever. = 000000000 = ‘




EL PODER DE LES MARQUES

LA MARCA és un COUITTLD
que pertanyen a
una companyia o producte,

que queden en la nostra
memoria i que son

reconeixibles en el temps

pel seu estil visual.




" ATIN Generalitat de Catalunya
s mm7upament Q | ' l D Institut Catala
Empresarial ¥ de les Empreses Culturals
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EL PODER DE LES MARQUES

Video MuSo

MuSo

MuSo

Museym of
Solutions

MuSo is a unique
experiential children’s Solutions
museum, opening a pEw initiative
soon in Mumbai.

MuSo, Museum of solutions

www. museumofsolutions.in



https://www.instagram.com/p/CUR4GrEBeVT/
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Espais Ikea

www. [kea.com
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1 ¢« Compromis de

2 ¢ Atributs associats a
un Nom o simbol.

3 ¢ Conjuntde
percepcions.

satisfaccio | qualitat.

ATTY Generalitat de Catalunya
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& ¢ Proveidor de
converses.

B ¢ Connexié Emocional.

6 ¢ Promesa de valor
consistent en el
temps.
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7. £l que els altres diuen de
tu quan tu no hi ets:

Jeff Bezos - CEO de Amazon
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APROXIMACIO
AL BRANDING

2.

PAS
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APROXIMACIO AL BRANDING

d

Pero, com es construeix
una marca? Com neix?
Com es dissenya?




. AT Generalitat de Catalunya
SU e ?)asonvdofupamom q I I I D Institut Catala
Empresarial i

hS de les Empreses Culturals

APROXIMACIO AL BRANDING

AN\

Construir i gestionar la marca | tots els elements que conformen
la seva identitat de forma intel-ligent, estratégica i creativa,

per a la construccio d'una promesa i d'una experiencia de
marca distintiva.

El Branding
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APROXIMACIO AL BRANDING

([

NATIONAL
GEOGRAPHIC

Generalitat de Catalunya
Institut Catala
de les Empreses Culturals
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APROXIMACIO AL BRANDING
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Espais de treball de National Geographic

www. hationalgeographic.com.es
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Espais de treball de National Geographic

www. nationalgeographic.com.es
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APROXIMACIO AL BRANDING

NATIONAL
GEOGRAPHIC

YELLOWSTONE

Cartells promocionals

www. nationalgeographic.com.es

NATIONAL
GEOGRAPHIC

THE WAR
ON SCIENCE

POPEFRANCTS S
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ARCTIC
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Fotografies National Geographic

www. nationalgeographic.com.es

36



ATIY Generalitat de Catalunya
SUE gee's:er:\:::upamem Institut Catala
Empresarial 4 de les Empreses Culturals

APR VIACIO AL BRANDING
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Elements grafics

WWW.Ccm-porto.pt
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APROXIMACIO AL BRANDING

Grafica aplicada a diferents suports

WWW.cm-porto.pt

et s U 8

Porto.

S
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APROXIMACIO AL BRANDING

(IT)aconsegueix
el Branding?

'l. Fer tangible i visible la idea central |
I'estrategia de I'empresa.

z. Fa visible com |la marca es presenta
davant si mateixa i davant els diversos
mons exteriors.

41
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APROXIMACIO AL BRANDING

&IDho

aconsegueix?

A. Entenent I'univers o estructura
de a2 marca.

B. Construint una estrategia de marca.
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UNIVERS
DE MARCA

3.

()

Generalitat de Catalunya
Institut Catala
de les Empreses Culturals
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UNIVERS DE MARCA

TETD de Marca

Com comencga un projecte
de Branding?

CONCEPTE
IDEA SOLIDA
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UNIVERS DE MARCA

UNIVERS DE MARCA

Elements que conformen i estructuren la seva identitat

aoioles Ta NQiby

Filosofia empresarial 0'@ § |dentitat visual
N

Historia de marca

V

Conceptualitzacid
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UNIVERS DE MARCA
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UNIVERS DE MARCA

Elements que conformen i estructuren la seva identitat

ibles Tang;
Valors o™ Iib/g

Connexio &
emocional

Atributs

Caracteristiques

Experiencies

A4
Rad de ser de la marca

Promesa de marca
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UNIVERS DE MARCA

ava

¢ Es el concepte o promesa de marca.

t Fil conductor per desenvolupar tota la identitat.

¢ Dona coherencia i consisténcia a tota la identitat.
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UNIVERS DE MARCA

Tate Liverpool
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UNIVERS DE MARCA
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UNIVERS DE MARCA

Big Idea

“Look again, Think again” - "Mirar de nou, pensar de
nou": tant una invitacidé com un desafiament per als
visitants.
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UNIVERS DE MARCA

Intangibles

Experiencies, emocions i valors.
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UNIVERS DE MARCA

Tangibles

Atributs o caracteristiques.
Es poden veure i demostrar en el producte o servei.
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UNIVERS DE MARCA

Logotip Tipografies

Alberto Giacometti Henry Matisse Yves Klein Jeff Wall
Richard Hamilton Stanley Spencer Cindy Sherman
Pablo Picasso Barbara Hepworth Piet Mondrian
Mark Rothko Roy Lichtenstein Marcel Duchamp

Paleta de color.

Producte Peces de comunicacio
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Un bon concepte fa que

7y
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ESTRATEGIA
DE MARCA

Elements intangibles

4.

l
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ESTRATECIA DE MARCA

Estrategia de marca

Defineix que dir i com dir-ho a través de:

INVESTIGACIO |
ANALISI

Intangibles Tangibles —|
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ESTRATECIA DE MARCA

- ®
Que dir
Esta lligat directament amb tota la filosofia de
l'empresa i amb els elements intangibles.

Com dir-ho

Esta lligat als elements tangibles.
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ESTRATECIA DE MARCA

1. INVESTIGACIO

1 ANALISI

Elements intangibles

INVESTIGACIO 9
1 ANALISI
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INVESTICACIO | ANALISI

.

1. Investigacio i analisi

1. Entendre al client

2. Entendre les necessitats - m

3. [dentificar una oportunitat
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INVESTICACIO | ANALISI

Institut Catala
2 de les Empreses Culturals

Document informatiu que conté la informacid imprescindible
per poder comencar a planificar o executar un projecte.

El Briefing




Servei de TN Generalitat de Catalunya
Desenvolupament ‘ Institut Catala
EEEEE rial A

% de les Empreses Culturals

INVESTICACIO | ANALISI

—> Qui ésel client?
—> Quin és el seu objectiu?
—— Quin és el seu mercat?

—> Qui és la seva competéncia?

—> Qué espera visualment?
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INVESTICACIO | ANALISI

T'ajudara a generar connexions més humanes amb els
consumidors. L'insight és un coneixement col-lectiu:

Situacions, coneixements | experiencies viscudes pel
consumidor.

Insights
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INVESTICACIO | ANALISI

1. Investigacio i analisi

6 ¢ Proposta de valor
7 ¢ Posicionament

8 ¢ Benchmark/competéncia

9 ¢ Serveis
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Proposta de valor

l

Definida per la empresa

Que oferim als
nostres clients?

ATTY Generalitat de Catalunya
Institut Catala
WY de les Empreses Culturals

Posicionament

l

Percebut pel consumidor

Que creuen els consumidors
que els oferim?
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Servei de
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INVESTICACIO | ANALISI

REPTE
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INVESTICACIO | ANALISI

Defineix:

o ® -
Missio
Rao de ser de I'empresa.
Per qué existeix ?

. -
Visio
Situacio futura que es vol assalir.
A on es vol arribar ?

Valors

En que creus?

Beneficis

El que s'obté al consumir el
producte o servei. Estan en la
ment del consumidor.

Atributs

Caracteristiques que fan
reconeixible a la marca.

Es poden veure o mesurar, estan
en el producte.

Definir els 3 més importants.

Proposta de valor

Frase seductora explicant el
perque ets diferent de |a teva
competencia.

Que ofereix de diferent?
Raons per les quals el client em
compraa miinoa un altre.

Es el conjunt de beneficis que
reben els clients.
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INVESTICACIO 1| ANALISI

Exemple: The Public Theater

“Is theater of, by, and for all people”.

Es una organitzacioé artistica de la ciutat de Nova

York fundada com el Taller de Shakespeare a 1954.
The Public té la seu a I'antiga Biblioteca Astor al Baix
Manhattan. L'edifici alberga cinc espais teatrals | Joe
's Pub, un local d'estil cabaret utilitzat per a nous
treballs, actuacions musicals, artistes de paraules
parlades i solistes.
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INVESTICACIO | ANALISI
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Missio

Rao de ser de I'empresa.

Per que existeix ?

Fomentar el desenvolupament
de futurs dramaturgs i
intérprets.

The Public es dedica a abracar
les complexitats de la societat
contemporania i nodrir tant als
artistes com a el public, creant
un lloc d'inclusié i un forum per a
les idees.

Visié
Situacio futura que es vol assolir.
A on es vol arribar ?

Ser una institucio civica
compromesa, tant dins com fora
de I'escenari, amb algunes de les
idees i problemes socials més
importants de l'actualitat.

Valors
En que creus?

Equitat
Diversitat
Inclusio

Beneficis

El que s'obté al consumir el
producte o servei. Estan en la
ment de |'consumidor.

1. Sentit de pertinenca
(Comunitat)

2. Actualitat i tendéncia
en el sector.

Atributs

Caracteristiques que fan
reconeixible a la marca.

Es poden veure o mesurar, estan
en el producte.

1. Novetat (fomenta obres d'ar-
tistes emergents)

2. Tradicio (Shakespeare in the
Park).

3. Forum public (conferéncies,
debats i converses sobre temes

actuals.

Proposta de valor

Que ofereix de diferent?
Raons per les quals el client em
compraamiinoaun altre.

“Is theater of, by, and for all
people”.

El teatre és una forg¢a cultural
essencial. L'art i la cultura
pertanyen a tots.
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Missio

Valors

Beneficis

Atributs

Proposta de valor
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ESTRATECIA DE MARCA

2. CONCEPTUA-

LITZACIO

Elements intangibles
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ESTRATECIA DE MARCA

2. Conceptualitzacio

Permet connectar amb la marca.
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CONCEPTUALITZACIO

Big Idea - Idea Central

1. Concepte (Big Idea)
2. Valors
3. Tagline
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CONCEPTUALITZACIO

Institut Catala
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Big Idea - Idea Central

¢ Esel concepte o esséncia de la marca.

Frase que reflecteix els valors (ADN de la marca).

Construeix un vincle honest, real | solid.

Constant | diferencidora.
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CONCEPTUALITZACIO

Big Idea - Idea Central

Vida d'una persona

La nostra
categoria

La nostra
marca
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CONCEPTUALITZACIO

ADN DE MARCA =
valors de marca

Permeten que connectem amb les marques.

Donen significat a qui som | son el que ens mobilitza des
de dins.

76
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CONCEPTUALITZACIO

Exercicis

Mind Maping
SCAMPER

Ens ajuden amb el principi
de conceptualitzacio

Pluja d'idees

Moodboard
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CONCEPTUALITZACIO

Mind Maping Scamper

Substituir

Combinar

Modificar

Provar una altra cosa

[ AU

Eliminar

Reordenar
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CONCEPTUALITZACIO

National Geographic

www.gretelny.com
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CONCEPTUALITZACIO

Big Idea - Idea Central

Explorar el desconegut a traves d'histories visuals.
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CONCEPTUALITZACIO

LW theatres

www.elmwood.com
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CONCEPTUALITZACIO

Big Idea - Idea Central

S'inspira en el concepte de focus i escenari de la ma d'una
serie de caracteristiques arquitectoniques | estils unics de
cada teatre.
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CONCEPTUALITZACIO

s Servei de A1} Generalitat de Catalunya

MES

EXEMPLES




Qotnhess
ootness.com
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CONCEPTUALITZACIO

Objectiu

Creacio de la marca Ootness, el nom pertany a un Marketplace dirigit a dones
llatinoamericanes. Es caracteritza en oferir productes i serveis exclusius i d'alta
gualitat en I'area de cosmetica natural i Skincare de forma versatil, rapida | segura,
generant aixi un vincle de confianca i proximitat amb les consumidores.

Ootness Ss |a solucido imprescindible, personalitzada i amb la millor experiencia per
la cura de la teva pell

Valors Atributs

Fiabilitat
Versatilitat
Proximitat
Alta qualitat

Cosmeética natural
Marketplace
Personalitzacio
Assessorament
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CONCEPTUALITZACIO

Concepte(Big Idea)

El nostre marketplace és aquest lloc sagrat
en el qual comprar tot el necessari per gaudir
del ritual de bellesa que tota deessa mereix

\’

Tagline

Temple of Natural beauty
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Temple/Lloc sagrat La porta al lloc sagrat
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Temple of natural beauty
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OO INESS

Temple of nawnal beauty
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CONCEPTUALITZACIO

Objectiu

Creacio de la marca Wartdrobe, un armari versatil | desplegable gue
personalitza, transforma i organitza el teu espai de treball.

Valors Atributs

Versatilitat Desplegable
Creativitat Personalitzable
Qualitat Portatil
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CONCEPTUALITZACIO

Concepte(Big Idea)

Wartdrobe, peces que podras construir
| adaptar al teu gust, aconseguint estructurar
'espai.
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Dr Y"T'JCDII EJD
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Univers visual del tetris Vista cenital del armari
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WARTDROBE

I— ‘ WARTDROBE

WARTDROBE WARTDROBE

Bl B
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WARTDROBE

WARTDROBE WARTDROBE

1 e | I |—|I_IH

= = =5 =

—
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WARTDROBE WARTDROBE WARTDROBE

Logotip principal Variants




JESUS MOYA RAMIREZ
T. (434) 918911696
M. (+34) 617646558

_ jmoya@wartdlobe.com

www.wartdrobe.com
@wartdrobe

C/Elorida, 5), esc. 3, 2°A
28300 Aranjuez (Madrni




I
I

97

390ddLdV/M _

I .
I_H_ U

190dd1LdV/MN

I

=)
WARTDROBE




AN Generalitat de Catalunya
Sd Dessniokupamert ‘I"} Institut Catala
Empresarial L /4

de les Empreses Culturals
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Un cop tinguem els conceptes definits, també
els podrem desglossar per ajudar-nos a trobar:

Naming

Tipografia

Paleta de color

Simbols

98
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ESTRATECIA DE MARCA

3. DISSENY

Elements tangibles
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ESTRATECIA DE MARCA

3. Disseny

1. Fer tangible i visible el concepte.

2. Fer visible com la marca es presenta davant si mateixa
| davant els diversos mons exteriors.
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IDENTITAT VISUAL

Identitat visual de la marca

Es un sistema d'elements o caracteristiques que
posseeix la marca, fent-la Unica i diferenciada
de la resta.

Es la part grafica de la marca
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IDENTITAT VISUAL

Beneficis de sistema

lo Unitat, coheréncia i consistencia.
2. Flexibilitat.
3. Organitzacio.

L. Amplitud i forca.
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IDENTITAT VISUAL

Com construir una
identitat visual potent?

Amb els intangibles i tangibles de la marca.
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IDENTITAT VISUAL

UNIVERS DE MARCA

jbles Tang;
Missio '@(\g =10y

< Atributs
Visio Caracteristiques

Valors
Connexié
emocional

Experiencies

Emocions
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IDENTITAT VISUAL

INTANGIBLES

Atributs o caracteristiques que la fan
reconeixible i que es poden veure
i demostrar en el producte / servei.
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IDENTITAT VISUAL

Elements que conformen
la identitat de marca

1. Logo.

2. Tipografies.

3. Paleta de color.

&. Extensions visuals (Patrons, iconografia o
elements grafics).

5. Tractament fotografic i/ o d'il-lustracid.

6. To de veu o personalitat de marca.
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IDENTITAT VISUAL

1. Logo

Representacio visual de la marca

TIP: A I'entendre com esta compost podem aprofitar els seus elements
grafics per definir o ampliar les extensions grafiques.
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IDENTITAT VISUAL

2. Tipografies

i "8

Instagram: @tate

Uiy

~‘@» TIP: Recomano utilitzar com a maxim dues families: una per a titols i una
= altra per a text, prenent sempre en compte la seva llegibilitat.
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IDENTITAT VISUAL

2. Tipografies

UNIQLO

TATE LATES

1= QUNI
J0§QLo

TIP: Definir les fonts tipografiques amb els seus pesos i mides per
jerarquitzar la informacié d'acord a cada tipus de suport i contingut.
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IDENTITAT VISUAL

3. Paleta de color

Generen respostes emocionals | associacions.
Reforcen el missatge gue la marca vol transmetre.
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3. Paleta de color

Paleta corporativa primaria

3 corporativa secundaria

TIP: Definir una paleta de color primaria o corporativa i una paleta
secundaria amb les seves respectives aplicacions
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IDENTITAT VISUAL

4&. Extensions visuals

Elements grafics, patrons i iconografia.
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IDENTITAT VISUAL

&. Extensions visuals

i i'i .'ﬂ.) .&?Amfu Pl Gl

TIP: Crear directrius grafics per a cada tipus de contingut basats en la
identitat, organitzara visualment la informacio.

També servira de guia a l'usuari, reforcant la identitat de la marca i
aconseguint coheréncia en el to de la comunicacio.
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IDENTITAT VISUAL

5. Tractament fotografic

To de les fotografies i 'enquadrament o tipus d'angle
d'aguestes.
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IDENTITAT VISUAL

5. Tractament fotografic

TIP: Composicio, enquadrament, tractament
o filtres fotografics i aixi aconseguir un to
visual constant i coherent.




AT Generalitat de Catalunya
(|1} mstitut catala
2437 de les Empreses Culturals

IDENTITAT VISUAL

6. To de veu o personalitat
de la marca

Com li parla la marca al seu public?
El to defineix com interactua la marca amb les persones:

Slogan de la marca
Publicitat

Comunicacio en xarxes

Estil de comunicacio: correu, telefon, etc ...
Bloc

MuUsica de botigues o d'ascensor ...
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6. To de veu o personalitat
de la marca

@ tate @ - Following - s, tate @ - Following

extreme close-ups to create surrzal
images of everyday scenes. In
contrast with the traditional idea of
photography, Maar's works
disorientate the viewer, make the
familiar seem strange and sometimes
create new worlds altogether.

° tate @ Have you ever tried painting a
self-portrait? Stanley Spencer (1891-
) believed that the secret of a
good portrait was that instead of
giving you something, it takes
something away.

OPEN CALL - are you an artist working
with #photography? @TateCollective
want to see your work! Until 19 Jan,
share your surreal moments or
uncanny photomontages for the
chance to have your work projected
during January’s Uniglo #TatelLates
svent at Tate Modern! Head to
@TateCollective to find out how to
submit your work.

Swipe 1o see a selection of self-
portraits from Tate’s collection, shown
here chronologically.

Alfred Stevens, Self-Portrait at the
Age of 14 1832

Gwen John, Self-Portrait 1902

Hilda Carline, Self-Portrait 1923

Leon Kossoff, Self-Portrait ¢.1952
Jean Cooke (Jean Bratby), Self-
Portrait 1958

Sir Stanley Spencer, Self-Portrait 1969
Michael Gross, Self Portrait 1996

QY | B oQvV i~

11,229 likes T e e € Liked by iconaccidental and 23,964 others

Dora Maar, Sans titre 1935, Musée
National d'Art Modemne - Centre
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IDENTITAT VISUAL

6. To de veu o personalitat
de la marca

i - tatecollective « Follow
tate & » Following e . fagscohec
’ . b
ﬁ _ e -
#

! a \ tatecollective When Dolly says jump
tate @ #TatoWeather thinks it's / 4 » wa say 'how high?>
definitely time to break out the winter . Al -t o o

#BritishBaroque fcomingsaon
wardrobe and cuddle up with our furry #TateBritain #4thfeb
friends! » %

George Spencer Watseon, Hilda and “u ¥

. LINKEDIN  FACEBOOK [N

‘ theirishphotographer | didnt . &7 ovationtv ©
know of this oiece. It's wonderful, o T o’
Look forward to a visit in

4 e kathykathymm & A

; ’ ‘” brigitte0902 Very apt
oaQv S |
13,530 likes o ¢ Qv

476 kikes

TIP: Si la marca fos una persona, com seria? Com la descriuries?
cQuines caracteristiques té, quins verbs fa servir? etc.
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Per queé la teva marca necessita adoptar un

ATIN
([l

arquetip de personalitat?

Ll dd

Millor posicionament i millor imatge
Connectar més facilment

Tindras més engagement

Guia per definir |la teva identitat verbal

Definir estratégia de continguts

Generalitat de Catalunya
Institut Catala
de les Empreses Culturals
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IDENTITAT VISUAL

Concepte(Big Idea)

El nostre marketplace és aquest lloc sagrat
en el qual comprar tot el necessari per gaudir
de el ritual de bellesa que tota deessa mereix

\

Tagline

Temple of Natural beauty
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IDENTITAT VISUAL

s Servel de i " N Generalitat de Catalunya
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Lloc sagrat

Textures

Sensacions

Formes

Bellesa
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Tipografia

GALLIENT

oallient

Tipografia principal
Gallient regular

ATIY Generalitat de Catalunya
Q Institut Catala
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HELVETICA
helvética

Tipografia secundaria
Helvética
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IDENTITAT VISUAL

Paleta de color

Paleta principal

Paleta secundaria
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Logotip

OO NI*SS

Temple of n

Institut Catala
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S

Simbol

Tipografia

Gallient

Tagline

Gallient
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Elements grafics

Formes geometriques
Degradats
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Aplicacions
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(o

CXUOOINESS

oracias

WANNOOINESS.COIM
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73% W 11:58
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& entness 0 4 RV
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602 3.809 783 ’f’\g BEACTN

Publicaci.. Sequidor.. Seguidos

&« ootness Temple of natural beauty

www.oolness com

Ver tienda

Enviar mensaje C

Siguiendo v

L1 SKINCARI
CHRETENA D
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ENCIALES I
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GEL DE GRANADA

[EMIPLE
OF
NATURAL
BEACTY

OCHNESS

4 | os
4 benelicios
JSabes qué llevael | 4 ? g del Kit ‘
talco de thanaka? - : /
r \ anti-acne. /
/ l + X

WWW.00Ness.com
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Concepte(Big Idea)

Olivias esta en moviment continu, per
portar-te a la taula nous productes gourmet,
d'aqui i d'alla, que puguin adaptar-se a les
noves necessitats de cada client.
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Elements grafics
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olivias_olis

Productos Nuestro aceite Fags Comunidad

Y 4

Productos Nuestro aceite Fags Comunidad

Aceitera (Pregunta Ojas de oliva

S —

PRODUCTES DE Highlights instagram
PROXIMITAT

PASTA AL
PESHO
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Campanya

OLIVIAS

Llena tu despensa
con nuestros descuento/s& {

en productos gourmet

{ A
”(t(' *
,

14
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-
OLIVIAS
Eﬁ\pleza el curse con
ladespensa |lepa

e sabores gourmet

L

10%
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de 5L g

fﬁlm

(N-rg~

OLIVlAS7" :

OLIYIAS

en tu mesa

(
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-0

OLIVIAS
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Canals del

mitja digital

RRSS

App
Videos

Audio
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Web
Blog
Newsletters
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On hauriem de tenir
preséncia?

1. Quin és |'objectiu que volem aconseguir a l'estar en
el tipus de mitja?

2. Sector a que pertanyi la teva empresa.

3. Comportament i eines de cada mitja.
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Exemple video UOC

Universitat Oberta de Catalunya
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Beneficis
d'Instagram:

1. La immediatesa (actualitat).

NEWS | munpo

Noiosa  AmancaLatne Hevsaespofa?  Inwmacensl  Geonomin  Teendiogia  Cenca  Sawd  Cuturs  Viaws  Mis -

Coronavirus: ¢ por qué estamos Principales noticias
contrayendo mas enfermedades que L e wobre ubio o segiindo
vienen de animales? P00 ke Mviarion mor

coronavius se enfrents a 1s

Joe Biden versus Bemie Sanders

Elorigen g A8 v
animal del'® | el B
coronavi » § ' sl

/ 2 50 aos de prisién por un
(14 secuestro en el que padké bircoin

de rescaly
BBRME NEWS | munco
— "\}

Mas noticias

@bbcmundo

Coronavirus:
contagio animal

Institut Catala
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S

Coronavirus: por qué contraemos cada
vez mas enfermedades transmitidas por

Went bbemundo @ 2d

Ana Maria Roura

HRCMUNDO

71.1k views * 174 comments

© QV

>e
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JimeQuf ® ===

Barcelona

g

@Umecutan
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2. Per generar i mostrar contingut

Interactiu | fresc.
iHoy es el dia mundial de...

STAR WARS!

B

l\\

Por eso, te traemos un
QUIZ para saber que tan
fandatico eres.

@matiasbuenosdias
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:Cudl escogerias para
el partido de hoy?

IZQUIERDA ' DERECHA

Alcon

SEE SNILLIANTLY

ATIN Generalitat de Catalunya
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#MEJORCONLENTILLAS
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€&~ natgeo @

3. El millor canal per publicar:

Imatges | videos.

Instagram Stories: behind
the scenes.

IGTV: Videos verticals.

Lives. P

Reels. U VGES 1UAN CARTER

CONSERVATIONIST
WORKING WITH GIRAFFE
CONSERVATION FOUNDATION

Swipe up to view website
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€& sala_apolo

1. Cada color
delimita un mes.

2. Cada mes es
fragmenta per setmanes.

3. Esrecrea l'ambient |
anuncien artistes
a través de fotos.

&. Els Stories mostren
I'activitat de la sala.

@sala_apolo
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Exemple aclam videos

SWIPE UP
NV

@aclamguitars
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Com optimitzem el
perfil d'Instagram?

Mitjancant el Look & Feel
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"Aspecte o comportament" donat per un conjunt d'elements |
caracteristiques que reflecteixen la identitat visual de la marca.

Per generar—lo es renenen compie.

1. Elements del perfil de la Xarxa Social.
2. El sistema d'identitat visual.

Look and feel
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oinkmygod oinkmygod

678 15,9K 402

Posts Followers  Following

Oink my God # Marketing Online
Agencia de Marketing Digita
~/ Expertos en Estrategia & Publicidad Online
== Blog de #MarketingDigital
linktr.eefoinkmygod
Followed by lauramandaa, temprano.studio and 21 others
See Translation
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El repte: optimitzacio de
I'perfil a nivell grafic.

Basant-nos en el perfil d'instagram i els 6 elements de
sistema d'identitat:

A. |dentifica quins elements de sistema son presents al teu
compte d'instagram o en algun dels mitjans on tinguis
presencia.

B. Si no els tens definits, identifica quins poguessin ser per
potenciar la teva marca a nivell visual i de comunicacio.
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1. Logo

En tens

No en tens

4. Extensions visuals (patrons, icones)

En tens Quins sén?

No en tens Quines poden ser?

2. Tipografies

En tens Quantes n'estas fent servir?

No en tens

5. Tractament fotografic i / o d'il-lustracié
Queé es vol i s'ha de mostrar amb les fotografies.
Van directament lligades a I'tipus de contingut,
producte o servei.

3. Paleta de color
Anomena els colors i justifica una mica el perqué de

la seva eleccio o us.

6. To de veu o personalitat de marca.

Si la marca fos una persona, com seria? Com la
descriuries? Quines caracteristiques te?

Quins verbs faries servir?

3 adjectius principals
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1. Logo

En tens

No en tens

4. Extensions visuals (patrons, icones)

En tens Quins s6n?

No en tens Quines poden ser?

2. Tipografies

En tens Quantes n'estas fent servir?

No en tens

5. Tractament fotografic i / o d'il-lustracio

3. Paleta de color

6. To de veu o personalitat de marca.
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SERVEI DE DESENVOLUPAMENT
EMPRESARIAL (SDE)

Sergi Orobitg - sorobitg@gencat.cat
Laia Sanahuja - Isanahuja@gencat.cat
Lala Boldu - eboldu@gencat.cat

Tel. 935.565.199
sde.icec@gencat.cat

www.sde.cultura.gencat.cat
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