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QUE ES UNA LANDING PAGE

Queé és una landing page
(o pagina d’aterratge)

La landing page, o pagina d'aterratge, és una pagina web
dissenyada amb la finalitat de generar una sola accio per
part de l'usuari: que realitzi una compra, o gue ens deixi les
seves dades, per exemple.

Per aquest motiu, les landing pages estan enfocades
a destacar alguna cosa en concret, sigui un producte, una
promocio o un lead magnet.
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QUE ES UNA LANDING PAGE

Solen ser monotematiques pergue 'usuari no hagi de prendre
cap decisio ni realitzar cap accid que no sigui la que volem.

Es a dir, el seu objectiu és que I'usuari fagi quelcom concret
|, per aixo, no li dona l'opcid de poder fer res més.

Com son pagines tan especifiques, poden aportar informacio
molt concreta i rellevant, enfocada totalment a qué l'usuari
realitzi 'accid que meés ens convingui.
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PER A QUE SERVEIX UNA LANDING PAGE

Per a qué serveix

Una pagina d'aterratge serveix perque 'usuari realitzi una
accio molt concreta. Idealment nomeés una, encara que
podem trobar landing pages amb meés d’'un objectiu.

Les principals accions que podem demanar a l'usuari son:

e Comprar e Deixar una valoracio

e Que ensdeixiles seves e Descarregar-se algun arxiu

dades personals * Visualitzar un video

e Omplir un formulari e Trucar-nos
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BENEFICIS D'UNA PAG

'I. Genera una bona experiéncia d'usuari: Un dels
beneficis de tenir una pagina d'aterratge ben
estructurada és que generem una experiencia
d'usuari increible. Al ser, habitualment, una

pagina web que agrupa tota la informacio que
l'usuari necessita sobre un determinat tema
concret (producte, servel, infoproducte, etc.),
l'usuari troba tota la informacié en una mateixa
seccid i no es perd.
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BENEFICIS D'UNA PAGINA D'ATERRATGE

2. Destacar les qualitats del producte / servei: Al ser
una pagina pensada per parlar d'un sol producte o

servel, pots presentar totes les qualitats d'aquest sense
fer-te pesat.

Gracies a un bon copy i unes imatges i/o videos cuidats,
I'usuari captara a la perfeccio tots els beneficis
d'adquirir el teu producte o servei.
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BENEFICIS D'UNA PAGINA DATERRATGE

3. Augment del ROIl: Com ja hem vist, cada landing
page es crea amb un objectiu especific, | tota la seva
estructura i disseny es componen amb la principal
finalitat d'aconseguir aguest objectiu.

Com que I'unic fi de la pagina d'aterratge és
aconseguir aguest objectiu, el ROI (retorn de la
inversio) sol ser alt.
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BENEFICIS D'UNA PAGINA D'ATERRATGE

4, Major capacitat de captacio de leads: A més, també
€s mes probable que captis més leads amb una
landing page que amb una pagina web tradicional,
perque (sl aquest és el teu objectiu) t'encarregaras

gue aquesta sigui I'unica accidé que l'usuari pugui dur
a terme dins de la pagina.
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BENEFICIS D'UNA PAGINA DATERRATGE

5, Son 100% personalitzables: Les landing pages
ofereixen moltes possibilitats de personalitzacio, de
mManera que podras adaptar el seu disseny | contingut
als objectius concrets que desitgis assolir en un

determinat moment de la teva estrategia.
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BENEFICIS D'UNA PAGINA D'ATERRATGE

6. Milloraras el SEO: Una landing page tambeé t'ajudara
a millorar el SEO (posicionament organic en
cercadors) de |a teva web, ja que la paraula clau
principal estara molt ben posicionada (sempre que el

copy | estructura de la teva pagina d'aterratge siguin
els adequats).
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGE

Elements principals d’una
landing page

1. Titol 6. CTA

2. Subtitol 7. Testimonis | proves socials,
: referencies, garanties
3. Visual

- Foot de pagi
&, Cos missatge (copy) 8. Footer (peu de pagina)

5- Formulari
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PACE

1. Titol

El titol és el primer element que veuen els
usuaris quan entren a la pagina d'aterratge. Es el que
fara que vulguin seguir navegant o no.

Ha de ser descriptiu, poderos i persuasiu, contenir

les keywords principals i estar col-locat en un lloc
destacat de la capcalera. Un bon titol ha d'identificar

clarament quin és el missatge i cumplir la promesa
gue va atraure l'usuari a la pagina.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PACE

Punts claus

e Ha desercurtidirecte.

Ha de contenir les principals paraules claus.

Ha de ressaltar.
Ha de cridar I'atencio de 'usuari.

Ha d'explicar el contingut de la landing page.
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ELEMENTS PRINCIPALS |

Exemples:

LAS SERIES Y
PELICULAS DE LAS
QUE TODO EL
MUNDO HABLA

Disfruta del mejor contenido.
Cancela cuando quieras.

SUSCRIBETE AHORA
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

L Cursos

Creacion y edicion de contenido para Instagram Stories

Un curso de Mina Barrio, Fotégrafa de producto m

TOP VENTAS Y 98% Valoraciones positivas (4.6K) £ 159880 alumnos < Audio: Inglés, Espadiol ) oferta terming 03:24:54

ED Espafiol, ngés, Portugués, Alemdn, Francés, Itallano
db 98% Valoraciones positivas (4.6K)
» £ 159880 alumnos
Presentacion Contenidos i Proyectos
——————— L] 22 Leccicnes (3h Om)

Domestika
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC

IB\SLICKET MUSEOS COMO FUNCIONA RUTAS CONTACTANOS COMPRA TU ARTICKET

LOS MEJORES
MUSEOS DE
BARCELONA
EN UN SOLO
PASAPORTE

SIN 1entraca O AHORRA CONSERVA UN
COLAS € MUSEOS QO aass RECUERDO
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Articket
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGE

2. El subtitol

Sota el titol de la landing page, i amb lletra una mica
mes petita, cal escriure un titol secundariamb els
beneficis que aportaras als usuaris, els problemes
que resoldras.

Es important també utilitzar paraules claus en el
subtitol, perdo sempre escrivint pels usuaris i No
centrant-se exclusivament en el SEO.




2B HTIY Generalitat de Catalunya
Desenvolupament Institut Catala
Empresarial WAL de les Empreses Culturals

ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGCE

Punts claus
e Pot ser més llarg que el titol.

Has d'especificar quins son els beneficis que
aconseguira l'usuari.

Ha de contenir paraules claus (es recomana utilitzar
sinoNiMSs).
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Exemples:

SUPORT AL MUSEU

Amics del MACBA

Ser Amic del MACBA significa formar part d'una comunitat activa, participativa i
estretament vinculada al museu.

Amics del MACBA
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

PROGRAMACIO PREPARA LA VISITA ~ EN GRUP ESCOLES LLOGA EL TEATRE ~ QUI SOM CONTACTA FAQ'S / COVID-19
O ——————

PROGRAMACIO PROGRAMACIO FAMILIAR ABONAMENT A LA CARTA

ABONAMENT A LA CARTA

Gaudeix de més d'un espectacle i estalvia't
diners!

Teatre Poliorama
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGE

m? MARKETINGv DISENOv WEBv | PORTFOLIO BLOG RECURSOS NOSOTROS CONTACTO ESCUELA

CONVIERTETE EN UN/A

H.r"’ CRACK
DEL MARKETING DIGITAL

Apuntate a la newsletter de Oink y consigue la
MEGA GUIA con 37 estrategias TOP para captar
miles de suscriptores.

Cada semana recibiras ¢l mejor contenido made by Oink
e reiras un rato y aprenderas sobre Digital Marketing

Ademds, te iremos enviando regalitos molones para que te conviertas en

odafa unfa PRO,

Oink my God




AT} Generalitat de Catalunya
Sd Debenvospement (II[D Institut Catala
Empresariel ALY de les Empreses Culturals

ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PACE

3. El visual

El visual de la landing page, ja sigui una fotografia,
video, disseny grafic /il-lustracio, ha de ser de gran
qualitat i representar el producte o servei que estas
oferint.

Si la imatge pot ser d'una persona (@amb les mateixes
caracteristiques que el teu public objectiu) utilitzant el
producte o beneficiant-se del servel, millor gue millor.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PACE

Punts claus
Ha de ser de gran qualitat.

Ha de mostrar les caracteristiques principals del producte
O servel.

Ha de ser impactant.

Els colors han d'estar en concordanca amb el disseny
de tota la landing.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANLC

-
DOMESTIKA Cuscsv Proyectos PHO  Empleo  +e» Mis cursos

Introduccion a la locucion

Un curso de Sergio Zamora Sold, Actor de doblage y locuter

Presetazién Contenidos

Copar enlece promocional ) Descargar video

Sergo 2amors Solh e

Domestika visual
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

ARTICKET BARCELONA MUSEUM PASS

Los mejores museos del arte

VB Micesta Espafiol «

ART PASSPORT

Un pasaporte qQue te permite visitar ks exposiciones
permanentes y tempora'es de los 6 mejores museos de arte de
Barcelona durante 12 meses y solo por 35€.

€€Cc<CcCccCcc<c<<

A
A
A
~
A
A
A
A
A
A

NOS®8

Fusdacs

Cavtvw cw
A ccepiz =5
e Pawe b i
!

MUSEUMS
-

-
SWNISNW

BCN

MAC (e e e piman
 FUNMCIANTOMITAPIES ' |

© Informacién

22222299
€€CcCccCccCcCc<c<<

Articket visual
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

ARTIKA

LOS SUENOS DE FRIDA KAHLO

FRIDA KAHLO

ArtikaBooks
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGE

4&. El copy

El text de la landing page és un dels elements més
Importants a I'hora de convencer a l'usuari de que
compri el teu producte o servel.

No ha de ser un text llarg, ja que sabem que els
usuaris no acostumen a llegir gaire. Ha d'incloure els
arguments suficients perque el lector converteixi.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGCE

Enumera les caracteristiques positives del producte o
servel, ressalta els seus beneficis | especifica com

ajudara a l'usuari si el compra.

Intenta no utilitzar molts tecnicismes | escriu frases
directes i curtes, sense floritures.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PACE

Punts claus

Especifica els beneficis del
producte o servel.

Enumera
les caracteristiques.

Proporciona arguments claus.

Fes frases curtes | directes.

AT} Generalitat de Catalunya
Institut Catala
WAL de les Empreses Culturals

e Utilitza reforcos.

e Afegeix paraules claus.

e Escriu pensant en SEO
pero, sobretot, en el teu
public objectiu.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Exemples:

BENEFACTORS

Programa de benefactors Avantatges Junta de benefactors

Amb tu seguirem fent historia!

El programa de Benefactors és una férmula de suport dirigida a persones
fisigues que amb la seva aportacié filantropica collaboren amb el Liceu
les seves temporades artistiques.

Ser Benefactor és apostar per un projecte cultural de referéncia.
Ser Benefactor és formar part dels 175 anys d'historia del Teatre.
Ser Benefactor és ser la for¢a del Liceu!

Fes-te Benefactor, gaudeix d'experiéncies uniques i ves més enlla dels

espectacies partcipant ge la vida del Teatre en condicions excepconals

Contacta'ns a través de benefactor@liceubarcelona.cat i coHabora
amb el LICEU

HTIIN Generalitat de Catalunya
Institut Catala
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGE

Ana lvars

TU QUE QUIERES,
SSOBREVIVIR O CRECER?

Cuando decidiste cambiar de rumbo profesional o emprender, guiz@s lo hiciste por necesidad
o puede que por libertad. Querias teletrabajar, conciliar tu vida laboral y familiar o tener una
mayor flexibilidad horaria. Incluso, es posible que tu motivacion fuera ingresar en tu cuenta un
sueldo que trabajando para otros seria imposible alcanzar.

Sin embargo, la realidad es muy diferente. Eres tu peor jefe. Trabajas los fines de semana.
Sacrificas el tiempo con los tuyos para sacar adelante los proyectos de tus clientes.

Y, lo que es peor, te sientes esclavo de tu trabajo, aquél con el que
tanta ilusién comenzaste.

Te come el dia a dia. Nc scbes cémo parar de intercambiar horas por servicios para crecer y
alcanzar esa libertad que tanto anhelas.

SOLICITAR MAS INFORMACION >>
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LAND

Rosa Morel

SUBE TUS TEXTOS DE NIVEL

iTe digo la verdad? No necesitas este curso para aprender a

escribir porque ya sabes como hacerlo

Redactar textos es facil. Te sientas frente a la hoja en blanco,
juntas palabras y creas frases hasta llenar unas cuantas

paginas

Eso lo puede hacer cualquiera. Pero si has llegado hasta
aqui tu objetivo va mas alla de escribir. Quieres emocionar,
sorprender, persuadir y vender con tu mensaje. Y para eso
es este curso completo de copywriting, para acompanarte a

subir de nivel tus textos
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

5. El formulari

Un altre element essencial que no pot faltar a cap

pagina d'aterratge és el formulari. Auest ha d'incloure
camps pergue ompli l'usuari.

Aix0 si, no introdueixis massa camps, si No vols que
l'usuari s'espanti i marxi. La regla d'or és: com menys
camps, millor. Demana només la informacid que
realment necessitis.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Es molt important que, al final del formulari, incloguis
un CTA (crida a I'atencid) que susciti I'interes de |'usuari.

El formulari ha d'estar en una zona visible de la
landing. Col-loca’l a la part superior perque sigui visible
sense haver de fer scroll. Si la teva pagina és molt
extensa, és recomanable col-locar un altre formulari
igual al final del tot. Aixi, els usuaris no hauran de
tornar a pujar fins a dalt de tot per introduir les seves
dades.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Punts claus
e E|formulari ha de ser visible.

e Demana només la informacio absolutament
necessaria.

* Finalitza el formulariamb un CTA que inciti l'interes.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC

Exemples:

Sala Beckett

Dinos qué curso necesitas

DATOS DEL COLECTIVO O EMPRESA

Proponer curso a medida
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

:APUNTATE AHORA!

iME APUNTO AL CURSO!

W\Nv\)

Oink my God
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Solicitud de informacion

Nombre* Apellidos*
Nombre Apellidos

Ciudad*

Perfil cliente
Particular

Correo electrénico*

Correo electronico

Comentarios

Escribe aqul tus comentarics

§ Mo gustaria recitir la Newsletter do Mobles 114
B  Heleido y acepio a Polltica de privacidad

Pedir informacién

ATIN Generalitat de Catalunya
Institut Catala
ALY de les Empreses Culturals

Moblesll4
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGCE

6. El CTA

Es molt important crear un CTA -crida a I'accié- en el
botd d'acceptar del formulari que fara que els usuaris
se sentin amb més ganes de clicar-lo.

AIXO si, sigues una mica creatiu i oblida't del
"confirmar" o "comprar".
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDINC PAGCE

Crea botons enginyosos que ajudin al visitant a

realitzar una accio. "Vull rebre el meu regal', "Seré
I'enveja dels meus amics amb aguest rellotge", "Aquest
descompte em va de perles". Dona-li ales a la teva
Imaginacio i testeja.

La crida a 'accid ha d'estar col-locada en un lloc
destacat, amb colors també destacats | al costat del
botd / formulari de la landing page, perque l'usuari
sapiga com ha de realitzar I'accid que vols.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Punts claus

e Crea una crida a l'accidé enginyosa.

" u

e Fuig delstipics “comprar”, “descarregar”...

e Col-locael CTA en un lloc destacat.




Servei de \ Generalitat de ‘Catalunya
Desenvolupament | Institut Catala
Empresarial LT de les Empreses Culturals

ELEMENTS PRINCIPALS |

Exemples:

.21 CASA BATLLO

GAUDI BARCELONA

NOCHES MAGICAS 2021

Casa Batllo + Concierto + Mesa + Consumicion
Redescubre el iconico edificio de Gaudi, shora con los nuevos espacios 10D

Expenence, y distruta de actuaciones musicales curdadosamente seleccionadas, En la

52 Batlls, bajo el cielo de Barcelon

Casa Batllo
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

TALLER GRATUITO DE ACCESO INMEDIATO

Como escribir textos persuasivos que
conecten con tus clientes sin sonar
desesperado por vender

*Incluye el cuaderno de ejercicios gulados

nociones de Copywriting Listo Parn Lievar, S.L

QUIERO ACCEDER GRATIS AHORA »

Escuela de Copywriting
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

iQUIERO SER UN CRACK EN MARKETING DE
CONTENIDOS!

Ttandem
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PACE

7. Testimonis i proves
socials, referéncies, garanties

Testimonis i proves socials

Per guanyar-te la confianca dels teus usuaris no hi ha
res millor que tenir testimonis reals d'altres clients que
lloin el teu producte o servel.

Les opinions de la gent tenen moltissim pes a I'hora de
comprar -jJa ho deia Nielsen, a mitjans de 2015, que el
70% dels consumidors confia en els comentaris a I'hora
de comprar en linia- aixi que serveix-te d'elles en el teu
landing page.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PACE

Utilitza reviews d'altres usuaris sobre el teu servei
o producte, emails que hagis rebut lloant la teva marca

O comentaris positius al bloc. També és interessant per
a un usuari a punt de convertir veure quanta gent ha
comprat / descarregat / usat el teu producte / servei. Si
NoO sON POCs, posa-ho ben gran.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Garanties

En alguns casos és molt recomanable, si es té, afegir
icones de confianca que donen suport a laweb o el
producte / servei que estas oferint. Per exemple:
logotip de premis que s'han aconseguit, certificacions
de qualitat, logos d'entitats que us donen suport, etc.

A més, si tens garantia de devolucio, hauras d'afegir la
Informacio en aquesta landing.
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Punts claus

e Afegeix testimonis, reviews | proves sociales reals.

e Destaca aquest apartat.
e |nclou icones de confianca.

e No t'oblidis de la garantia de devolucio.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGHE

Exemples:

Con la garantia de

Universidad Europea
Miguel de Cervantes
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De confianza por las marcas mas sofisticadas

g Andru Edwards @ Tim Schmoyer f Chad Wild Clay
Y <

M 230K N 569K
68.45M - 50.63M
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Mas de 100 Testimonios en las Redes Sociales

Cuanto mides y mejoras los factores medibles, los resultados llegan

Tweet

O Andro Analisis

INCREIBLE & el cambio de
visualizaciones en un video
(MENUDO SUBIDON) 2 solo
aplicando los cambios que he

aprendido en gracias a

Y SIN MODIFICAR EL CONTENIDO!!!

El video aqu

Tweet

@ Alejandro Muga
S

&2 120% de Crecimiento en SOLO 1
mes de

Este es tu DIOS????

Elmio S

AT} Generalitat de Catalunya
Institut Catala
A

CreceTUBE de Romuald Fons

"\ de les Empreses Culturals
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PACE

8. Footer

Molts usuaris tindran preguntes sobre el teu servei o
producte aixi que posa-Is’hi facil i deixa les teves dades

de contacte perque es puguin comunicar amb tu.

Un bon lloc per col-locar aquesta informacio és el footer de |a
landing page ja gue estem molt acostumats a trobar-la agui.

A més, pots utilitzar el footer per afegir els icones de les
teves xarxes socials.
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ELEMENTS PRINCIPALS D'UNA LANDING PAGE

Punts claus

e Afegeix les teves dades de contacte.

e Col-loca els icones de les teves xarxes socials.

e No cal tenir un footer amb massa informacio.




ESTRUCTURA IDEAL
D'UNA PAGINA D'ATERRATGE
OPTIMITZADA
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ESTRUCTURA IDEAL D'UNA PAGINA DATERRATGE OPTIMITZADA

Estructura ideal

@— Subtitol

Visual =g
@— Argument

h CTA —— Gorarien

Reterencis
Itestimens

@ Reforgos
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ESTRUCTURA IDEAL D'UNA PAGINA D'ATERRATCGE OPTIMITZADA

@ Formulari

BenefiCis g

Proves

socials o

@—— Garanties

Referéncies
i testimonis

Contacte =g

O Cararmian

Peterences
Itestinens
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ONES PRACTIQUES

1. Senzillesa per sobre de tot

Per molts elements qgue hem vist que recomanem col-locar
a una landing page, aquesta ha de ser el més simple
possible. No cal atabalar al visitant amb molts missatges i
Imatges | formularis i botons... Si la teva pagina és massa
complexa, l'usuari se n'anira per on ha vingut perque no
sabra, a primera vista, que cal fer.

Posa-li facil: crea una sola crida a I'accioé amb |'objectiu
qgue vols que els teus usuaris compleixin | ajuda't dels altres
elements per aconseguir-ho. No abarrotis la pagina, deixa
espais en blanc.
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BONES PRACTIQUES

2. Crea un flux visual cap
al boto de convertir

Per aconseguir que un visitant converteixi, necessitem
guiar-lo cap al boto final que fara que compri,

es descarregui alguna cosa, deixi les seves dades, etc.

Per aixd hem de crear i col-locar els diferents elements
que conformen la landing page de manera adequada

perque crein un flux visual adequat i correcte cap al CTA
(crida a 'accid).
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JONES PRACTIQUES

Com fer-ho? Posiciona els objectes de la pagina en una
jerarquia visual logica: titol primer, subtitol després, etc.

Com hem vist amb l'estructura ideal. Utilitza elements
grafics que guiin la teva audiencia: colors, fletxes, fotos on
apareguin persones mirant cap al CTA, etc.
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BRONES PRACTIQUES

3. Crea una crida a la urgéncia

Els humans som conscients que preferim fer les coses
sota pressio. Per convertir més és molt interessant crear
un CTA que impliqui urgéncia o escassetat perque l'usuari
se senti "pressionat" a realitzar l'accio JA.

Aix0 si, fes-ho amb cara i ulls i sempre que sigui viable. No
menteixis mai.
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BONES PRACTIQUES

4. Sigues coherent

Els usuaris de la teva landing page arribaran a ella a través
d'un enllac des d'una altra pagina web, xarxa social, anunci
o cercador. Clicaran en aquest enllac perque se'ls ha
promes una cosa aixi que, quan arribin a la teva pagina
d'aterratge, han de trobar-se la mateixa promesa.

Ha de ser coherent el que es promet en un lloc amb el que
s'ofereix a la landing.
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BONES PRACTIQUES

Si en el teu Twitter has posat que els usuaris tindran un 5%
de descompte en el teu producte durant 24 hores, quan
entrin a la landing page han de trobar-se aguest 5% durant
24h.

Un truc: crea diferentes pagines d'aterratge per a cadascuna
de les teves campanyes. Si, encara que el disseny sigui
practicament igual, podras crear petites variacions que
s'adaptin a cada campanya (per exemple, variar el percentat-
ge de descompte, dirigir-te a joves o a adults, estar escrita

en espanyol, catala o angles, etc.).
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BONES PRACTIQUES

5. Utilitza el logo de la teva
marca i no t'oblidis de les
Xarxes Socials

Recorda col-locar el logo de la teva marca a la capcalera
pergue els visitants sapiguen de qui és la landing page. Al
footer també pots posar-ho, juntament amb les dades de
contacte de |la teva marca.

Ressalta les icones de les teves Xarxes Socials pergueé els
usuaris tinguin l'opcid de seguir-te en elles o de visitar-les
per investigar-te una mica millor.
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6. Beneficis Vs. Funcionalitats

Moltes vegades funcionen molt millor els beneficis que els
teus usuaris obtindran amb el teu servei / producte que les

funcionalitats d'aquest.

Aixi gue millor centra't a comunicar qué aconseguira el
teu client gracies al teu producte o servei i no pequis de
lloar les meravelles del teu producte.
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7. Pagina responsive

A causa de |'alt percentatge de consum de contingut a
través del mobil, és imprescindible que la teva pagina
d'aterratge es vegi bé des de I'smartphone. Per aixo és
Importante tenir en compte:

e Treballar el text i I'oferta per a dispositius mobils, ja que hi
ha més limitacid de l'espai.

e Tenir dos tipus de formulari: per als que accedeixen des
del mobil i els que ho fan des de |'ordinador.

e Reduir la mida i pes de les imatges al maxim perque la
pagina pesi poc.
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ERRORS A EVITAR
DURANT LA CREACIO
D'UNA LANDING PAGE
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ERRORS A EVITAR DURANT LA CREACIO D'UNA LANDING PAGE

1. Afegir massa camps en els formularis

Ja ho hem dit: si el teu formulari té massa camps,
Nningu voldra donar-te'ls. Sigues el més simple possible
| demana nomeés les dades totalment imprescindibles.
Ja tindras temps meés endavant de completar la
iInformacio dels teus leads.

2. No deixar clar qué ha de fer I'usuari

Si la pagina d'aterratge no té una estructura i jerarguia
optimitzada, hi ha massa elements i text, molts CTA,
etc. els usuaris no sabran que és el que vols que facin |,
com ja hauras comprovat, no ho faran. Simplicitat per
damunt de tot.
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ERRORS A EVITAR DURANT LA CREACIO D'UNA LANDING PAGE

3. No generes la suficient confianca

Si els usuaris no et tenen confianca, no et compraran
(no ompliran el formulari, no es descarregaran les
guies, en definitiva, no faran el que vols que facin).

Utilitza tots els ganxos possibles dels quals disposes
(Missatges | valoracions positives dels teus clients,
tweets parlant del teu producte, reviews en video de
clients contents, comentaris fets a les publicacions de
les teves xarxes socials, etc.) per generar confianca a la
teva nova audiencia.




i HTIN Generalitat de Catalunya
sue omv::u»mt ([ID) Institut Catala
Empresarial WAL de les Empreses Culturals

ERRORS A EVITAR DURANT LA CREACIO D'UNA LANDING PAGE

&g El boté de la crida a I'accié no destaca suficient

Si un usuari no troba el que ha de fer, se n'anira. La
gent no té temps d'anar buscant. Destaca el botd CTA
(@ un lloc visible, amb colors vius...) pergue ningu tingui
I'excusa d'anar-se'n de la teva pagina d’'aterratge.

5, Velocitat de carrega molt lenta

Com qualsevol altra web, si la teva landing page triga
molt a carregar, molts usuaris no arribaran ni a veure-la
perque es cansaran abans i clicaran el botd de tornar
enrere. Redueix el pes de |la teva pagina d'aterratge
pergue carregul a la velocitat de la [lum.
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ERRORS A EVITAR DURANT LA CREACIO D'UNA LANDING PAGE

G.No testejes i analitzes

Pergue una landing page funcioni d'allo més bé has de
realitzar tests A/ B per trobar la combinacid perfecta
gue mes converteix.

Canvia colors, posicio d'elements, textos, mides, imatges,
etc. fins a aconseguir crear una landing page perfecte.

7. Afegeixes imatges sense sentit

Les imatges, per molt boniques que siguin, no valen
sempre. | no valen totes. Només has de mostrar les que
estiguin 100% relacionades amb l'objectiu de |a teva
landing page | aportin valor a ['usuari.
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EINES PER CREAR LANDING PAGES

'I. Wordpress

2. Shopify

30 Wix

e \Mailchimp

mailchimp
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EINES PER CREAR LANDING PAC

ES

HubSpot

Instapage

LeadPages

Unbounce

! Generalitat de Catalunya
Institut Catala
WAL de les Empreses Culturals

HubSpot
I JInstapage

<= Leadpages

(/) unbounce
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EINES PER CREAR LANDING PAGES

9, Clickfunnels m

click funnels

10. L2unchrock lO!g’ﬂChrOCk

.l.lo Landingi 3 LANCINGI

*La majoria d’eines disposen de versio gratis, pero per
crear una bona landing page, la recomanacio es
agafar versions de pagament.
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EXEMPLES DE PAGINES DATERRATCE EXITOSES

. . :
Ishoplfy Comienza v Vende v Promociona v Gestionar v Precios Recursos v Iniciar sesion

Vende —
en cualquier lugar

Una plataforma que te permite vender donde
quiera que esteén tus clientes, ya sea online, en
persona o en cualquier punto intermedio.

Tienda online Vende en persona

Vende online con un sitio Vende en persona en

https://es.shopify.com/vender
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EXEMPLES DE PAGINES D ATERRATCE

Uber

@ Tengo auto O Necesito un auto

Preparate para
conducir con la

app de Uber

Direccion de correo electrénico

Conduce con la app de Uber. Genera
ganancias en tu propio tiempo.

https://www.uber.com/a/join-kochab
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EXEMPLES DE PAGINES DATERRATGE

g 3
( anva nicio Plantillas Recursos Planes Iniciar sesion

Pro Informacién general Recursos

Disena como un profesional

En un mundo tan visual como el nuestro, Canva Pro facilita a los equipos
os profesionales gracias a funciones premium como e

muchas mas.

Canva Pro cuesta 9,16 € al mes para los planes anuales

Prueba Pro gratis 30 dias

https://www.canva.com/es_es/pro/
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EXEMPLES DE PAGINES DATERRATCE EXITOSES

I. Producto v Para creadores v Precios Recursos v Kits para principiante Q. Encuentra a un creador Iniciar sesion jA crear en Patreon!

PATREON AVANZADO

Todas las
herramientas

necesarias para ser
un experto en tus
suscripciones

Crea un espacio de financiacion colaborativa préspero que te proporcione

https://www.patreon.com/product/pro
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Envia'm un email a
dani@oinkmygod.com

SI vVols que t'envil recursos
per Community Managers.
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