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EL TRANS ESTÀ DE MODA



AFORTUNADAMENT, 
ÉS PER UNA CAUSA SOCIAL





9

91%
De les marques podria desaparèixer 
demà i a ningú els hi importaria.







Ser rellevants en la vida 
de les persones.





AG (abans de Google)



DG (després de Google)









És la forma d’explicar una historia a 
través de diferents punts de contacte, on 
tots estan vinculats per al relat final. I en 
el qual els usuaris són un element clau a 
l’hora de construir aquest univers narratiu.  
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UNA ACTIVACIÓ TRANSMÈDIA

Punts d’entrada

Contingut líquid

Diferents nivells de 
profunditat

Activació de les 
audiències

Univers narratiu

Contingut compartible
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OWNED

The power is in your 
hands

Capture value of existing 
assets 

SHARED

Together is better than 
alone

Align like minded partners, 
with shared values, to win

EARNED

The audience is 
the media

Ignite conversation & 
unleash the power of 

advocacy

• Paid media including 
audiovisual, print, digital 
display, search, radio, OOH, 
sponsorship

PA ID

You buy exposure not 
engagement

Pinpoint optimal 
investments and 
generate visibility

• Fully branded: People, 
Products, Places & Platforms

• Retail shops/POS, Websites, 
Social, CRM, Apps, Events, 
Data

• Partnerships with other 
brands, co-branded 
programs, co-manufactured 
products

• Music festivals, sports 
sponsorships, artist deals, 
retail opportunities

• Co-created, user generated 
content

• Fans and communities – via 
social, events, word of 
mouth, PR 



OWN 
MEDIA

EARNED 
MEDIA

PAID 
MEDIA

SHARED 
MEDIA

Movies

Radio

Theme Parks

TV

Websites

Retail/POS

Events

Mobile

Games

UGC Fan Blogs Influencers

Global Fun Meetups

Unofficial Parks Guide

Beauty Blogs

OOH

Social/YouTube

Austria

Print

Banner Ad

Merchandising Parks Promotion

Rewards/Credit Cards
Travel Promotion





VISIÓ TRANSMÈDIA DE LA COMUNICACIÓ

TOT ESTÀ CONNECTAT





https://www.youtube.com/watch?v=fMI3kti0nrYhttps://www.youtube.com/watch?v=fMI3kti0nrY

https://www.youtube.com/watch?v=fMI3kti0nrY




https://www.youtube.com/watch?v=-f6g4P4ZfZY







1. Triar la nostra marca
2. Fer els grups
3. Desenvolupar el ecosistema Transmèdia



MUSEU UNIVERSITAT MITJÀ ONG MARCA

CIUTAT EDITORIALOBRA DE 
TEATRE …



TENIU 20 MINUTS PER TRIAR LA MARCA 
I EL SEU POSICIONAMENT.



TENIU UNA HORA PER DESENVOLUPAR 
L’ECOSISTEMA TRANSMEDIA. 

COMENÇANT AMB LA IDEA HERO.



A PARTIR DE LA IDEA HERO 
DESENVOLUPAR LA RESTA SEGUINT 

L’ECOSISTEMA OSEP.
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